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Apresentacao

Este documento foi elaborado conforme Termo de Referéncia “Manual de Orientacbes Gerais
sobre Inovacgéo”, no ambito do Projeto No. BRA/07/017 - “Projeto de Promogao Comercial e
Atracdo de Investimentos: Coordenacdo Institucional em Contexto de Aceleracdo do
Crescimento”, do Departamento de Promocdo Comercial e Investimentos, do Ministério das
Relagdes Exteriores.

O manual é enderecado as empresas, principalmente aquelas que exportam ou desejam
exportar e tem a pretensdo também de contribuir para aquelas que se internacionalizaram ou
desejam fazé-lo.

O manual se apdéia no marco legal brasileiro de inovacdo, em especial, mas nao tdo somente,
nos incentivos trazidos pela Lei Federal de Inovacgéo (Lei n° 10.973, de dezembro de 2004) e
pelo Capitulo Il da Lei do bem (Lei n° 11.196, de novembro de 2005), alterada por diversas
leis e decretos, entre eles, a Lei n°11.487, de junho de 2007.

Os seguintes topicos foram cobertos pelo documento:

e Histérico e atualizagao da legislagao brasileira basica sobre inovagao (“Marco Legal da
Inovacéo”), incluindo uma viséo das leis estaduais de inovagéo;

e Conceitos de Inovacdo. Processos de Inovacdo. Modelos de Inovacdo. Inovacgao
Aberta (“Open Innovation”).

e Conceitos de Gestado da Inovacdo e Gestdo da Propriedade Intelectual, incluindo um
panorama geral da Propriedade Intelectual no Brasil, contextualizada no mundo;

e Linhas e programas de financiamentos a inovacéo das principais agéncias de fomento
nacionais (FINEP, CNPq, BNDES, etc.), tanto de financiamentos reembolsaveis quanto
nao reembolsaveis. Incentivos Diretos e Fiscais a Inovacao. Tratamento tributario atual
dos incentivos diretos. Tratamento tributario atual dos incentivos fiscais (estaduais e
federais) relativo a inovacgao;

e Panorama da Inovacao no Brasil, baseado nos resultados da Pesquisa PINTEC 2008
de Inovacédo nas Empresas Brasileiras;

e Inovacao e a Internacionalizacdo de empresas brasileiras, com exemplos de empresas
brasileiras inovadoras.

O manual se completa com uma coletanea de Anexos, contendo graficos, quadros e tabelas
sobre a Inovacdo no Brasil, em especial, com um panorama estatistico do comportamento e
dimensédo dos depdsitos e registros de patentes no Brasil, balanca comercial de exportacéo,
exportacoes brasileiras segundo a intensidade tecnolégica e segundo as regides
importadoras, e finaliza com uma relacdo de Sitios Nacionais e Internacionais sobre
Inovacéo.

A linguagem do manual é prética, voltada aos empresarios e as empresas, podendo ser
aproveitado pelas instituicdes nos seus relacionamentos com elas em geral. Portanto, ndo ha
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preocupac¢ao com o formalismo de um documento académico e o de se apontar referéncias
primarias, mas sim e principalmente, apontar para sitios na Internet, aproveitando-se de
relatorios de instituicbes de credibilidade, disponiveis para “download”, completado por
experiéncias praticas do autor.

Bom proveito!

Eduardo Grizendi
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1. Introducéo

Como j& destacado na apresentacdo, este manual é enderecado as empresas. Ele foi
estruturado de maneira a oferecer a elas uma viséo do arcabouco legal da inovacao no Brasil,
conceitos relacionados a inovacao e as principais linhas de financiamento, completando com
um panorama da inovagao no Brasil e uma sensibilizacdo da importancia de melhorar este
panorama brasileiro, tanto internamente quanto aquele percebido internacionalmente.

No Capitulo 2 faz-se um histérico e da-se uma visdo geral da legislacdo brasileira basica
sobre Inovacgdo, apresentando, principalmente, a Lei de Inovacao federal e o Capitulo Il da
Lei do Bem. No Capitulo 3 séo apresentados conceitos e atividades de inovacéo, fortemente
baseados no Manual de Oslo (22 e 32 edi¢Oes traduzidas pela FINEP) e modelos de
processos de inovagao, incluindo o Modelo de Inovac&o Aberta (“Open Innovation”).

No Capitulo 4 introduz-se o conceito de Gestdo da Inovacdo e a Gestdo da Propriedade
Intelectual, destacando esta ultima pela sua importancia como indicador da producao
tecnologica.

No Capitulo 5 sdo elencadas as diversas linhas de financiamento a inovagédo das principais
agéncias de desenvolvimento no pais (FINEP, CNPq, BNDES, entre outros), incluindo
informagdes sobre o tratamento tributario dos incentivos a inovacéo, tanto dos resultantes de
financiamento ndo reembolsavel (subvencdo econdmica) quanto daqueles resultantes do
usufruto dos beneficios fiscais do Capitulo 11l da Lei do Bem.

O Capitulo 6 apresenta um Panorama da Inovacdo nas Empresas Brasileiras, apoiado
fortemente nos resultados da Pesquisa PINTEC 2008 de Inovacao nas Empresas Brasileiras,
empreendida pelo IBGE, divulgados recentemente, em Outubro de 2010. O Capitulo 7
comenta sobre a inovagcdo e a internacionalizacdo de empresas brasileiras, apresentando
acOes nesta direcdo do MDIC - Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior
e do MRE — Ministério das Relacdes Exteriores, além de exemplos de empresas brasileiras
inovadoras.

No Capitulo 8 sdo apresentados comentarios conclusivos.

Completam o manual, anexos referenciados no seu corpo, contendo:

e Panorama estatistico do comportamento e dimensdo dos depdsitos e registros de
patentes no Brasil, de 2007 e 2009 (INPI);

e Panorama geral da Propriedade Intelectual no mundo, de 2008 e 2010 (WIPO e WEF):

e Informacdes sobre a participacdo das empresas com relacdes de cooperacdo com
outras organizacfes no total das empresas que implementaram inovacdes, por
atividades, segundo as faixas de pessoal ocupado - Brasil - periodo 2006-2008
(PINTEC 2008),

e Taxas de inovacdo, dispéndios realizados e incidéncia sobre a receita liquida de
vendas dos dispéndios realizados, nas atividades inovativas e internas de P&D,
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segundo as atividades selecionadas da industria e dos servigos - Brasil - periodo 2006-
2008 (PINTEC 2008);

e Balanco de pagamentos de 2009 (Banco Central do Brasil),

e Balanca comercial brasileira por porte de empresa de 2009 (MDIC);

e Exportacbes brasileiras segundo a intensidade tecnolégica — FOB, em 2009 (Banco
Central do Brasil),

e Exportacdo — FOB — principais produtos basicos, em 2009 (Banco Central do Brasil);

e Exportagéo por fator agregado e regido, em 2009;

¢ Relacdo ndo exaustiva de sitios nacionais e Internacionais sobre Inovagéo.

Estes anexos somente contemplam graficos, quadros e tabelas, sem textos explicativos, pois
devem ser considerados como complementares aos respectivos textos, onde referenciados.
Na davida, recomenda-se a leitura das referéncias originais de onde eles foram extraidos,
para um melhor entendimento.
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2. Histérico e Visdo Geral da Legislacdo Brasileira Basica sobre
Inovacao

2.1. Hist6rico e Marco Legal Brasileiro da Inovacéo

A legislacdo brasileira de inovacgéo € recente e tem origem jA na década de 90. Até entdo, a
legislacdo cobria simplesmente atividades de C&T (Ciéncia e Tecnologia),
predominantemente em instituicbes superiores de ensino e pesquisa, sequer atrelada a visao
linear* de P&D (Pesquisa e Desenvolvimento) gerando inovacao.

Pode-se considerar como a primeira legislagéo a respeito, a Lei n® 8.661, de 02 de Junho de
1993, que dispds sobre os incentivos fiscais para a capacitacdo tecnoldgica da industria e da
agropecuaria. Esta lei introduziu a concessdo de incentivos fiscais para estimulo a
capacitacdo tecnoldgica da industria e da agropecudria nacionais, através de Programas de
Desenvolvimento Tecnolégico Industrial - PDTI e Programas de Desenvolvimento
Tecnoldgico Agropecuario — PDTA. Por tratar-se de estimulo ao desenvolvimento na industria
e na agropecuaria, ainda que sem o proposito especifico de gerar inovacao, esta lei pode ser
considerada como a primeira legislacdo brasileira sobre inovacédo. Ela foi, posteriormente,
alterada pela Lei n® 9.532 de 10 de dezembro de 1997.

Outra lei importante no contexto da inovacédo no Brasil, também por estimular a P&D, ainda
gue na viséao linear de geracdo da inovacdao, foi e ainda tem sido a Lei de Informatica. Esta lei
nasceu das leis n° 8.248 e n° 8.387, ambas de 1991, alteradas posteriormente por diversas
leis, entre elas a Lei n° 11.077 de 2004, e, mais recentemente, o Decreto n° 7.010 de 20089.

Pacheco, 20072, no entanto, considera que a énfase dada pelo Governo Federal do Brasil, no
periodo 1999 a 2002, as politicas de incentivo a inovagao, tiveram poucos precedentes, Ainda
segundo Pacheco, exceto a criacdo do CTPetro em 1997, que € o Fundo Setorial do Petrdleo,
as iniciativas legislativas anteriores a 1999 foram importantes para a regulacdo das atividades
de C&T (Lei de Propriedade Industrial, Lei de Cultivares, Lei do Software e de
Biosseguranca)®, no entanto, quase ndo afetaram a estrutura de incentivos & inovagao,
fomento e financiamento a C&T.

De qualquer maneira, ainda que com poucos precedentes, existiu anteriormente a 1999, a Lei
n° 8.661, de 1993, e a Lei de Informatica, de 1991. O Quadro 1 a seguir, baseado em quadro
de Pacheco, 2007, faz uma sintese da legislacao brasileira de incentivos fiscais de estimulo a
P&D no Brasil, direcionados as empresas, Este quadro, por estimular a P&D em empresas,
pode ser considerado como o Marco Legal Brasileiro de Inovacgéo pré-Lei de Inovacéo.

! A Vis&o Linear do processo de inovagéo é comentada no item 3.3 deste documento.

% pacheco, Carlos Américo, As reformas da politica nacional de ciéncia, tecnologia e inovacéo no Brasil (1999-
2002), Manual de Politicas Publicas, Programa CEPAL-GTZ Modernizacion del Estado, CEPAL, Chile, 2007.

® Neste caso, Pacheco néo cita os Programas PDTI/PDTA.
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Quadro 1 - Sintese da Legislagao Brasileira de Incentivos a P&D, direcionados as empresas -
Marco Legal Brasileiro de Inovacéo pré-Lei de Inovacao

Legislacéo Ano Finalidade

Programas PDTI/PDTA 1993, alterado em 1997 e Permitiu a deducdo do Imposto de Renda de
Lei n° 8.661/93 Pessoa Juridica (IRPJ), reducdo do Imposto de
(alterada4pela Lei n° Produtos Industrializados (IPI), depreciacdo
9.532/97) acelerada, reducédo de Imposto sobre Opera¢des

Financeiras (IOF) e IRRF sobre remessas e
deducdo de despesa com Royalties e Assisténcia
Técnica.

e A condicdo para isto era: aprovar junto ao MCT
Plano de P&D para 5 anos (PDTI/PDTA)

Lei de Informatica 1991 a 2009 e Trouxe aisencdo ou reducéo de IPI

Lei n° 8.248/91 e Lei e A condicdo para esta isencdo ou redugdo do IPO,
n° 8.387/91 (alteradas € aplicar no minimo 4% da receita em P&D,
por diversas leis e fabricar de acordo com o Processo Produtivo
recentemente pelo Bésico (PPB); possuir ISO 9.000.

Decreto n° 7.010/09)

Lei n° 10.332/01 2001 e Destinou ao Fundo Verde Amarelo, recursos

crescentes do IPI sobre bens de TI incentivados
(Lei n° 10.176/01) para equalizar juros de
empréstimos a P&D; permitiu participar no capital
de PME; permitiu subvencionar empresas com
PDTI/PDTAs (Lei n°8.661/93); e dar liquidez aos
investimentos privados em fundos de risco.

Lei n® 10.637/02 2002 e Permitiu abater os gastos em P&D na base de
célculo do Imposto de Renda de Pessoa Juridica
(IRPJ) e na Contribuicdo Social sobre o Lucro
Liquido (CSLL); permitiu abater em dobro da base
de célculo do IRPJ,gastos em P&D que derivem

patentes
FUNTEC 2004 e Criou o Fundo Tecnolégico — FUNTEC do BNDES
Resolucédo 1.092/04 para subvencionar inovacdo empresarial ou

Instituicdes de Pesquisa
Fonte: baseado em Pacheco, 2007

Destaca-se que a criacdo dos outros fundos setoriais, entre 2000 e 2002, além do CTPetro,
integralizados a partir de receitas fiscais e para-fiscais vinculadas com o objetivo o
desenvolvimento cientifico e tecnolégico de um determinado setor, intensificou as atividades
de C&T.impactando enormemente o orcamento do Ministério de Ciéncia e Tecnologia (MCT).

Atualmente, o Marco Legal Brasileiro para a Inovacdo pode ser sinteticamente considerado
como alicercado sobre as seguintes leis e decretos, listados a seguir’:

* Substituido pelos incentivos fiscais do Capitulo Ill da Lei do Bem.
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e Lei de Inovacao federal — Lei n°® 10.973 de 2 de Dezembro de 2004, regulamentada
pelo Decreto n° 5.563 de 11 de Outubro de 2005

e Leis estaduais de inovac&o®

e Capitulo Il da Lei do Bem — Lei n® 11.196 de 21 de Novembro de 2005, regulamentado
(o capitulo 11l somente) pelo Decreto n° 5.798 de 7 de Junho de 2006.

e Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006;

e Leis e decretos que alteraram o Capitulo 11l da Lei do Bem;

e Lein®12.349, de 15 de Dezembro de 2010, que alterou a Lei de Inovagéo;

As leis estaduais de inovacdo sdo similares a Lei de Inovacdo federal, transpondo a nivel
estadual, os preceitos da lei federal, contemplando obviamente as Instituicbes Cientificas e
Tecnolégicas e medidas de incentivos a inovacdo — recursos de subvencdo econémica e
incentivos fiscais, no ambito estadual.

2.2. AlLeidelnovacao federal

A Lei de Inovacéo federal é a Lei n® 10.973, de 2 de dezembro de 2004, regulamentada pelo
Decreto n° 5.563 de 11 de Outubro de 2005.

Segundo Vettorato, 20107, esta lei baseou-se na lei francesa de inovacao, “Loi sur Iinnovation
et la recherche 1999 — Franga” e o primeiro projeto da lei foi apresentado no ano de 2000 pelo
senador Roberto Freire. Este projeto da lei transitou nas comissdes de constituicao e justica e
acabou sendo arquivado por despacho presidencial. A comunidade cientifica do pais se
mobilizou e comecou a debater a importancia e a necessidade de uma legislacdo que
regulamentasse as disposicoes do art. 218 e art. 219 da Constituicdo Federal. Assim, em
2003, o governo em substituicdo ao primeiro projeto da lei, apresentou novo projeto,
requerendo urgéncia para sua analise que culminou na Lei n® 10.973 de 12/2004.

A Lei de Inovacdo federal, portanto, dispbe sobre incentivos a inovacdo e a pesquisa
cientifica e tecnolégica no ambiente produtivo, estabelecendo medidas, segundo ela, “com
vistas a capacitacdo e ao alcance da autonomia tecnologica e ao desenvolvimento industrial
do Pais, nos termos dos artgs. 218 e 219 da Constituigao”.

® Excluem-se os fundos setoriais, por alicercarem o financiamento as atividades de C&T, ainda que sejam pilares
do financiamento a Inovacdo no Brasil, mas ndo necessariamente direcionados as atividades diretas de
inovacao.

® Nem todos os estados da federac&o possuem leis estaduais de inovacéo. Até o presente, os seguintes estados
promulgaram suas leis de inovacdo: Amazonas, Alagoas, Bahia, Ceara, Mato Grosso, Minas Gerais,
Pernambuco, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Sdo Paulo, e Sergipe. As respectivas leis
estéo listadas no item 2.3 deste documento.

" Vettorato, Jardel Luis, Lei de Inovagdo Tecnoldgica - Os aspectos legais da inovac&o no Brasil, disponivel em
http://www.buscalegis.ufsc.br/arquivos/LEI%20DE%20INOVACAO%20TECNOLOGICA 0Os%20aspectos%20leg
ais%20da%20inovacao%85.pdf , acessado em 23 de Outubro de 2010
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A lei tras diversas definicdes, para seu entendimento, entre elas:

e Inovacao: segundo a lei, € a introducdo de novidade ou aperfeicoamento no ambiente
produtivo ou social que resulte em novos produtos, processos ou Servicos;

e Instituicdo Cientifica e Tecnoldgica - ICT: segundo a lei, € o 6rgdo ou entidade da
administracdo publica que tenha por missdo institucional, dentre outras, executar
atividades de pesquisa basica ou aplicada de carater cientifico ou tecnoldgico®;

e Nducleo de Inovacéo Tecnoldgica - NIT: segundo a lei, € o nucleo ou 6rgao constituido
por uma ou mais ICT com a finalidade de gerir sua politica de inovacéo.

A definicdo de inovacdo na Lei de Inovacdo federal é genérica, contemplando-se
naturalmente a inovagdo tecnoldgica. Na verdade, a introducdo de novidade ou
aperfeicoamento no ambiente produtivo que resulte em novos produtos, processos ou
servicos, € basicamente uma definicdo para Inovagcdo Tecnolégica de Produto e Processo
(TPP), segundo a 22 versdao do Manual de Oslo, uma publicacdo da Organizacdo para
Cooperacédo e Desenvolvimento Econdmico ("OCDE")’ traduzida pela FINEP'. Ao citar

® A figura juridica de ICT privada ndo esta formalmente definida na Lei de Inovacéo federal, mas pode ser
encontrada em diversas leis estaduais de inovacado, por exemplo, na lei mineira de inovacéo, Lei n® 17.348, de
17 de Janeiro de 2008 do.Estado de Minas Gerais. No entanto, a FINEP, em especial, tém utilizado em varios
editais este termo, significando instituicdo de pesquisa privada sem fins lucrativos, ou, mais exatamente ICT-
Instituicdo Cientifica e Tecnoldgica privada. Vejam, por exemplo, em
http://www.finep.gov.br//fundos_setoriais/acao_transversal/editais/Chamada%20Publica%20PNI%20PRONINC%
20Versao%2005-05-2009%20v4%20_1_.pdf pg. 2, ou em
http://www.finep.gov.br//fundos_setoriais/ct_energ/editais/Cadeia_da_Energia_2009_Final.pdf , pg 1.

Todos os institutos privados, como, por exemplo, o CESAR de Recife, o CPgD, o Instituto de Pesquisas
Eldorado, o Centro de Inovagdo Tecnoldgica Venturus e a Fundagcdo Biominas, entre diversos outros, s&o
consideradas ICTs privadas, Sdo também ICTs privadas as universidades privadas como, por exemplo, o Inatel,
a PUC-RJ, a PUC-RS e a Unifor em Fortaleza, entre diversas outras.

A Lei de Inovacdo federal quando menciona ICT, ela quer dizer ICT publica. Quando ela menciona
"organizacdes de direito privado sem fins lucrativos voltadas para atividades de pesquisa e desenvolvimento" (p.
ex, Artigos 3° e 4°) ou "institui¢cBes privadas” (Artigos 8° e 9°), ela quer dizer ICT privada.

Ainda que o centro de atencdo da Lei de Inovacdo seja a ICT publica, ela emana uma “Politica de Inovagéo”,
através de seus artigos, que pode e deve se aplicar também para a ICT privada, e ndo somente quando ela trata
de organizacdes ou instituicfes privadas. A principio, o que a lei dispde para que a ICT publica participe mais no
processo de inovacgéo e contribua mais para o Sistema Nacional de Inovacéo, pode e deve ser aplicado a ICT
privada, ainda que a lei ndo "obrigue" a esta Ultima, a fazé-lo. Diversos pontos na lei sdo importantes para ICT
publica, ICT privada, associacdes, empresas, agéncias de fomento, etc.

(nota baseada em postagem de Blog do autor, http://eduardogrizendi.blogspot.com/2009/08/0-nit-de-ict-
grivada.html )

Ao longo deste documento, este manual serd citado, ora a sua 22 Edicdo, ora a sua 32 Edicdo, ambas

traduzidas pela FINEP e disponiveis para “download”, entre outros manuais, no sitio do MCT, em
http://www.mct.gov.br/index.php/content/view/4639.html .
19 A definicdo de Inovacdo Tecnolégica de Produto e Processo (TPP) é da 22 edicdo do Manual de Oslo, de
1997, traduzida pela FINEP, em 2004. Esta, por sua vez, é a definicdo que apdia o Marco Legal Brasileiro de
Inovacgéo (a Lei de Inovacgéo e, principalmente, o Capitulo Il da Lei do Bem, utilizam este conceito). A 32 edigdo
do Manual de Oslo, de 2005, também traduzida pela FINEP, amplia o conceito de inovacao para incluir dois tipos
adicionais de inovacao — organizacional e de marketing.
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também o ambiente social e servicos, ela tenta estender a lei a inovacdo nao
necessariamente tecnoldgica, porém, sem explorar tal viés ao longo dos seus artigos..

Ainda sobre a definicdo de inovagéo na lei, ela menciona produtos e servicos separadamente.
No entanto, segundo o Manual de Oslo, produto pode ser tanto bem quanto servi¢o, quando
se trata de inovacdo tecnolégica. Portanto, perante o Manual de Oslo, 22 edicdo, é
redundante a lei expressar-se, separadamente, produto e servico.

Os principais pontos da Lei de Inovacéo federal sdo:

e Autoriza aincubacédo de empresas dentro de ICTs;

e Permite a utilizacdo de laboratérios, equipamentos e instrumentos, materiais e
instalacdes das ICTs por empresa;

e Facilita o licenciamento de patentes e transferéncia de tecnologias desenvolvidas pelas
ICTs;

e Promove a participacdo dos pesquisadores das ICTs nas receitas advindas de
licenciamento de tecnologias para o mercado;

e Autoriza a concessao de recursos financeiros diretamente para a empresa (Subvencao
Econbmica);

e Prevé novo regime fiscal que facilite e incentive as empresas a investir em P&D
(Capitulo 11l da Lei do Bem);

e Autoriza a participacdo minoritaria do capital de EPE, cuja atividade principal seja a
inovacgao;

e Autoriza a instituicdo de fundos mutuos de investimento em empresas cuja atividade
principal seja a inovacéo

A lei possui 7 (sete) capitulos, conforme descritos a seguir juntamente com 0s principais
artigos .

O Capitulo | — Disposicfes Preliminares apresenta o objetivo da lei e definicdes importantes
para seu entendimento e aplicacéo.

O Capitulo Il — Do Estimulo a Construcdo de Ambientes Especializados e Cooperativos de
Inovacdo, trata dos projetos de cooperacdo entre ICTs e empresas, O Art. 3° deste capitulo
estabelece que Unido, os Estados, o Distrito Federal, os Municipios e as respectivas agéncias
de fomento poderdo estimular e apoiar a constituicdo de aliancas estratégicas e 0
desenvolvimento de projetos de cooperacdo envolvendo empresas nacionais, ICTs e
organizacfes de direito privado sem fins lucrativos voltadas para atividades de pesquisa e
desenvolvimento, que objetivem a geracdo de produtos e processos inovadores. Este apoio
previsto neste artigo poderd contemplar as redes e 0s projetos internacionais de pesquisa
tecnoldégica, bem como acBes de empreendedorismo tecnoldgico e de criacdo de ambientes
de inovacao, inclusive incubadoras e parques tecnoldgicos.

O Art. 4° ainda neste capitulo, estabelece que as ICTs poderdo, mediante remuneracao e por
prazo determinado, nos termos de contrato ou convénio:
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e compartilhar seus laboratérios, equipamentos, instrumentos, materiais e demais
instalacdes com microempresas e empresas de pequeno porte em atividades voltadas
a inovacao tecnoldgica, para a consecucdo de atividades de incubacdo, sem prejuizo
de sua atividade finalistica™;

e permitir a utilizacdo de seus laboratérios, equipamentos, instrumentos, materiais e
demais instalacfes existentes em suas proprias dependéncias por empresas nacionais
e organizagbes de direito privado sem fins lucrativos voltadas para atividades de
pesquisa, desde que tal permissdo néo interfira diretamente na sua atividade-fim, nem
com ela conflite;

O Art. 5° autoriza a Unido e suas entidades a participar minoritariamente do capital de
empresa privada de proposito especifico que vise ao desenvolvimento de projetos cientificos
ou tecnolégicos para obtencao de produto ou processo inovador.

O Capitulo lll — Do Estimulo a Participa;cdo das ICT no Processo de Inovacgdo, trata dos
contratos de transferéncia de tecnologia e licenciamento de patentes e da remuneracao
adicional de pesquisador, detentor de patentes dentro das ICTs. O Art. 6° faculta a ICT
celebrar contratos de transferéncia de tecnologia e de licenciamento para outorga de direito
de uso ou de exploracéo de criacéo por ela desenvolvida, sem necessidade de publicacdo de
edital, se de forma ndo exclusiva. A contratacdo com clausula de exclusividade, segundo a
lei, deve ser precedida da publicacdo de edital.

O Art. 9° faculta a ICT prestar a instituicdes publicas ou privadas servicos compativeis com 0s
objetivos da lei, nas atividades voltadas a inovacdo e a pesquisa cientifica e tecnolégica no
ambiente produtivo e que o servidor publico envolvido na prestacdo de servico podera
receber por isto, diretamente da ICT ou de instituicdo de apoio com que esta tenha firmado
acordo, na forma de adicional variavel

O Art.12° ainda neste capitulo, veda dirigente, criador ou qualquer servidor, ou ainda
prestador de servicos de ICT divulgar, noticiar ou publicar qualquer aspecto de criacbes de
cujo desenvolvimento tenha participado diretamente ou tomado conhecimento por forca de
suas atividades, sem antes obter expressa autorizacdo da ICT.

Para estimulo a protecdo a propriedade intelectual pelo criador, o Art. 13° assegura a ele,
participacdo minima de 5% (cinco por cento) e maxima de 1/3 (um ter¢co) nos ganhos
econdmicos (royalties, remuneracdo ou quaisquer beneficios financeiros) auferidos pela ICT,
resultantes de contratos de transferéncia de tecnologia e de licenciamento para outorga de
direito de uso ou de exploracdo de criacdo protegida da qual tenha sido o criador. Se a
criacdo tem mais de um criador, a participacao sera partilhada pela ICT entre os membros da
equipe de pesquisa e desenvolvimento tecnoldgico que tenham contribuido para a criacéo.

' Em outras palavras, neste ponto a lei esta autorizando a incubacdo de empresas em espaco publico — em
laboratérios de ICTs publicas, compartihando seus laboratérios, equipamentos, instrumentos, materiais e
demais instalagfes, naturalmente que de forma onerosa, para que se facilite ndo somente a transferéncia do
conhecimento codificado, sob a forma de transferéncia de tecnologia, mas também do conhecimento tacito,
abundante nestes ambientes e necessarios & total transferéncia do conhecimento. (“know-how” ou “savoir-faire”)

Projeto N°. BRA/07/017 — Projeto de Promocao Comercial e Atragdo de Investimentos
Departamento de Promoc¢ao Comercial e Investimentos
Divisdo de Programas de Promog¢&o Comercial 20



Manual de Orientacdes Gerais sobre Inovacao

Esta participacdo nos ganhos econémicos sera paga pela ICT em prazo ndo superior a 1 (um)
ano apos a realizacao da receita que lhe servir de base.

Em relagdo a mobilidade do pesquisador, servidor publico, o Art. 14° faculta a ele o seu
afastamento para prestar colaboracdo a outra ICT e o Art. 15°, a critério da administracao
publica, podera conceder a ele, licengca sem remuneracdo para constituir empresa com a
finalidade de desenvolver atividade empresarial relativa a inovagéo. Esta licengas sera pelo
prazo de até 3 (trés) anos consecutivos, renovavel por igual periodo.

Para melhor proteger sua propriedade intelectual e realizar transferéncia de suas tecnologias
para as empresas, 0 Art. 16° estabelece que a ICT devera dispor de nacleo de inovacao
tecnoldgica, préprio ou em associacdo com outras ICT, com a finalidade de gerir sua politica
de inovacao e que sao competéncias minimas deste nudcleo:
e zelar pela manutencdo da politica institucional de estimulo a protecdo das criacoes,
licenciamento, inovacéo e outras formas de transferéncia de tecnologia;
e avaliar e classificar os resultados decorrentes de atividades e projetos de pesquisa
para o atendimento das disposi¢des desta Lei;
e avaliar solicitacdo de inventor independente para adoc¢éo de invencéo na forma do art.
22 dalei;
e opinar pela conveniéncia e promover a protecdo das criacdes desenvolvidas na
instituicao;
e oOpinar quanto a conveniéncia de divulgacao das criacdes desenvolvidas na instituicao,
passiveis de protecao intelectual,
e acompanhar o processamento dos pedidos e a manutencéo dos titulos de propriedade
intelectual da instituic&o.

O Art. 17° prevé que a ICT deve manter informado o Ministério da Ciéncia e Tecnologia
quanto:

e a politica de propriedade intelectual da instituicao;

e as criacdes desenvolvidas no ambito da instituicao;

e as protecOes requeridas e concedidas; e

e aos contratos de licenciamento ou de transferéncia de tecnologia firmados.

O Capitulo IV — Do Estimulo a Inovacdo nas Empresas trouxe o importante instrumento de
subvencdo econdbmica as empresas para desenvolvimento de projetos de pesquisa e
desenvolvimento da inovacgéo. O Art. 19° prevé que a Unido, as ICT e as agéncias de fomento
promoverdo e incentivardo o desenvolvimento de produtos e processos inovadores em
empresas nacionais e nas entidades nacionais de direito privado sem fins lucrativos voltadas
para atividades de pesquisa, mediante a concessdo de recursos financeiros, humanos,
materiais ou de infra-estrutura, a serem ajustados em convénios ou contratos especificos,
destinados a apoiar atividades de pesquisa e desenvolvimento, para atender as prioridades
da politica industrial e tecnoldgica nacional. A concessao de recursos financeiros prevista
neste artigo é na forma de subvencéo econbmica, financiamento ou participacao societaria,
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visando ao desenvolvimento de produtos ou processos inovadores e precedida de aprovagao
de projeto pelo 6rgédo ou entidade concedente.

O § 7° do Art. 20° do decreto que regulamenta a Lei de Inovagéo federal, estabelece que a
FINEP'? estabelecer& convénios e credenciara agéncias de fomento regionais, estaduais e
locais, e instituicdes de crédito oficiais, visando descentralizar e aumentar a capilaridade dos
programas de concessdo de subvencdo as microempresas e empresas de pequeno porte. O
§ 8° deste mesmo artigo estabelece que a FINEP adotard procedimentos simplificados,
inclusive quanto aos formuléarios de apresentacdo de projetos, para a concessdao de
subvencao as microempresas e empresas de pequeno porte.

Em resumo, estes paragrafos do Art. 20° do decreto, outorgaram a FINEP a missédo de
estabelecer os convénio e selecionar os projetos que usufruirdo destes incentivos na forma
de subvencdo econdbmica. A FINEP, para tal, mantém dois importantes instrumentos —
Programa de Subvencdo Econdmica e Programa PAPPE — Subvencéao/ Integracdo, descritos
no Capitulo 4 deste manual.

Ainda sobre o Capitulo IV da Lei de Inovacao federal, o Art. 20° previu a Encomenda
Tecnoldgica. Este artigo estabelece que os 6rgéos e entidades da administracdo publica, em
matéria de interesse publico, poderédo contratar empresa, consorcio de empresas e entidades
nacionais de direito privado sem fins lucrativos voltadas para atividades de pesquisa, de
reconhecida capacitacéo tecnolégica no setor, visando a realizacao de atividades de pesquisa
e desenvolvimento, que envolvam risco tecnologico, para solucdo de problema técnico
especifico ou obtencdo de produto ou processo inovador.

O Capitulo V — Do Estimulo ao Inventor Independente trata da adocdo por uma ICT de
inventor independente. O Art. 22° estabelece que, ao inventor independente que comprove
depdsito de pedido de patente, € facultado solicitar a adoc¢do de sua criacdo por ICT, que
decidira livremente quanto a conveniéncia e oportunidade da solicitacdo, visando a
elaboracdo de projeto voltado a sua avaliacdo para futuro desenvolvimento, incubacao,
utilizacdo e industrializacdo pelo setor produtivo, através de seu nucleo de inovacgao
tecnoldgica.

O Capitulo VI — Dos Fundos de Investimento, através do Art. 23°, autoriza a instituicdo de
fundos mutuos de investimento em empresas cuja atividade principal seja a inovacgao,
caracterizados pela comunhao de recursos captados por meio do sistema de distribuicdo de
valores mobiliarios, na forma da Lei no 6.385, de 7 de dezembro de 1976, destinados a
aplicacdo em carteira diversificada de valores mobiliarios de emissdo dessas empresas.

Finalmente, o Capitulo VII — Disposi¢cdes Gerais, através do Art. 27°, estabelece que, na
aplicacdo do disposto na lei, sejam observadas as seguintes diretrizes:

2 FINEP - Financiadora de Estudos e Projetos (www.finep.gov.br) , criada em 24 de julho de 1967, é uma
empresa publica brasileira de fomento a ciéncia, tecnologia e inovacdo em empresas, universidades, institutos
tecnoldgicos e outras instituicdes publicas ou privadas, vinculada ao Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT).
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e Priorizar, nas regifes menos desenvolvidas do Pais e na Amazénia, acdes que visem a
dotar a pesquisa e o0 sistema produtivo regional de maiores recursos humanos e
capacitacao tecnologica;

e Atender a programas e projetos de estimulo & inovagao na industria de defesa nacional
e que ampliem a exploracao e o desenvolvimento da Zona Econdmica Exclusiva (ZEE)
e da Plataforma Continental;

e Assegurar tratamento favorecido a empresas de pequeno porte; e

e Dar tratamento preferencial, na aquisicdo de bens e servicos pelo Poder Puablico, as
empresas que invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no Pais.

Estas diretrizes se refletem nas Chamadas Publicas empreendidas pelas agéncias de
fomento federais (FINEP e CNPq, precisamente), relacionadas as acdes de concessao de
recursos financeiros (subvencao econdmica), humanos, materiais ou de infra-estrutura.

Um importante artigo completa a lei - o Art. 28°. Este artigo estabelece que “a Unido
fomentara a inovagdo na empresa mediante a concessao de incentivos fiscais com vistas na
consecucdo dos objetivos estabelecidos na lei” e que “o Poder Executivo encaminhara ao
Congresso Nacional, em até 120 (cento e vinte) dias”, contados da publicacdo desta Lei,
projeto de lei para atender o previsto no caput deste artigo.

Este projeto de lei, previsto neste artigo, foi encaminhado originalmente, como Capitulo 1l —
Dos Incentivos a Inovagéo Tecnologica, da Medida Provisoria (MP) n° 252, de 15 de Junho de
2005, conhecida como MP do Bem. Posteriormente, este Capitulo Ill da MP do Bem se
transformou no Capitulo Il — Dos Incentivos a Inovacao Tecnoldgica da Lei n® 11.196, de 21
de Novembro de 2005, conhecida como Lei do Bem.

2.3. As leis de inovacéo estaduais

As leis de inovacao estaduais derivam da Lei de Inovacao federal, transpondo-se para o
ambiente estadual, os preceitos da lei federal. A ICT publica passa a ser a da esfera estadual,
genericamente definida, nestas leis, como 6rgdo ou entidade integrante da estrutura da
administracao publica estadual direta ou indireta que tenha por misséo institucional executar
atividades de pesquisa basica ou aplicada, de carater cientifico ou tecnoldgico. Permanece a
necessidade da existéncia de NIT — Nucleo de Inovacdo Tecnolégica na ICT publicas
estadual para gerir sua politica de inovacdo, em especial, sua politica de propriedade
intelectual e transferéncia de tecnologia.

Normalmente estas leis estaduais trazem medidas para fortalecer o Sistema Estadual de
Inovacgdo, incluindo medidas aplicadas a seus Parques e Incubadoras Tecnoldgicas no
Estado. Também prevéem subvencdo econdbmica e, em algumas delas, incentivos fiscais,
para projetos de inovacdo de empresas no Estado.

De maneira geral, acompanham os preceitos da lei federal, permitindo o compartilhamento
dos laboratorios por empresas incubadas e utilizacdo dos laboratérios por empresas
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nacionais, promove a remuneracao dos pesquisadores das ICTs com parte dos ganhos
econdmicos advindos dos contratos de transferéncia de tecnologia, e demais.

Curiosamente, algumas delas prevéem a aplicacdo de pontos da lei que, na federal, se
aplicam a ICTs publicas, para tanto as ICTs publicas quanto as ICTs privadas estaduais. Isto
inclui a definicho do que é ICT privada estadual, genericamente caracterizada como
organizacao de direito privado sem fins lucrativos dedicada a inovacao tecnoldgica;

O Quadro 1 a seguir apresenta os Estados que j& possuem suas leis estaduais de inovacao
promulgadas.

Quadro 2 — Leis Estaduais de Inovagélo13

Estado Legislacdo Entrada em vigor
Alagoas Lein®7.117, 12 de Novembro de 2009.
Amazonas Lei Ordinaria n° 3.095 17 de Novembro de 2006
Bahia Lei Estadual n® 11.174 09 de Dezembro de 2008
Ceara Lei Estadual n° 14.220 16 de Outubro de 2008
Mato Grosso Lei Complementar n® 297 07 de Janeiro de 2008
Minas Gerais Lei Estadual n°® 17.348 17 de Janeiro de 2008
Pernambuco - Lei Estadual n° 13.690 16 de Dezembro de 2008
Rio de Janeiro Lei Estadual n° 5.361 29 de Dezembro de 2008
Decreto n° 42.302 12 de fevereiro de 2010
Rio Grande do Sul Lei Estadual n°® 13.196 13 de Julho de 2009
Séo Paulo Lei Complementar n® 1049 19 de Junho de 2008
Santa Catarina Lei Estadual n°® 14.348 15 de Janeiro de 2008
Sergipe Lei Estadual n°® 6.794 02 de Dezembro de 2009

2.4. O Capitulo lllda Lei do Bem

A Lei do Bem € a Lei n® 11.196 de 21 de Novembro de 2005, regulamentada pelo Decreto n®
5.798, de 07 de Junho de 2006. Esta lei recebeu o rétulo de “do bem” por trazer diversos
capitulos e seus respectivos artigos, que, segundo o Poder Executivo, fazem bem ao
ambiente produtivo do pais. Inicialmente instituido pela Medida Proviséria (MP) n° 252/05, foi
ratificada e alterada pela Medida Proviséria (MP) n° 255/05 e finalmente convertida na Lei n°
11.196 de 2005.

Os capitulos da Lei do Bem séo:
e Capitulo | — Do Regime Especial de Tributacdo para a Plataforma de Exportacdo de
Servicos de Tecnologia da Informacdo — REPES;
e Capitulo Il — Regime Especial de Aquisicdo de Bens de Capital para Empresas
Exportadoras — RECAP;

'3 Dados compilados em Outubro de 2010
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e Capitulo lll — Dos Incentivos a Inovacao Tecnologica;

e Capitulo IV — Do Programa de Incluséo Digital;

e Capitulo V- Dos Incentivos as Microrregibes nas Areas de Atuacdo das Extintas
SUDENE e SUDAM

e Capitulo VI — Do Sistema Integrado de Pagamento de Impostos e Contribuicdes das
Microempresas e das Empresas de Pequeno Porte — SIMPLES

e Capitulo VII — Do Imposto de Renda da Pessoa Juridica - IRPJ e da Contribuicdo

Social sobre o Lucro Liquido - CSLL

Capitulo VIII - Do Imposto de Renda da Pessoa Fisica — IRPF

Capitulo IX - Da Contribuicdo para o PIS/IPASEP e da COFINS;

Capitulo X - Do Imposto sobre Produtos Industrializados — IPI;

Capitulo Xl — Dos Prazos de Recolhimento de Impostos e Contribuicdes;

Capitulo XIl — Dos Fundos de Investimento Constituidos por Entidades Abertas de

Previdéncia Complementar e por Sociedades Seguradoras e dos Fundos de

Investimento para Garantia de Locacao Imobiliaria;

e Capitulo XIlI — Da Tributagdo de Planos de Beneficio, Seguros e Fundos de

Investimento de Carater Previdenciario;

Capitulo X1V — Do Parcelamento de Débitos Previdenciarios dos Municipios;

Capitulo XV — Da Desoneracao Tributaria da Bovinocultura;

Capitulo XVI - Disposicoes Gerais;

Capitulo XVII — Disposicdes Finais;

O Capitulo 1l desta lei, originario do Capitulo Ill da Medida Provisoria (MP) n°® 252/05, torna
possivel a concessao de incentivos fiscais a qualquer pessoa juridica, desde que ela invista
em pesquisa e desenvolvimento para inovacao tecnoldgica.

Portanto, o Capitulo Il trata “dos incentivos a inovagao tecnolégica”, abrangendo os artigos
17° ao 27°. Este capitulo e somente este, foi regulamentado pelo Decreto n° 5.798 de 7 de
Junho de 2006. Assim, este decreto € de regulamentacdo especifica dos incentivos a
inovacgao tecnoldgica, ndo tratando da regulamentacéo dos outros capitulos da Lei do Bem.

Posteriormente, outras leis e decretos alteraram o Capitulo 11l da Lei do Bem, entre eles, a Lei
n°11.774, de 17 de Setembro de 2008 (antiga MP n° 428), que estendeu, ainda que de forma
limitada, os incentivos do Capitulo Il da Lei do Bem as empresas que se utilizam da Lei de
Informatica, inicialmente excluidas dos incentivos fiscais a inovacdo tecnolégica da Lei do
Bem.

O 8 1o do Art. 17° apresenta o conceito de inovacao tecnoldgica, segundo o qual, “considera-
se inovacao tecnoldgica a concepcao de novo produto ou processo de fabricacdo, bem como
a agregacao de novas funcionalidades ou caracteristicas ao produto ou processo que
implique melhorias incrementais e efetivo ganho de qualidade ou produtividade, resultando
maior competitividade no mercado”.
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O Art.. 17° e 0 Art.19 ° estabelecem que a pessoa juridica poderd usufruir dos seguintes
incentivos fiscais™:

Deducéo, para efeito de apuracdo do lucro liquido, de valor correspondente a soma
dos dispéndios realizados no periodo de apuragdo com pesquisa tecnoldgica e
desenvolvimento de inovacao tecnologica classificaveis como despesas operacionais
pela legislagdo do Imposto sobre a Renda da Pessoa Juridica - IRPJ ou como
pagamento na forma prevista na lei, aplicando-se também aos dispéndios com
pesquisa tecnoldgica e desenvolvimento de inovacao tecnoldgica contratados no Pais
com universidade, instituicdo de pesquisa ou inventor independente de que trata o
inciso IX do art. 20 da Lei n° 10.973, de 2 de dezembro de 2004, desde que a pessoa
juridica que efetuou o dispéndio fique com a responsabilidade, o risco empresarial, a
gestdo e o controle da utilizacdo dos resultados dos dispéndios; sendo aplicavel
também para efeito de apuracédo da base de calculo da Contribuicdo Social sobre o
Lucro Liquido — CSLL;

Deducéo adicional, para efeito de apuracéo do lucro liquido, na determina¢éo do lucro
real e da base de célculo da CSLL, o valor correspondente a até 60% (sessenta por
cento) da soma dos dispéndios realizados no periodo de apuracdo com pesquisa
tecnolégica e desenvolvimento de inovacdo tecnologica, classificaveis como despesa
pela legislagédo do IRPJ, na forma do inciso | do caput do art. 17 desta Lei. Poder-se-a
chegar a até 80% (oitenta por cento) dos dispéndios em funcdo do nuamero de
empregados pesquisadores contratados pela pessoa juridica e a até 100% (cem por
cento) dos dispéndios se houver pagamentos vinculados a patente concedida ou
cultivar registrado;

Reducédo de 50% (cinquenta por cento) do Imposto sobre Produtos Industrializados -
IPI incidente sobre equipamentos, maquinas, aparelhos e instrumentos, bem como os
acessorios sobressalentes e ferramentas que acompanhem esses bens, destinados a
pesquisa e ao desenvolvimento tecnoldgico;

Depreciacao integral, no proprio ano da aquisicdo, de maquinas, equipamentos,
aparelhos e instrumentos, novos, destinados a utilizacdo nas atividades de pesquisa
tecnolégica e desenvolvimento de inovacdo tecnoldgica, para efeito de apuracdo do
IRPJ e CSLL™;

Amortizacado acelerada, mediante deducdo como custo ou despesa operacional, no
periodo de apuracédo em que forem efetuados, dos dispéndios relativos a aquisicédo de
bens intangiveis, vinculados exclusivamente as atividades de pesquisa tecnoldgica e

* Originalmente, o Art. 17 °© previa o incentivo de crédito do imposto sobre a renda retido na fonte incidente
sobre os valores pagos, remetidos ou creditados a beneficiarios residentes ou domiciliados no exterior, a titulo
de royalties, de assisténcia técnica ou cientifica e de servigcos especializados, previstos em contratos de
transferéncia de tecnologia averbados ou registrados nos termos da Lei n® 9.279, de 14 de maio de 1996, em
20% relativamente aos periodos de apuracao encerrados a partir de 1o de janeiro de 2006 até 31 de dezembro
de 2008 e em 10% (dez por cento), relativamente aos periodos de apuragéo encerrados a partir de 10 de janeiro
de 2009 até 31 de dezembro de 2013. Posteriormente, a Medida Provisoéria n°® 497, de 27 de julho de 2010, em
seu Art. 30°, revogou este incentivo.

'* Originalmente, a depreciacéo era acelerada, calculada pela aplicacdo da taxa de depreciacdo usualmente
admitida, multiplicada por 2 (dois). Posteriormente, a Lei n® 11.774, de 17 de Setembro de 2008 modificou para
depreciagéo integral, no préprio ano da aquisi¢do, conforme apresentado no texto.
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desenvolvimento de inovacdo tecnoldgica, classificaveis no ativo diferido do
beneficiario, para efeito de apuracdo do IRPJ.

e Reducdo a 0 (zero) da aliquota do imposto de renda retido na fonte nas remessas
efetuadas para o exterior destinadas ao registro e manutencdo de marcas, patentes e
cultivares.

E importante destacar que o Decreto n°® 5.798, que regulamenta o Capitulo Ill da Lei do Bem,
traz no seu Art. 2° alinea Il, as atividades consideradas de pesquisa tecnoldgica e
desenvolvimento de inovacao tecnolégica para aplicacdo dos incentivos, apresentadas a
seguir:

a) Pesquisa basica dirigida: os trabalhos executados com o objetivo de adquirir
conhecimentos quanto a compreensdo de novos fendmenos, com vistas ao
desenvolvimento de produtos, processos ou sistemas inovadores;

b) Pesquisa aplicada: os trabalhos executados com o objetivo de adquirir novos
conhecimentos, com vistas ao desenvolvimento ou aprimoramento de produtos,
processos e sistemas;

c) Desenvolvimento experimental: os trabalhos sistematicos delineados a partir de
conhecimentos pré-existentes, visando a comprovacéao ou demonstracao da viabilidade
técnica ou funcional de novos produtos, processos, sistemas e servigos ou, ainda, um
evidente aperfeicoamento dos ja produzidos ou estabelecidos;

d) Tecnologia industrial basica: aquelas tais como a afericdo e calibracdo de maquinas e
equipamentos, o projeto e a confeccdo de instrumentos de medida especificos, a
certificacdo de conformidade, inclusive os ensaios correspondentes, a normalizacao ou
a documentacdo técnica gerada e o0 patenteamento do produto ou processo
desenvolvido; e

e) Servicos de apoio técnico: aqueles que sejam indispensaveis a implantacdo e a
manutencdo das instalagbes ou dos equipamentos destinados, exclusivamente, a
execucado de projetos de pesquisa, desenvolvimento ou inovacdo tecnologica, bem
como a capacitacao dos recursos humanos a eles dedicados;

As trés primeiras sdo atividades consideradas classicas de P&D, descritas no Manual
Frascati'’, publicado pela OCDE. As duas Ultimas ndo sdo atividades diretas, porém s&o
consideradas importantes atividades de apoio a P&D e, por isto, também sujeitas ao usufruto
dos incentivos.

A Tabela 1 a seguir, apresenta um resumo dos incentivos.

'® Este incentivo foi explicitamente vedado para fins de apuracdo da base de calculo da CSLL pela Lei n°
11.196/05, art. 20, § 3°..

" Manual Frascati, Edicdo de 2002, traduzido pela F. Iniciativas, em 2007, de Portugal, e disponivel para
“download”, juntamente com as edicbes do Manual de Oslo e outros importantes manuais relacionados a
inovacao, no sitio do MCT, em http://www.mct.gov.br/index.php/content/view/4639.htm
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Tabela 1 - Resumo dos Incentivos Fiscais da Lei do Bem

Principais Incentivos Fiscais da Lei do Bem

Deducao Adicional de Dispéndios (*)

60% automatico

10% com incremento de <= 5 % dos pesquisadores

20% com incremento de > 5 % dos pesquisadores

20% para patente concedida

Depreciacao Integral no ano de aquisicao de ativos tangiveis
Amortizacdo acelerada para ativos intangiveis

BCdo IRPJ & CSLL

Reducao de
IPI 50% naaquisicao de equipamentos

Reducédo a
IR Retido na Fonte |0 (zero) em remessas para registro e manutencao de patentes

(') incluem-se os dispéndios com pesquisa tecnoldgica e desenvolvimento de inovagio tecnolégica contratadas no Pais com
universidade e instituigio de pesquisa

Fonte: extraido de apresentacao do autor “Financiamento a Inovagéo”, IEL, AL

A Tabela 2 a seguir, apresenta um resumo dos beneficios efetivos dos incentivos. Nota-se
gue a recuperacdo de 20,4 a 34% do total das despesas operacionais, corresponde,
respectivamente, a deducéo adicional de 60 a 100% deste total de despesas, considerando a
cargal'gributéria de 34%, representada pela soma das aliquotas de 25% de IRPJ e de 9% de
CSLL™.

O Art. 18° estabelece que poderdo ser também deduzidas como despesas operacionais, as
importancias transferidas a microempresas e empresas de pequeno porte de que trata a Lei
Complementar no 123, de 14 de dezembro de 2006"°, destinadas & execucdo de pesquisa
tecnoldgica e de desenvolvimento de inovacgéo tecnoldgica de interesse e por conta e ordem
da pessoa juridica que promoveu a transferéncia, ainda que a pessoa juridica recebedora
dessas importancias venha a ter participacao no resultado econémico do produto resultante.

E importante destacar que, conforme §§ 2° e 3° deste artigo, as importancias recebidas desta
forma n&o constituem receita das microempresas e empresa de pequeno porte, nem
rendimento do inventor independente, se utilizadas integralmente na realizacdo de pesquisa
ou desenvolvimento de inovacédo tecnoldgica e se ndo apurem o imposto de renda com base
no lucro real®.

'8 349% de 60% = 20,4%; 34% de 100% = 34%

% Originalmente, este artigo se referia & Lei n® 9.841, de 5 de outubro de 1999. Posteriormente, o Decreto n®
6.909, de 22 de julho de 2009, alterou este artigo, apontando para a Lei Complementar n° 123, de 14 de
dezembro de 2006, que substitui a referida lei.

% Em resumo, se a empresa for microempresas e empresas de pequeno porte de que trata a Lei Complementar
n° 123, de 14 de dezembro de 2006, e for subcontratada em um projeto por uma outra pessoa juridica que
usufrui dos incentivos fiscais da Lei do Bem neste projeto, entdo esta microempresa ou empresa de pequeno
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Dentre outras obrigacdes, a pessoa juridica beneficiaria dos incentivos fica obrigada a
controlar os dispéndios e pagamentos, conforme Art. 10° do decreto que regulamenta a lei.

Tabela 2 — Resumo dos Beneficios Efetivos dos Incentivos Fiscais da Lei do Bem

Estimativa dos Beneficios da Lei do Bem

Recuperacao de
Despesas Operacionais com M.O. interna e servigos de
terceiros entre 20,4 a 34%

10% ou aliquota O (zero) no IR Retido na
Remessas no exterior Fonte
Ativos tangiveis - maquinas e equipamentos ganho financeiro da depreciacao integral
Ativos intangiveis ganho financeiro da amortizacao acelerada

Reducao de
Ativos tangiveis - maquinas e equipamentos 50%do IPI

Fonte: extraido de apresentagéo do autor “Financiamento a Inovagao”, IEL, AL

Adicionalmente, o formuléario para prestacéo de informacées ao MCT, aprovado pela Portaria
MCT n° 327/10%, substituta da Portaria MCT n° 943/06, alerta quanto & necessidade dos
dispéndios estarem atrelados ao esforco de P&D, para que possam incidir os incentivos
fiscais. Segundo este formulario,

porte pode caracterizar a “receita” que ela tem com este projeto, pago pela pessoa juridica que a contratou,
como “importancia transferida”, ndo pagando IRPJ nem CSLL sobre ela, pois como o lei diz, "ndo constitui
receita". Isto é verdade, desde que este pagamento seja integralmente referente a sua parte na realizacdo de
pesquisa ou desenvolvimento de inovagéo tecnoldgica e ela ndo apure o imposto de renda com base no lucro
real

! portaria MCT n° 327 de 29.04.2010, publicada no D.O.U. em 30.04.2010 que aprova o formulario eletrénico
para que as pessoas juridicas beneficiarias dos incentivos fiscais previstos no Capitulo Il da Lei n° 11.196, de
2005, regulamentados pelo Decreto n° 5.798, de 2006, prestem ao Ministério da Ciéncia e Tecnologia - MCT as
informacdes anuais sobre os seus programas de pesquisa tecnologica e desenvolvimento de inovacgao
tecnoldgica.
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i Uma Inovacdo Tecnoldgica é definida como a concepcado de novo produto ou
, processo de fabricacdo, bem como a agregacdo de novas funcionalidades ou
| caracteristicas ao produto ou processo que impligue melhorias incrementais e
I efetivo ganho de qualidade ou produtividade, resultando maior competitividade no
! mercado/setor de atuacdo. Ficando claro que houve esfor¢co préprio para a
1 realizacdo das atividades de P&D, e n&o apenas compra de tecnologia inovadora.
. O esforco tecnolégico é a preparacéo, risco empresarial, no qual a empresa
1 usufrui dos incentivos da Lei do Bem. No momento em que o resultado de tal
! esforgo estiver na linha de producédo, ndo estara mais amparado pela Lei do Bem.
! Importante destacar que pesquisas de mercado ndo séo protegidas pela Lei do
1 Bem, vez que ndo envolve prototipagem nem risco empresarial. Por fim, logistica
\ e engenharia de gestdo sdo atividades meio essenciais ao processo, entretanto
i ndo ha empenho tecnolégico e ndo devem ser assinaladas como linha de
I Pesquisa e Desenvolvimento Tecnoldgico.

! Portaria MCT n° 327/10
I Formulério para apresentagéo de informac6es ao MCT sobre as Atividades de
: Pesquisa Tecnoldgica e Desenvolvimento de Inovagao
' Tecnoldgica, Item 3, Programas de P&D e Projetos

2.5. Lei Complementar n° 123, de 14 de dezembro de 2006

A Lei Complementar n°® 123, de 14 de dezembro de 2006, institui o Estatuto Nacional da
Microempresa e da Empresa de Pequeno Porte e altera dispositivos de outras leis. O objetivo
da lei é estabelecer normas gerais relativas ao tratamento diferenciado e favorecido a ser
dispensado as microempresas e empresas de pequeno porte no ambito federal, estadual e
municipal, especialmente no que se refere, segundo a lei:
|. A apuracéo e recolhimento dos impostos e contribuicbes da Unido, dos Estados, do
Distrito Federal e dos Municipios, mediante regime Unico de arrecadacao, inclusive
obrigacdes acessorias;
. Ao cumprimento de obrigacdes trabalhistas e previdenciarias, inclusive obrigactes
acessorias;
[ll. Ao acesso a crédito e ao mercado, inclusive quanto a preferéncia nas aquisicées de
bens e servicos pelos Poderes Publicos, a tecnologia, ao associativismo e as regras de
incluséo;

Os capitulos da Lei Complementar n°® 123, de 12/2006, sao:
e Capitulo | - Disposicdes Preliminares;
Capitulo Il - Da Definicdo de Microempresa e de Empresa de Pequeno Porte;
Capitulo Il - Da Inscricao e da Baixa;
Capitulo IV - Dos Tributos e Contribuicées;
Capitulo V — Do Acesso aos Mercados;
Capitulo VI - Da Simplificacdo das Relacfes de Trabalho;
Capitulo VIl — Da Fiscalizacdo Orientadora;
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Capitulo VIII - Do Associativismo;

Capitulo IX — Do Estimulo ao Crédito e a Capitalizacao;
Capitulo X - Do Estimulo a Inovagéo;

Capitulo XI — Das Regras Civis e Empresariais;
Capitulo Xl — Do Acesso a Justica;

Capitulo XlIl — Do Apoio e da Representacéo;

Capitulo XIV — Disposi¢@es Finais e Transitorias;

O Capitulo X entao trata “do estimulo a Inovagao”, abrangendo os artigos 65° a 67°

O Art. 65° estabelece que a Unido, os Estados, o Distrito Federal e os Municipios, e as
respectivas agéncias de fomento, as ICTs, os NITs (Nucleos de Inovacao Tecnoldgica) e as
instituicdes de apoio, manterdo programas especificos para as microempresas e para as
empresas de pequeno porte, inclusive quando estas revestirem a forma de incubadoras,
observando-se o seguinte:

I.  As condi¢cOes de acesso serdo diferenciadas, favorecidas e simplificadas;

. O montante disponivel e suas condicdes de acesso deverdo ser expressos nos

respectivos orgcamentos e amplamente divulgados.

O § 2° deste artigo estabelece que estes programas deverao ter, por meta, a aplicacao de, no
minimo, 20% (vinte por cento) dos recursos destinados a inovacéo, para o desenvolvimento
de tal atividade nas microempresas ou nas empresas de pequeno porte.

O 8§ 4° deste artigo reduz a 0 (zero) as aliquotas dos impostos e contribuigdes (IPI, Cofins,
PIS/Pasep, e ICMS) incidentes na aquisicdo, ou importacdo, de equipamentos, maquinas,
aparelhos, instrumentos, acessorios, sobressalentes e ferramentas, quando estes forem
adquiridos, ou importados, diretamente por microempresas ou empresas de pequeno porte
para incorporacao ao seu ativo imobilizado

2.6. Demais legislacao vigente sobre inovacao no pais.

Existem outras leis e decretos que alteraram o Marco Legal de Inovacdo no pais,
principalmente, alterando a Lei do Bem, como ja mencionado anteriormente. O Quadro 3 a
seguir apresenta um resumo destas leis e decretos que alteraram o marco legal.
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Quadro 3 - Leis e decretos que alteraram o Marco Legal de Inovacé&o no pais.

Lei ou Medida Proviséria

“Lei do MEC da Inovagao” ou “Lei
Rouanet da Inovagao” - Lei n°.
11.487 de 06/2007;

Decreto n° 6.260, de 11/2007

Lei n° 11.774 de 09/2008 (antiga
MP n° 428)

Lei n° 11.908, de 03/2009
(decorrente do Projeto de Lei de
Converséo n° 30 de 2008)

Decreto n° 6.909 de 07/2009

Medida Provisdria (MP) n° 497 de
07/2010

Lei n° 12.349, de 12/2010 (antiga
MP n° 495).

Efeito

Altera a Lei do Bem

Altera a Lei do Bem

Altera a Base de Calculo
do IRPJ para empresas de
TI

Altera a Lei do Bem

Altera a Lei do Bem

Altera a Lei de Inovagéo

Pontos Principais

e Contempla projetos executados
com ICTs publicas;

e Deducdes adicionais de 50 a
250%

e Contempla também empresas
gue utilizam da Lei de Informatica,
inicialmente excluidas

e Introduz a Depreciagéo integral;

e Introduz a dedugc&o em dobro de
capacitacdo de SW para os
setores de TI

e Detalha/estende para CSLL o
tratamento contabil da
Depreciacao integral e
Amortizacao Acelerada

e Ajusta o conceito de Micro e
Pequena Empresa

e Detalha a alteracdo da Lei do
Bem, para empresas da Lei de
Informatica

e Elimina o incentivo do crédito do
imposto sobre a renda retido na
fonte incidente sobre os valores
pagos, remetidos ou creditados a
beneficiarios residentes ou
domiciliados no exterior, a titulo
de royalties, de assisténcia
técnica ou cientifica e de servicos
especializados.

¢ Introduz as fundacdes de apoio
das ICTs no contexto da Lei de
Inovacéo;

e Permite que a FINEP, o CNPqg e
as Agéncias Financeiras Oficiais
de Fomento celebrem convénios
e contratos com as fundacgdes de
apoio

e DA tratamento preferencial em
aquisi¢des de bens e servicos
pelo poder publico para empresas
que invistam em P&D no pais;
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2.6.1. A “Lei do MEC da Inovagao”

A “Lei do MEC da Inovagao”, também conhecida como “Lei Rouanet da Inovagao”, é a Lei n°,
11.487 de 15 de Junho de 2007, regulamentada pelo Decreto n° 6.260, de 20 de Novembro
de 2007.

O Art. 2° desta lei altera o Capitulo Ill da Lei do Bem (Lei n ° 11.196, de 11/2005,
acrescentando o Art. 19-A, que permite a exclusdo do lucro liquido, para efeito de apuracdo
do lucro real e da base de célculo da Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido - CSLL, os
dispéndios efetivados em projeto de pesquisa cientifica e tecnolégica e de inovacdo
tecnoldgica a ser executado por Instituicdo Cientifica e Tecnoldgica - ICT, a que se refere a
Lei de Inovagéo federal, portanto, por ICT publica, a no minimo a metade e no maximo duas
vezes e meia o valor dos dispéndios efetuados. Ou seja, no minimo 50% e no maximo 250%
dos dispéndios efetuados.

No entanto, a exclusdo do lucro liquido ndo é automética, como originalmente na Lei do Bem.
Segundo o 8§ 8° deste Art. 19-A, somente poderdo se beneficiar desta forma, projetos
apresentados por ICTs previamente aprovados por comité permanente de acompanhamento
de acbes de pesquisa cientifica e tecnoldgica e de inovacao tecnoldgica, constituido por
representantes do Ministério da Ciéncia e Tecnologia (MCT), do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC) e do Ministério da Educacéo (MEC).

Para selecdo destes projetos, a CAPES mantém uma chamada publica de fluxo continuo,
Chamada Publica MEC/MDIC/MCT - 01/2007, em http://www.capes.gov.br/servicos/sala-de-
imprensa/36-noticias/2352-chamada-publica-mecmdicmct. Segundo a CAPES, poderdo
apresentar propostas de projetos somente as instituicbes caracterizadas como ICTs,
conforme descrito no Artigo 2° da Lei n°® 10.973, de 02 de dezembro de 2004 (Lei da Inovacgao
federal). As propostas poderdo ser apresentadas de maneira individual ou coletiva e as
propostas coletivas poderéo prever a participacdo de duas ou mais ICTs ou de ICTs com uma
ou mais pessoas juridicas financiadoras. Ainda segundo a CAPES, nao existe limite financeiro
para 0s projetos, assim como nao existem restricbes quanto aos itens a serem financiados
(custeio e capital).

N&do sdo quaisquer projetos. Segundo a chamada publica referida, serdo priorizadas
propostas em consonancia com as seguintes acdes da politica industrial, tecnologica e de
comércio exterior — PITCE"#:

a) AcOes horizontais: incremento da cooperacdo entre as ICT e as empresas, aumento da
competitividade pela inovacdo, adensamento tecnolégico e dinamizacdo das cadeias
produtivas, reducdo do custo das atividades de pesquisa e desenvolvimento
tecnoldgico e atendimento a relevancia regional;

b) OpcBes estratégicas: semicondutores e software, farmacos e medicamentos e bens de

capital;

2 A PITCE - Politica Publica Industrial, Tecnolégica e de Comércio Exterior, a que se refere a chamada, foi
substituida, a partir de 2008, pela PDP - Politica de Desenvolvimento Produtivo. Ver
http://www.mdic.gov.br/pdp/index.php/sitio/inicial
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c) Atividades portadoras de futuro: biotecnologia, nanotecnologia, biomassa e energias
alternativas.

Além de se submeter ao processo de selecdo, existe a necessidade de se atentar para a
Propriedade Intelectual (PI) do projeto, compartilhada com a ICT publica O Art. 7° desta lei diz
gue "a transferéncia de tecnologia, o licenciamento para outorga de direitos de uso e a
exploracdo ou a prestacao de servicos podem ser objeto de contrato entre a pessoa juridica e
a ICT, na forma da legislacdo, observados os direitos de cada parte, nos termos dos 88 60 e

80, ambos deste artigo"®.

2.6.2. ALein®11.774, de 09/2008

A Lein®11.774, de 17 de Setembro de 2008 é decorrente da antiga Medida Provisdria n° 428,
de 12 de maio de 2008. Esta lei altera a legislacao tributaria federal, modificando em especial,
o Capitulo 11l da Lei do Bem (Lei n°® 11.196, de 11/2005).

Em seu Art. 4°, esta lei altera o Art. 17° da Lei do Bem:

e na alinea lll, introduzindo a depreciacdo integral, no proprio ano da aquisicdo, de
magquinas, equipamentos, aparelhos e instrumentos, novos, destinados a utilizagéo nas
atividades de pesquisa tecnolégica e desenvolvimento de inovacao tecnolédgica, para
efeito de apuracdo do IRPJ e da CSLL,;

e no Art. 26°, permitindo que a pessoa juridica, que trata este artigo (pessoa juridica que
utilizarem os beneficios de que tratam a Lei n° 8.248, de 23 de outubro de 1991, Lei n°
8.387, de 30 de dezembro de 1991, e Lei n° 10.176, de 11 de janeiro de 2001)%
relativamente as atividades de informatica e automacéo, podera deduzir, para efeito de
apuracao do lucro real e da base de célculo da CSLL, o valor correspondente a até
160% (cento e sessenta por cento) dos dispéndios realizados no periodo de apuracéo

% A forma da legislacdo, a que a se refere este artigo, é a Lei de Inovacgéo federal, que em seu Artigo 90, § 30,
diz que a participacdo nos resultados deve ser na propor¢do equivalente ao montante do valor agregado do
conhecimento ja existente no inicio da parceria e dos recursos humanos, financeiros e materiais alocados pelas
partes contratantes.

Quando a CAPES, em sua FAQ (disponivel para ser baixado, juntamente com o edital de fluxo continuo, em
http://www.capes.qgov.br/servicos/sala-de-imprensa/36-noticias/2352-chamada-publica-mecmdicmct ) explica que
a participacdo da Pl esta entre dois extremos: 83% e 15%, ela estd exatamente interpretando a
proporcionalidade inversa da pessoa juridica participar, usufruindo somente de 50% e, portanto, participando
com mais recursos e se apropriando da Pl em 83% [100 - 50% de 25% (IRPJ) - 50% de 9% (CSLL) = 83%)] e, no
outro extremo, usufruindo de maximo de 250% e, portanto, participando com menos recursos e se apropriando
em 15% [100 - 250% de 25% (IRPJ) - 250% de 9% (CSLL) = 15%).

(nota baseada em postagem de Blog do autor, http://eduardogrizendi.blogspot.com/2010/04/propriedade-
intelectual-em-projetos.html)

** As leis mencionadas, sdo genericamente caractetizadas como pertencentes ao arcabouco legal da Lei de
Informatica e foram substituidas pelo Decreto n° 7.010, de 16 de Novembro de 2009, que “da nova redacado ao
Anexo | ao Decreto no 5.906, de 26 de setembro de 2006, que regulamenta o artigo 4° da Lei n © 11.077, de 30
de dezembro de 2004, os artigos. 4°, 9°, 11 e 16-A da Lei no 8.248, de 23 de outubro de 1991, e os artigos 8°
e 11° da Lei no 10.176, de 11 de janeiro de 2001, que dispdem sobre a capacitacdo e competitividade do setor
de tecnologias da informac&o”
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com pesquisa tecnoldgica e desenvolvimento de inovacgdo tecnoldgica. Ainda, no
paragrafo § 2°, estabelece que deducéo podera chegar a até 180% (cento e oitenta por
cento) dos dispéndios em fungcdo do numero de empregados pesquisadores
contratados pela pessoa juridica.

2.6.3. A Lein®11.908, de 03/2009

A Lei n® 11.908, de 03/2009 é decorrente do Projeto de Lei de Conversdo n° 30 de 2008, em
seu Art. 11°, altera a Lei n°® 11.774, de 17 de setembro de 2008, acrescentando o art. 13-A
gue permite que as empresas dos setores de tecnologia da informacéo - Tl e de tecnologia da
informacgéo e da comunicacdo- TIC possam excluir do lucro liquido os custos e despesas com
capacitacdo de pessoal que atua no desenvolvimento de programas de computador
(software), para efeito de apuracéo do lucro real, sem prejuizo da dedug&o normal.

2.6.4. O Decreto n°6.909, de 07/2009

O Decreto n° 6.909, de 22 de julho de 2009, é resultado do trabalho da Comissao Técnica
Interministerial entre o MCT, MDIC, MF, MEC e MPOG, instituida pela portaria interministerial
de n° 934, de 17.12.2008 para identificar e propor medidas de interesse comum que
contribuam para a implementacdo e aperfeicoamento da Lei de Inovacao e da Lei do Bem.
Este decreto altera o Decreto n° 5.798, de 06/ 2006, que regulamenta o Capitulo 11l da Lei do
Bem, e também o Decreto n°® 6.260, de 11/2007, que regulamenta a “Lei do MEC de
Inovacao”.

Basicamente, ele corrige algumas inconsisténcias do Capitulo Il da Lei do Bem e do decreto
gue a regulamenta, em relagdo a CSLL e detalha o tratamento contabil dos incentivos
relacionados a depreciacédo integral e & amortizacao acelerada, previstos na lei e no decreto.
Além disso, ele atualiza a referéncia & legislacdo de microempresa e empresa de pequeno
porte, pois, originalmente, o Art.7° do decreto, se referia a Lei no 9.841, de 5 de outubro de
1999. Este decreto alterou este artigo, apontando para a Lei Complementar n° 123, de 14 de
dezembro de 2006, que substitui a referida lei.

O decreto também escalona o incentivo de 170% e 180%, omitido na Lei n° 11.774, de
09/2008, que, no Art. 26°, estabelece no paragrafo § 2° que a deducgéo podera chegar a até
180% (cento e oitenta por cento) dos dispéndios em funcdo do numero de empregados
pesquisadores contratados pela pessoa juridica. Escalonado, a deducao podera chegar a:

e até 170%, no caso de a pessoa juridica incrementar o niamero de pesquisadores
contratados no ano-calendéario de gozo do incentivo até cinco por cento, em relacéo a
média de empregados pesquisadores com contratos em vigor no ano-calendario
anterior ao de gozo do incentivo; e

e até 180%, no caso de a pessoa juridica incrementar o niamero de pesquisadores
contratados no ano-calendério de gozo do incentivo em percentual acima de cinco por
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cento, em relacdo a média de empregados pesquisadores com contratos em vigor no
ano-calendario anterior ao de gozo do incentivo.

Finalmente, o decreto detalha os bens e servicos resultantes da exploragéo das atividades de
informética e automacéo, alinhando-se com o Decreto n°® 7.010, de 16 de Novembro de 2009,
gue regulamenta a Lei de Informéatica atual.

2.6.5. A Medida Proviséria (MP) n° 497, de 07/2010

A Medida Provisoria (MP) n° 497 de 27 de Julho de 2010, em seu Art. 32°, revogou 0 inciso V
do caput e 0 8§ 5° do art. 17 da Lei n® 11.196, de 21 de novembro de 2005. Ambos tratavam
do incentivo de crédito do imposto sobre a renda retido na fonte incidente sobre os valores
pagos, remetidos ou creditados a beneficiarios residentes ou domiciliados no exterior, a titulo
de royalties, de assisténcia técnica ou cientifica e de servicos especializados, previstos em
contratos de transferéncia de tecnologia averbados ou registrados nos termos da Lei no
9.279, de 14 de maio de 1996, em 20% relativamente aos periodos de apuracdo encerrados a
partir de 1o de janeiro de 2006 até 31 de dezembro de 2008 e em 10% (dez por cento),
relativamente aos periodos de apuracéo encerrados a partir de 10 de janeiro de 2009 até 31
de dezembro de 2013.

2.6.6. A Lei n®12.349, de 12/2010.

A Lei n®12.349, de 15 de Dezembro de 2010, através dos seus artigos. 5° e 6° que alteraram
0s Artigos. 2° e 3°e 27°da Lei 10.973, de 2 de dezembro de 2004 (Lei de Inovacéao federal).

No Art. 5° alterou o Art. 2° da Lei de Inovacéo, trazendo a fundacdo de apoio de ICT para
dentro do contexto da Lei de Inovacédo federal, através da introducdo da Alinea VII -
“Instituicdo de Apoio, - fundacéo criada com a finalidade de dar apoio a projetos de pesquisa,
ensino e extensdo e de desenvolvimento institucional, cientifico e tecnolégico de interesse
das IFES e demais ICTs, registrada e credenciada nos Ministérios da Educacao e da Ciéncia
e Tecnologia, nos termos da Lei no 8.958, de 20 de dezembro de 1994”.

No mesmo artigo, alterou o Art. 27°, através da introducédo da Alinea IV, dando tratamento
preferencial na aquisicdo de bens e servi¢cos pelo poder publico as empresas que invistam em
P&D no Pais e as microempresas e empresas de pequeno porte de base tecnoldgica, criadas
no ambiente das atividades de pesquisa das ICTs.

Alinea IV — “dar tratamento preferencial, diferenciado e favorecido, na aquisicao
de bens e servicos pelo poder publico e pelas fundacbes de apoio para a
execucado de projetos de desenvolvimento institucional da instituicdo apoiada,
nos termos da Lei no 8.958, de 20 de dezembro de 1994, as empresas que
invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no Pais e as
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microempresas e empresas de pequeno porte de base tecnoldgica, criadas no
ambiente das atividades de pesquisa das ICTs.”

Finalmente, no Art. 6°, introduziu o Art. 3°-A, permitindo que a FINEP, o CNPq e as Agéncias
Financeiras Oficiais de Fomento, possam celebrar convénios e contratos, com as fundacoes
de apoio, com a finalidade de dar apoio as IFES® e demais ICTs, inclusive na gestdo
administrativa e financeira dos projetos.

“Art. 3° - A. A Financiadora de Estudos e Projetos - FINEP, como secretaria
executiva do Fundo Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico -
FNDCT, o Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico -
CNPg e as Agéncias Financeiras Oficiais de Fomento poderdo celebrar
convénios e contratos, nos termos do inciso Xlll do art. 24 da Lei no 8.666, de
21 de junho de 1993, por prazo determinado, com as fundacdes de apoio, com a
finalidade de dar apoio as IFES e demais ICTs, inclusive na gestédo
administrativa e financeira dos projetos mencionados no caput do art. 10 da Lei
no 8.958, de 20 de dezembro de 1994, com a anuéncia expressa das
instituicbes apoiadas.”

®|FES - Instituicdes Federais de Ensino Superior
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3. Conceitos, Atividades e Modelos de Processos de Inovacéao

3.1. Definigc&o de Inovagéo

Inovacao € uma palavra derivada da palavra latina “innovatus”, “in”, significando “movimento
para dentro” mais o adjetivo “novus”, significando novo. Assim, inovacdo € o movimento em
busca do novo.

Schumpeter®®, em seu livro “A Teoria do Desenvolvimento Econdmico”, de 1911%, definiu as
inovagbes como novas combinacbes de “materiais” e “forcas” que aparecem
descontinuamente e referem-se a:

e Introducdo de um novo bem — ou seja, um bem com que os consumidores ainda nao
estiverem familiarizados — ou de uma nova qualidade de um bem;

e Introducdo de um novo método de producéo, ou seja, um metodo que ainda ndo tenha
sido testado pela experiéncia no ramo proprio da industria de transformacéo, que de
modo algum precisa ser baseada numa descoberta cientificamente nova, e pode
consistir também em nova maneira de manejar comercialmente uma mercadoria;

e Abertura de um novo mercado, ou seja, de um mercado em que o ramo particular da
industria de transformacdo do pais em questdo ndo tenha ainda entrado, quer esse
mercado tenha existido antes, quer nao;

e Conquista de uma nova fonte de oferta de matérias-primas ou de bens
semimanufaturados, mais uma vez independentemente do fato de que essa fonte ja
existia ou teve que ser criada.

% Joseph Alois Schumpeter foi um dos mais importantes economistas do século XX. Nasceu no territério do
extinto Império Austro-Hungaro (atual Republica Checa), em 1883. Comecou a lecionar antropologia em 1909 na
Universidade de Czernovitz (hoje na Ucrania) e, trés anos mais tarde 1911, na Universidade de Graz, onde
permaneceu até a Primeira Guerra Mundial. Em marco de 1919 assumiu o posto de Ministro das Finangas da
Republica Austriaca, permanecendo por poucos meses nesta funcdo. Em seguida, assumiu a presidéncia de um
banco privado, o Bidermann Bank de Viena, que faliu em 1924. A experiéncia custou a Schumpeter toda a sua
fortuna pessoal e deixou-o endividado por alguns anos. Depois desta passagem desastrosa pela administracéo
publica e pelo setor privado, decidiu voltar a lecionar, desta vez na Universidade de Bonn, Alemanha, de 1925 a
1932. Com a ascensdo do Nazismo, teve que deixar a Europa, e assim sendo, viajou pelos Estados Unidos e
pelo Jap&o, mudando-se, em 1932, para Cambridge (Massachusetts, EUA), onde assumiu uma posi¢cao docente
na Universidade de Harvard. Permaneceu ali até sua morte em 08/01/1950.
Suas principais obras foram:

e A natureza e a esséncia da economia politica (Das Wesen und der Hauptinhalt der Nationaloekonomie),
de 1908;
Teoria do desenvolvimento econémico (Die Theorie der Wirschaftlichen Entwicklung), de 1911;
Ciclos econdmicos (Business cycles), de 1939;
Capitalismo, socialismo e democracia (Capitalism, socialism and democracy), de 1942;
Histéria da analise econdmica (History of economic analysis), publicado postumamente em 1954.
Stexto extraido da Wikipedia em http://pt.wikipedia.org/wiki/Joseph_Schumpeter )
" Veja Teoria do Desenvolvimento Econdmico, Joseph Schumpeter, Série Os Economistas, Editora Nova
Cultural Ltda, 1997.
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e Estabelecimento de uma nova organizacdo de qualquer industria, como a criacao de
uma posicdo de monopdlio (por exemplo, pela “trustificacdo”) ou a fragmentacéo de
uma posi¢do de monopolio.

A Inovacao Tecnoldgica € uma inovacao que, simplificadamente, envolve o uso de tecnologia.
O Manual de Oslo, em sua 22 edi¢do, de 1997 e traduzido pela FINEP em 2004, cita em
varios paragrafos Schumpeter, carregando uma visdo “schumpeteriana” do conceito de
inovacao, ainda que trate especificamente de inovagéo tecnolégica de produto e processo
(TPP), definida no 8§ 130 como:

. Inovacdes Tecnolégicas em Produtos e Processos (TPP): |
| compreendem as implantagdes de produtos e  processos :
' tecnologicamente novos e substanciais melhorias tecnoldgicas em |
! produtos e processos. '
I Manual de Oslo, 22 edigdo, § 130 !

. Inovacéo: introducdo de novidade ou aperfeicoamento no ambiente
| produtivo ou social que resulte em novos produtos, processos ou
1
1
1

servicos.
Lei n® 10.973 de 11/2004, Art. 2°, alinea IV

Apesar de decorrente do Art. 28° da Lei de Inovacéao federal, o Capitulo 11l da Lei do Bem, por
sua vez, no Art. 17°, 8§ 1, preferiu trazer uma definicdo para inovacdo tecnolégica nao
linearmente derivada da definicdo de inovacédo da Lei de Inovacéo federal, como.

Inovacdo Tecnoldgica: concepcdo de novo produto ou processo de
fabricacdo, bem como a agregacdo de novas funcionalidades ou
caracteristicas ao produto ou processo que implique melhorias
incrementais e efetivo ganho de qualidade ou produtividade, resultando
maior competitividade no mercado.

Cap Ill da Lei n°® 11.196 de 11/2005, Art. 17°, § 1

Atente-se que se omitiu a palavra servico, ainda que a Lei de Inovacdo destacasse
separadamente produto e servico. Esta omissdo gerou inicialmente uma interpretacéo inicial
de que tal lei ndo contemplava inovacdo em servico. No entanto, o proprio MCT, através do
formulério eletrénico para prestacdo de informagdes ao MCT, aprovado pela Portaria MCT n°
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327/10, apresenta a seguinte definicdo para produto tecnologicamente novo e melhoria
incremental de produto, destacando produto como bem ou “servico industrial”#2%%.

Inovacao de Produto: :
Produto tecnologicamente novo (bem ou servigo industrial) € um produto cujas |
caracteristicas fundamentais (especificagdes técnicas, usos pretendidos, software !
ou outro componente imaterial incorporado) diferem significativamente de todos !
0s produtos previamente produzidos pela empresa. I
Melhoria incremental de produto (bem ou servico industrial) refere-se a um |
produto previamente existente, cujo desempenho foi substancialmente ,
aumentado ou aperfeicoado. Um produto simples pode ser aperfeicoado (no |
sentido de se obter um melhor desempenho ou um menor custo) através da !
utilizacdo de matérias-primas ou componentes de maior rendimento. Um produto 1
complexo, com varios componentes ou subsistemas integrados, pode ser :
aperfeicoado via mudancas parciais em um dos componentes ou subsistemas. :
Nao s&o incluidos: as mudancas puramente estéticas ou de estilo e a |
comercializagao de produtos novos integralmente desenvolvidos e produzidos por !
outra empresa.” !
Formulario para apresentacédo de informacdes ao MCT sobre as |

Atividades de Pesquisa Tecnoldgica e Desenvolvimento de ,

Inovacé@o Tecnoldgica, ltem 4.1, Inovagéo de Produto |

1

1

[ i

% 0O Marco Legal de Inovagao brasileiro ndo explica em nenhum lugar, incluindo o préprio formulario, o termo
“servigo industrial” no contexto utilizado pelo proprio formulario. Percebe-se, com este adjetivo, uma visao
enraizada no MCT de inovacdo tecnoldgica relacionada ao setor produtivo (manufaturas) e ndo uma visdo
moderna que contemple também o setor de servicos. De qualquer maneira, 0 setor de servi¢os, em especial o
financeiro, de energia e de telecomunicacdes, tem se utilizado dos incentivos fiscais do Capitulo Il da Lei do
Bem, conforme relatérios publicados pelo MCT. Como nao houve uma manifestacdo formal do MCT contestando
a utilizacdo dos incentivos pelo setor de servigos, como o Manual de Oslo, 22 Edi¢éo, explicita produto como
bem ou servico (sem o adjetivo “industrial”’) e a 3% Edicdo enfatiza a inovagdo em servicos, e como 0s
economistas se apropriam do termo “industria” genericamente para qualificar setor da economia, o mercado tem
se utilizado dos incentivos fiscais do Capitulo 11l da Lei do Bem normalmente para o setor de servigos.

% 0O setor financeiro na verdade, tem tido mais problemas que outros, com a prestacdo de informacdes da
utilizacdo dos incentivos fiscais do Capitulo Ill da Lei do Bem. Nos relatorios anuais publicados do MCT
relacionados ao uso dos incentivos fiscais, até 2009, Ano de Referéncia 2008, as empresas deste setor aparece
freqientemente em seu Anexo Il, que relaciona as empresas que “apresentaram informa¢des imprecisas e/ou
incompativeis ao atendimento dos dispositivos da Lei N.° 11.196/05”, ou, como no caso do Ano de Referéncia
2009, nao listadas na lista de empresas que usufruiram do beneficio. De qualquer maneira, a expectativa do
mercado é que estes problemas sejam relacionados as informagfes prestadas (incompletas ou erroneamente
interpretadas pelo MCT) e ndo ao enquadramento de produtos como inovacdes em servico, propriamente dito.

% Esta portaria retirou informacdes complementares sobre inovacdo de produto e de processo, que existia na
portaria anterior (Portaria MCT n° 943/06). O item 8.- Produtos e Processos Tecnologicamente Novos e
Substancialmente Aperfeicoados, deste formulério, trazia 0os seguintes trechos, originados do Manual de Oslo, 22
Edicdo e explicitamente encontrados no Manual PINTEC 2005, ainda que tal retirada n&o signifique
necessariamente uma mudancga de visdo do MCT, na opinido deste autor:

“Se refere a produto e/ou processo novo (ou aprimorado) para a empresa, ndo sendo, necessariamente novo
para o mercado/setor de atuacdo, podendo ter sido desenvolvida pela empresa ou por outra empresa/instituicao.
A inovagdo pode resultar de novos desenvolvimentos tecnoldgicos, de novas combinagbes de tecnologias
existentes ou da utilizagdo de outros conhecimentos adquiridos pela empresa”.
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Comparando estas definicdes, pode-se concluir que o Marco Legal da Inovagéo brasileiro
considera Inovagdo Tecnoldgica como sendo a introducdo de Produto (bem ou servigo) ou
Processo, novo ou substancialmente melhorado, resultando em maior competitividade da
empresa no mercado e se apoia fortemente nas diretrizes do Manual de Oslo, 22 Edicdo, de
1997.

Adicionalmente, o Manual de Oslo, em sua 32 edicdo, de 2005, também traduzido pela
FINEP, em 2007, expande o conceito de inovacdo para além da inovacéo tecnolégica™,
incluindo dois tipos adicionais de inovacdo — organizacional e de marketing. Em seu 8146,
esta edicao traz que:

Uma inovacdo é a implementacdo de um produto (bem ou E
servigo) novo ou significativamente melhorado, ou um 1
processo, ou um novo método de marketing, ou um novo
método organizacional nas praticas de negocios, na
organizacao do local de trabalho ou nas relagbes externas '

Manual de Oslo, 32 Edig&o, § 146 !
1

O Manual da PINTEC 2008%* que contém as Instru¢des para Preenchimento do Questionario
da Pesquisa em Inovacdo nas Empresas Brasileiras, contempla o conceito ampliado de
inovacdo do Manual de Oslo, 32 Edicédo, destacando:

¥ O Manual de Oslo, em sua 32 Edicdo, §§ 34 e 35, comenta que “uma importante preocupacédo quando se
expande a definicdo de inovacéo diz respeito a continuidade da definicdo precedente de inovagéo tecnoldgica de
produto e de processo (TPP). Porém, a decisdo de incluir os setores de servigos, requer algumas pequenas
modificacdes nas definicdes de inovacdes de produto e de processo para refletir as atividades de inovagédo no
setor de servigos de forma mais adequada e para reduzir a orientacdo industrial”. Ainda segundo o manual, “uma
mudanca é a remogédo da palavra “tecnoldgica” das definigcbes, visto que a palavra evoca a possibilidade de que
muitas empresas do setor de servicos interpretem ‘tecnolégica” como “usuaria de plantas e equipamentos de
alta tecnologia”, e assim néo seja aplicavel a muitas de suas inovacdes de produtos e processos”.

% A Pesquisa de Inovacdo Tecnolégica — PINTEC é uma pesquisa realizada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), com o apoio da FINEP - Financiadora de Estudos e Projetos, do MCT - Ministério
da Ciéncia e Tecnologia, com o objetivo de construir indicadores setoriais nacionais e, no caso da industria,
também regionais, das atividades de inovacdo tecnologica das empresas brasileiras, comparaveis com as
informacdes de outros paises. O foco da pesquisa é sobre os fatores que influenciam o comportamento inovador
das empresas, sobre as estratégias adotadas, os esforcos empreendidos, os incentivos, os obstaculos e os
resultados da inovagdo. Os resultados da PINTEC 2008 foram publicados em 30 de Outubro de 2010 e esta
disponivel em http://www.pintec.ibge.gov.br/ . No Item 6.1 deste documento, séo feitas considera¢des sobre os
resultados desta pesquisa.
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I Ve . . -

! O manual se concentra nos capitulos e itens da pesquisa que demandam maiores
1 esclarecimentos e, principalmente, em alguns conceitos que devem ser apreendidos de
. Maneira precisa para que se possam alcancar os objetivos propostos. Dentre eles,
| destacam-se os conceitos de:

! e Inovacdo tecnoldgica — definida pela introdu¢cdo no mercado de um produto
! (bem ou servigo) novo ou substancialmente aprimorado ou pela introdugédo na
! empresa de um processo novo ou substancialmente aprimorado;

I e Atividades inovativas — referem-se aos esforcos empreendidos pela empresa
: no desenvolvimento e implementacdo de produtos (bens ou servigos) e
' processos novos ou aperfeicoados. A pesquisa procura mensurar estes esfor¢os
! em termos monetarios, através de estimativa dos dispéndios nestas atividades;

! e Inovacdo organizacional — compreende a implementacado de novas técnicas de
! gestédo ou de significativas mudancas na organizacdo do trabalho e nas relacdes
I externas da empresa;

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

® |novacdo de marketing — consiste na implementacdo de novas estratégias ou
conceitos de marketing ou de mudancas significativas na estética, desenho ou
embalagem dos produtos, sem modificar suas caracteristicas funcionais e de uso
Manual PINTEC 2008, pg. 8

Especificamente, em relagcdo a Inovacédo Tecnoldgica, ele reitera a definicdo baseada no
Manual de Oslo, 32 edicéo:

Inovacao tecnoldgica € definida pela introducdo no mercado de um
produto (bem ou servi¢o) novo ou substancialmente aprimorado ou pela
introducdo na empresa, de um processo produtivo novo ou
substancialmente aprimorado, O termo "produto”, por sua vez, abrange
tanto bens como servicos.

Manual PINTEC 2008, pg. 11

Entende-se assim que o Marco Legal de Inovacédo brasileiro ndo trata da inovacdo no
conceito mais amplo da 32 edicdo do Manual de Oslo, ainda que a PINTEC 2008 utilize seu
conceito para realizacdo da pesquisa nas empresas.

As inovacbes de produto e processo sdo diferenciadas de acordo com o seu grau de
novidade:

e Inovacao para a empresa, mas ja existente no mercado/setor;

e Inovacao para a empresa e para o mercado/setor;

e Inovacao para o mundo.

A Figura 1 a seguir, extraida do Manual de Oslo, 22 Edi¢do, resume o tipo ou grau de
novidade e definicdo de uma inovacao.
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3.2.

Segundo o Manual de Oslo, 22 Edicdo, 8 63, a inovagdo esta no cerne da mudanga
econdmica. Ele cita as palavras de Schumpeter, que “inovag¢des radicais provocam grandes
mudancas no mundo, enquanto inovagdes ‘incrementais’ preenchem continuamente o
processo de mudanga”. A 32 Edicéo, 8§ 22, reitera que a inovagdo € um processo continuo e
gue as empresas realizam constantemente mudancas em produto e processo e buscam

Figura 1 - Tipo ou Grau de Novidade e Definicdo de uma Inovacéao
(Manual de Oslo, 22 Edicdo, FINEP)

As Atividades do Processo de Inovacgéo

novos conhecimentos.

O processo de inovacéo, segundo Coral, Ogliari e Abreu, 2008%, deve:

% CORAL, OGLIARI e ABREU, “Gestéo Integrada da Inovacao”, Editora Atlas, 2008.
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e Ser continuo e sustentavel (ndo ocasional), além de integrado aos demais processos
da empresa;

e Ser formalizado, porém favorecendo a criatividade dos profissionais;

e Priorizar o desenvolvimento na prépria organizacdo>, mas indicando instrumentos para
a realizacao de parcerias para aquisicao de conhecimentos complementares;

e Estar alinhado a estratégia competitiva da empresa;

e Ser dirigido ao mercado e orientado ao cliente;

Este processo, no seu extremo, pode néo requerer novo P&D. Como destacado no 8§72 do
Manual de Oslo, 32 Edicao, “apesar de a P&D atuar de forma vital no processo de inovagéo,
muitas atividades inovadoras ndo sdo baseadas em P&D, ainda que elas dependam de
trabalhadores altamente capacitados, interacdes com outras empresas e instituicdes publicas
de pesquisa e uma estrutura organizacional que conduz ao aprendizado e a exploracdo do
conhecimento”.

Atendo-se ao contexto do marco legal e, por conseguinte, ao conceito de inovagao
tecnoldgica de produto ou processo (TPP), segundo o Manual de Oslo, 22 edicéo, 8§ 30, ela é
considerada implantada se tiver sido introduzida no mercado (inovacéo de produto) ou usada
no processo de producao (inovacao de processo). Ainda segundo este paragrafo, o processo
de inovacdo tipo TPP envolve uma série de atividades cientificas, tecnologicas,
organizacionais, financeiras e comerciais. Uma empresa inovadora em inovacao tipo TPP é
uma empresa que tenha implantado produtos ou processos tecnologicamente novos ou com
substancial melhoria tecnologica durante o periodo em analise. No 8§ 3, o manual destaca que
a exigéncia minima é que o produto ou processo deve ser novo (ou substancialmente
melhorado) para a empresa (n&o precisa ser novo no mundo)®. Uma inovacéo do tipo TPP
em nivel mundial ocorre na primeira vez em que um produto ou processo novo ou aprimorado

% Esta priorizagdo ndo pode ser “suicida”. Melhor se entendida como “dé preferéncia ao P&D interno”. Ainda
melhor se entendida como “P&D interno, agil e sob medida”. Fazendo uma analogia com a Metodologia “Scrum”
de desenvolvimento de projetos de software, um “P&D interno sob medida”’ e “feito de forma agil, com um
objetivo bem definido”, ou seja, um “P&D Scrum” (analogia do proprio autor).

A Metodologia “Scrum” € uma metodologia agil de desenvolvimento de projetos de software fundamentada no
Desenvolvimento Incremental. Nele, a equipe de desenvolvedores inicialmente identifica, em um esboc¢o, os
requisitos do sistema e seleciona quais sdo 0s mais € 0s menos importantes. Em seguida, é definida uma série
de iteracdes de entrega do software, onde em cada uma delas sera fornecido um subconjunto de
funcionalidades executaveis, dependendo das suas prioridades. Os projetos sdo divididos em iteracGes
(tipicamente mensais) chamados de “Sprints”. As funcionalidades que devem ser implementadas em um projeto
sao mantidas em uma lista conhecida como “Product Backlog”. No inicio de cada “Sprint”, faz-se um “Sprint
Planning Meeting”, ou seja, uma reunido de planejamento na qual o “Product Owner” prioriza os itens do
“Product Backlog” e a equipe seleciona as atividades que ela sera capaz de implementar durante o “Sprint” que
vai se iniciar. As tarefas alocadas em um “Sprint” sdo transferidas do “Product Backlog” para o “Sprint Backlog”.
A cada dia de um “Sprint®’, a equipe faz uma breve reunido, normalmente pela manha, chamada de “Daily
Scrum”. O objetivo desta reunido é disseminar os conhecimentos sobre o que foi feito no dia anterior, identificar
impedimentos e priorizar o trabalho do dia que esta se iniciando. Ao final de um “Sprint”, a equipe apresenta as
funcionalidades implementadas em uma reunido “Sprint Review Meeting”. Finalmente, faz-se uma “Sprint
Retrospective” e a equipe parte para o planejamento do préximo “Sprint”. E assim, se reinicia o ciclo.

Para saber mais sobre a Metodologia “Scrum”, veja http://scrummethodology.com//

% Naturalmente que o impacto neste caso é restrito & empresa.
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€ implantado. Inovacdes do tipo TPP, em nivel da empresa apenas, ocorre quando €
implantado um novo produto ou processo que seja tecnologicamente novo para a unidade em
guestdo, mas que ja tenha sido implantado em outras empresas e setores (8§143).

Ainda segundo o Manual de Oslo, 22 Edicdo, a inovacao pode ter sido desenvolvida pela
empresa ou ter sido adquirida de outra empresa ou instituicdo que a desenvolveu e pode
resultar de pesquisa e desenvolvimento tecnoldgico realizado no interior da empresa (P&D),
de novas combinacgfes de tecnologias existentes, da aplicacdo de tecnologias existentes em
novos usos ou da utilizacdo de novos conhecimentos adquiridos pela empresa.

Uma importante parte do processo de inovacao, segundo o Manual de Oslo, 32 Edicdo, 8 68,
€ o gerenciamento do conhecimento que compreende atividades relacionadas a apreensao,
uso e compartilhamento do conhecimento pela empresa.

O Manual Frascati*®, também uma publicacdo da OCDE - Organizacéo para Cooperacéo e
Desenvolvimento Econémico®’, Edicdo de 2002, destaca no § 21 que “as atividades de
inovagcdo tecnologica sdo o conjunto de etapas cientificas, tecnologicas, organizativas,
financeiras e comerciais, incluindo os investimentos em novos conhecimentos, que levam ou
gue tentam levar a implementacdo de produtos e de processos novos ou melhorados” e que
“a P&D nao é mais do que uma destas atividades e pode ser desenvolvida em diferentes
fases do processo de inovacdo, ndo sendo utilizada apenas como fonte original de idéias
criativas, mas também como metodologia para solucionar problemas insurgentes em
guaisquer dessas fases”.

No 822, o manual destaca ainda que se podem distinguir no processo de inovagao outras
atividades inovadoras. Citando o Manual de Oslo, 22 Edicdo, o Manual Frascati neste
paragrafo, destaca que estas atividades sao “a aquisicdo de tecnologia nao incorporada e de
‘know-how”, a aquisicdo de tecnologia incorporada, a afinacdo das ferramentas e a
engenharia industrial, os estudos de concepcdo industrial, a aquisicAo de outros
equipamentos, o inicio da produgado e a comercializagdo de produtos novos e melhorados” (8
306 do Manual de Oslo, 22 Edic&o).

A Pesquisa e Desenvolvimento (P&D), segundo ainda o Manual, Frascati, Edicdo de 2002,
englobam os trabalhos de criacdo empreendidos de modo sistematico com o objetivo de
aumentar a soma de conhecimentos, incluindo-se o conhecimento do homem, da cultura e da
sociedade, bem como o0 uso desse conhecimento para novas aplicacbes. O termo P&D,

segundo o manual, abrange trés atividades interligadas (88 239, 245, e 249):
a) Pesquisa basica, que consiste na realizacdo de trabalhos teéricos ou experimentais,
cuja finalidade principal seja a aquisicdo de novos conhecimentos sobre o0s

% Manual Frascati, Edicdo de 2002, traduzido pela F. Iniciativas, em 2007, de Portugal, disponivel para
“‘download”, juntamente com as edicdes do Manual de Oslo e outros manuais, no sitio do MCT, em
http://www.mct.gov.br/index.php/content/view/4639.htm

*" OCDE, Organizacao para a Cooperacédo e Desenvolvimento Econdmico, € uma organizac&o internacional que
promove a cooperacao entre paises para o crescimento econémico e contribui para o crescimento do comércio
mundial.
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b)

fundamentos de fenbmenos e fatos observaveis, sem objetivo particular de aplicacao
ou utilizagao.

Pesquisa aplicada, que consiste na realizagéo de trabalhos originais com finalidade de
aquisicdo de novos conhecimentos, porém dirigida primariamente para um
determinado fim ou objetivo pratico.

Desenvolvimento experimental, que consiste na realizagdo de trabalhos sistematicos,
baseados em conhecimentos preexistentes, obtidos por meio de pesquisa e/ou
experiéncia préatica, com a finalidade de producdo de novos materiais, produtos ou
dispositivos; a implantacdo de novos processos, sistemas e servicos; ou 0
aperfeicoamento consideravel dos preexistentes.

Indo além da P&D, o § 180 do Manual de Oslo, 22 Edicdo menciona que as atividades de
inovacao podem ser executadas dentro da empresa ou podem envolver a aquisicdo de bens,
servigos ou conhecimento de fontes externas, inclusive de servigos de consultoria. Assim, a
empresa pode adquirir tecnologia externa de forma corpGrea ou incorpGrea. As seguintes
atividades podem ser distinguidas no processo de inovagao, segundo o manual:

Aquisicao e geracao de conhecimento relevante que seja novo para a empresa:

. 8§ 182, atravées da pesquisa e desenvolvimento experimental (P&D) que
‘compreendem trabalho criativo executado de forma sistematica para aumentar
0 estoque de conhecimento, inclusive o conhecimento sobre o homem, a cultura
e a sociedade e o0 uso desse estoque de conhecimento para imaginar novas
aplicagbes (conforme definido no Manual Frascati)”. Todas as atividades de
P&D financiadas ou desenvolvidas pelas empresas sdo consideradas atividades
de inovacdo. Elas incluem a P&D intramuros e extramuros®® conforme define o
Manual Frascati;

[I. 8185, através da Aquisicdo de tecnologia e know-how néo incorporados que
‘compreende a aquisicdo externa de tecnologia na forma de patentes,
invencbes nao patenteadas, licencas, comunicacbes de know-how, marcas
registradas, desenhos, padrdes e servicos de computador ou outros servi¢cos
cientificos e técnicos relacionados com a implantacdo das inovacées TPP, mais
a aquisicdo de software em pacotes que nao estejam classificados em outra
parte.

[ll. 8186, atravées da Aquisicdo de tecnologia incorporada que compreende a
aquisicdo de maquinaria e equipamentos com desempenho tecnologico
aprimorado (incluindo software integrado), ligado as inovacgdes tecnolégicas de
produto ou processos implantadas pela empresa.

Outras preparacdes para producéo

I. 8187, através da Instrumentalizagdo e engenharia industrial que compreendem
as mudancas nos procedimentos, métodos e normas de producéo e controle de
gualidade e os software associados necessarios para produzir produto

% Segundo o manual, 8 34, “despesas internas (intramuros)’, compreendem todas as despesas correspondentes
as atividades de P&D realizadas numa unidade estatistica ou em um setor da economia. As “despesas externas
(extramuros)”, compreendem as despesas correspondentes as atividades de P&D realizadas fora da unidade
estatistica ou do setor da economia.
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tecnologicamente novo ou aprimorado ou para usar O processo
tecnologicamente novo ou aprimorado.

8188, através do desenho industrial que compreende os planos e desenhos
voltados para a definicAo dos procedimentos, especificagbes técnicas e
caracteristicas operacionais necessarios para producdo de produtos
tecnologicamente novos e implantacdo de novos processos.

8189, através de outras aquisicdes de capital que compreende a aquisicdo de
prédios ou de maquinaria, ferramentas e equipamentos — sem qualquer
melhoria no desempenho tecnolégico — que sejam necessarios para
implantacao de produtos ou processos tecnologicamente novos ou aprimorados,
por exemplo, um molde adicional ou maquina de embalar para produzir e
entregar um aparelho de CD-ROM tecnologicamente aprimorado.

8190, no Inicio da producdo, que pode incluir modificacdes de produto ou
processo, retreinamento de pessoal nas novas técnicas ou no uso de nova
magquinaria e qualquer producdo de teste que ja ndo tenha sido incluida em
P&D.

e Marketing de produtos novos ou aprimorados

§ 191, Marketing, que inclui as atividades relacionadas com o langamento de um
produto tecnologicamente novo ou aprimorado que pode incluir pesquisa
preliminar de mercado, testes de mercado e propaganda de lancamento, mas
excluem o prédio ou as redes de distribuicAo para comercializacdo das
inovacoes.

O manual também aponta os casos limitrofes sendo que, de todos os tipos de trabalho acima,
apenas P&D e a aquisicdo de maquinaria que incorpore nova tecnologia séo, por defini¢éo,
atividades de inovacdo TPP. As demais podem sé-lo ou ndo, dependendo das razdes que
motivam sua realizacao.

a) Desenho

8193, através do desenho Industrial que € uma parte essencial do processo de
inovacdo TPP. Apesar de estar relacionado acima na mesma subsecdo que
aquisicdo de ferramentas, engenharia industrial e inicio de producao, ele pode
ser parte do processo de concepc¢do inicial do produto ou processo, isto €,
incluido na pesquisa e no desenvolvimento experimental, ou ser necessario
para o marketing de produtos tecnologicamente novos ou aprimorados.

§ 194, através do desenho artistico se for executado em um processo ou
produto tecnologicamente novo ou aprimorado. Ndo o serd se for executado
para outra melhoria criativa de produto, como, por exemplo, apenas para
melhorar o aspecto do produto sem nenhuma alteracdo objetiva de seu
desempenho.

b) Treinamento

§ 195, através do treinamento que € uma atividade de inovacdo quando for
necessaria para implantacdo de um produto ou processo tecnologicamente novo
ou aprimorado, por exemplo, para que os trabalhadores da producdo possam
identificar a consisténcia desejada de um novo tipo de iogurte em uma fabrica
de alimentos, para que um gerente de marketing possa entender as
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caracteristicas do sistema aprimorado de freios em um novo modelo de carro
para preparar o lancamento no mercado, ou para que o pessoal de escritdrio
possa usar programas diferentes do Windows apdés a introdu¢do na empresa de
uma rede de PCs baseada em Windows.
c) Marketing

l. 8§ 197, Marketing que constitui uma atividade de inovagdo TPP quando é
necessaria para implantacdo de um produto tecnologicamente novo ou
aprimorado (ou, mais raramente, um novo processo). Ndo € uma atividade de
inovacdo TPP quando é executada puramente para inovag¢do organizacional,
por exemplo, uma campanha para promover as novas estrutura e imagem
corporativa de uma empresa, ou como parte de outros melhoramentos criativos
de produto, por exemplo, a publicidade para a linha de roupas de primavera, ou
para manter a participacdo no mercado de produtos que continuam
essencialmente inalterados, por exemplo, sabao em pé.

d) Software

. $ 198, Software, cujo desenvolvimento, a aquisicdo, a adaptacdo e 0 usO
permeiam as atividades de inovacdo TPP. De um lado, o desenvolvimento de
um software novo ou substancialmente melhorado, seja como produto
comercial, seja para uso em processo dentro da prépria empresa (inovacao TPP
por si sO), envolve pesquisa e desenvolvimento experimental e uma gama de
atividades de inovacdo pos P&D. Por outro lado, muitas das atividades de
inovacdo TPP envolvem o uso de software como um processo, e, portanto, sua
aquisicao e adaptacao.

3.3. Modelo Linear e Modelo Interativo do Processo de Inovacdo®

Existem, simplificadamente, dois modelos sintéticos de processos de inovacao: um que traz a
visdo linear e outro que traz a viséo interativa. O modelo linear surgiu a partir do fim da 22
guerra mundial e dominou o pensamento sobre inovacdo em C&T por cerca de trés décadas.
O outro modelo, o interativo, ou do elo da corrente, como mencionado pelo Manual de Oslo,
22 Edicao, foi inicialmente proposto por Kline & Rosenberg® e logo se tornou o modelo que se
contrapds ao modelo linear.

No modelo linear, o desenvolvimento, a producdo e a comercializacdo de novas tecnologias
sdo vistos como uma sequéncia de tempo bem definida, que se origina nas atividades de
pesquisa, envolvidas na fase de desenvolvimento do produto, e leva a producédo e,
eventualmente, a comercializagao.

No modelo interativo, o centro da inovacao é a empresa. Ele combina interac6es no interior
das empresas e interacbes entre as empresas individuais e o sistema de Ciéncia e

¥ Texto extraido de resenha do préprio autor, disponivel para “download” em

http://www.institutoinovacao.com.br/downloads/eduardo_grizendi.pdf).
O Kline, S: Rosenberg, N., “An Overview of Innovation”, in Landau, R; Rosenberg, N. (orgs.), The Positive Sum
Strategy, Washington, DC: National Academy of Press, 1986.
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Tecnologia mais abrangente em que elas operam. A inovacao € atividade da empresa. Da
empresa derivam as iniciativas que vao possibilitar a inovacao, partindo-se de necessidades
do mercado, apoiando-se no conhecimento cientifico ja existente ou buscando um novo. A
P&D ndo sdo mais a base da inovacdo, a abordagem sequencial € considerada somente
como um dos seus caminhos. A sequéncia linear entre Ciéncia, Tecnologia & Inovacdo é
apenas umas das possibilidades para se alcancar a inovagdo. A relacdo entre pesquisa
cientifica e tecnologia segue ndo somente um, mas Varios outros caminhos, e a pesquisa
cientifica ou tecnoldgica podem interferir em diversos estagios do processo de inovacao.

Pelo menos cinco caminhos da inovacao sao identificados no modelo interativo:

e Caminho central da inovacdo, comecando do mercado e tendo como centro a
empresa;

e Caminho das realimentagdes (“feedback loops” ), baseado no conceito de “learning by
use” de Kline & Rosenberg, que permite o surgimento principalmente das inovacdes
incrementais. Percebem-se as potencialidades de inovacdo através do uso e
retroalimentam-se todas as fases;

e Caminho direto de e para a pesquisa, de uma necessidade detectada na empresa ou
uma pesquisa aproveitada pela empresa.

e Caminho do modelo linear, do avanco cientifico a inovacao;

e Caminho das contribuicdes do setor manufatureiro para a pesquisa por instrumentos,
ferramentas, etc. (a tecnologia gerando ciéncia);

A existéncia de realimentacdes entre as atividades de pesquisa e produtivas da empresa € a
caracteristica central do processo de inovagcao neste modelo.

3.4. O Modelo de Inovacao Aberta (“Open Innovation”)

Recentemente, um conceito se espalhou mundialmente trazido por Henry Chesbrough,
professor da Universidade da Califérnia — Berkeley e autor de diversos livros sobre o tema — a
Inovacao Aberta.

Henry Chesbrough, em seu livro “Open Innovation: The New Imperative for Creating and
Profiting from Technology, editado pela Harvard Business School Press, de 2003, introduziu o
conceito de Modelo de Inovacdo Aberta contrapondo-se com o0 que ele também caracterizou
como Modelo de Inovacao Fechada.

Segundo Chesbrough, tradicionalmente os processos de desenvolvimento de novos produtos
e de novos negocios de uma empresa ocorrem dentro do seu funil da inovacdo, em seus
limites, conforme Figura 2 a segquir.
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Figura 2 — Modelo de Inovagdo Fechada

No entanto, este modelo, cunhado pelo Chesbrough como de Inovacdo Fechada, tem
acarretado um custo mais elevado de P&D, além de néo estar trazendo o retorno esperado
pelas empresas. Varios fatores contribuem para isto, entre eles a mobilidade e disponibilidade
de pessoal qualificado, que tem aumentado nos ultimos anos e resultam em grande
guantidade de conhecimento disponivel fora dos laboratérios de P&D da empresa, portanto,
fora dos limites da empresa. Como agravante, quando um empregado muda de emprego, ele
carrega seu conhecimento com ele, resultando em fluxo de conhecimento entre empresas.

Adicionalmente, a disponibilidade crescente de capital de risco torna mais facilmente possivel
gue boas idéias e tecnologias sejam desenvolvidas por empreendedores fora da empresa.
Por isto, tem crescido a possibilidade de desenvolver idéias e tecnologias e levar para fora da
empresa, através de “spin-off’ da propria empresa ou através do licenciamento destas no
tecnologias a empresas ja estabelecidas no mercado . Finalmente, outras empresas, por
exemplo, de sua cadeia de fornecimento, exercem um importante papel ao trazerem novas
tecnologias e recursos e, assim, fertilizarem o processo de inovacgéao.

A Figura 3 a sequir ilustra 0 modelo aberto. Nota-se a linha tracejada dos limites da empresa,
passando a idéia de funil “poroso”, para ser permeavel as oportunidades externas, nao
somente na boca e na ponta do funil, mas também ao longo dele.
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Figura 3 — Modelo de Inovacdo Aberta

Explorar estas alternativas, em um ambiente aberto de idéias, tecnologias e recursos, €,
sinteticamente, operar no modelo de inovacgao aberta.

Basicamente, Chesbrough preconiza que uma empresa deve operar seu funil de inovacéao,
permeavel ao seu ambiente externo, em contraste com o funil da inovacédo fechado a ele.
Chesbrough, inclusive, ilustra a idéia de inovacao aberta, mostrando um funil vazado, cheio
de furos, conforme Figura 4 a seguir, por onde entram e saem resultados e recursos
tecnoldgicos intermediarios, além das ideais na boca e o produto final na ponta do funil.

A empresa fertiliza seu processo de inovacao e aproveita mais as oportunidades que existem,
se, de forma aberta, buscar outras bases tecnoldgicas, além da sua base tecnoldgica interna,
e com isto também alimentar o seu funil da inovacédo. Operando no modelo aberto, a empresa
aproveita mais e melhor os resultados intermediarios de P&D, mesmo aqueles que néo vao
adiante e geram inovacdes para ela. Segundo o modelo aberto, um resultado intermediario de
P&D pode ser transferido a outra empresa, através de licenciamento ou mesmo atraves de
uma empresa “spin-off’, para atingir novos mercados, em ambos 0s casos, gerando receita
adicional para a empresa. Naturalmente que o inverso também deve ser praticado, ou seja, a
empresa deve procurar tecnologias para licenciamento, para alimentar o seu funil da
inovagao.
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Figura 4 — O Funil da Inovag&@o no Modelo de Inovacéo Aberta

A Figura 5 a seguir mostra um comparativo da receita e custo do desenvolvimento interno
entre os dois modelos aberto e fechado. No modelo aberto, além da receita com os produtos
para o mercado atual, tem-se também receita de produtos para outros mercados, incluindo
licenciamento de tecnologia e geragdao de “spin-off's”. Nota-se que o0 custo de
desenvolvimento interno € menor no caso do modelo aberto, por causa da economia de

tempo e custo do desenvolvimento externo, este ultimo normalmente ja amortizado pela fonte
externa.
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Figura 5 - Comparacdo da Receita e Custo do Desenvolvimento Interno
entre os modelos aberto e fechado

A adeséo das empresas ao modelo de inovacao aberta tem sido crescente. Varios principios
da inovacao aberta estdo se prevalecendo sobre a inovacao fechada, conforme Quadro 1 a
seguir. Entre eles, o de que nem todas as boas idéias precisam ser desenvolvidas dentro da
prépria empresa, pois nem todas as pessoas inteligentes necessariamente trabalham dentro
dela, podendo estar fora dela, mas trabalhar indiretamente para ela.
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Quadro 4 - Principios da Inovacéo Fechada X Principios da Inovacao Aberta

Principios da Inovagado Fechada

As pessoas talentosas do setor trabalham

para nés.

Para lucrar com o P&D, nés devemos
pesquisar, e desenvolver nés mesmos..

Se n6és mesmos realizarmos

pesquisas, conseguiremos chegar primeiro

ao mercado.

A empresa que levar primeiro a inovagéo

para o mercado, sera a vencedora.

Se criarmos as maiores e melhores idéias no

Nosso setor, seremos vencedores.

Devemos proteger nossa Propriedade
Intelectual (Pl) de maneira que 0S nNOSS0S
competidores ndo se beneficiem com nossas

idéias..

Principios da Inovacao Aberta

Nem todas as pessoas talentosas do setor
trabalham para nds. Necessitamos
trabalhar com pessoas talentosas dentro e
fora da empresa.

P&D externo pode criar valor significativo.
P&D interno é necessario para garantir
uma porcao deste valor.

N6s ndo temos que necessariamente
originar a pesquisa para obter lucro com
ela.

Construir um melhor modelo de negécio é
melhor que levar primeiro para o mercado.

Se nés fizermos o melhor uso de idéias
internas e externas, seremos vencedores

Devemos nos beneficiar de outros usos de
nossa Propriedade Intelectual (Pl) e
devemos adquirir Pl sempre que for
vantajoso para nosso modelo de negécio.

Baseado em Henry Chesbrough, The Era of Open Innovation, MITSloan Management Reviews, Spring, 2003, vol.
4, no. 3, pgs. 35-41

Os modelos de negécio, segundo os principios da inovacao aberta, se tornam igualmente
relevantes que os proprios resultados de P&D. Ainda segundo os principios, construir um
melhor modelo de negdcio pode ser melhor que levar primeiro uma inovacdo no mercado.
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4. A Gestao daInovacéao

4.1. A Gestédo dalnovacao na Empresa

A Gestdo da Inovacdo®, também denominada, Gestdo Estratégica da Inovacdo, é um
processo estruturado, continuo e facilitador para que uma empresa gere mais inovacao e crie
mais valor a estas inovacoes.

Uma empresa deve gerir cuidadosamente seu processo de inovacao, porque, além do risco
tecnoldgico intrinseco ao processo em si, até a colocacdo da inovacdo no mercado, ha
sempre a necessidade de minimizar os recursos alocados e maximizar o retorno sobre o
investimento que se esta fazendo para gerar a inovacgao e coloca-la no mercado.

A inovacdo ndo € um evento, simplesmente. Ela é um processo baseado no conhecimento e
este processo pode ser modelado em estagios, por exemplo, de identificacdo, projeto,
desenvolvimento e langcamento do novo produto ou implantacédo do novo processo.

A busca pela inovacdo tem riscos, ou seja, O processo nhao garante sucesso
automaticamente. A atividade de inovar é carregada de incertezas, com muitas variaveis,
entre elas a tecnologia em si, a natureza da competicdo, o contexto do mercado onde sera
lancada e também o contexto politico e social,

A Gestao da Inovacdo ajuda a minimizar estes riscos, a manter sobre controle os recursos
alocados ao processo e, alinhada com o Modelo de Inovagédo Aberta (“Open Innovation”, a
gerar mais valor sobre o resultado tecnolégico e a inovagao propriamente, quando introduzida
no mercado.

A Gestao da Inovacdo em uma empresa inclui, freqientemente:

e A Gestdo do Processo de Inovacédo: esta gestdo inclui a identificacdo de estagios e
pontos de decisdo (“stages and gates” ) no processo de inovacédo e tratando a busca
por ela como projeto e como tal, sujeito as boas praticas de Gestdo de Projetos;

e A Gestao da Propriedade Intelectual: esta gestédo inclui medidas para nédo divulgacao
de resultados cientificos e tecnoldgicos, sem antes fazer a sua protecdo, a sua
protecdo, o acompanhamento da protecdo junto aos organismos de protecédo e o seu
aproveitamento interno na empresa em inovacdo ou a sua comercializacao,
naturalmente quando isto Ihe convier, baseado na pratica do Modelo de Inovacéo
Aberta;

e A Gestdo das Oportunidades Tecnoldgicas: esta gestdo inclui a atividades de
identificacdo de rotas tecnoldgicas e prospeccdo de novas tecnologias, a diligéncia

** Para um aprofundamento do assunto Gest&o da Inovacéo, o autor sugere o livro “Gestdo da Inovacio”, dos
renomados pesquisadores da Universidade de Sussex, Reino Unido, Joe Tidd, John Bessant e Keith Pauvitt,
Editora Artmed, 32 Edi¢cdo. Com exemplos préticos, este livro oferece uma visdo dos principios, técnicas e
ferramentas de Gestéo da Inovacao..
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tecnologica do que existe em seu sistema de inovacdo a qual ela estd inserida,
incluindo identificacdo de potenciais empresas para se fazer “spin-in’s “*, etc.;

e A Gestdo dos Recursos para Inovacgdo: esta gestdo inclui todas as atividades
relacionadas a contratacdo de recursos externos para 0s projetos de inovacao,
destacando-se as atividades de prospeccao de recursos junto as agéncias de fomento
e bancos de desenvolvimento, atracéo, elaboracdo e submissao de projetos de P&D&lI
junto a estas agéncias e bancos para atragéo de recursos, a prestacéo de contas dos
recursos junto as estas agéncias e bancos, etc..

e A Gestdo da Transferéncia de Tecnologia: esta gestdo inclui as atividades de
valoragdo das tecnologias para serem transferidas para ou trazidas do mercado, a
negociacdo e a contratacdo de tecnologias de e para 0o mercado, a execucao
propriamente dita da transferéncia de tecnologia para o mercado, a execucao
propriamente dita da absor¢céo de tecnologia do mercado, etc.;

e A gestdo das Empresas Nascentes (“Spin-off’'s) na prépria empresa: esta gestao inclui
as atividades de programas internos de incubacao de empresas nascentes, a atracao
de capital semente para viabilizagdo do nascimento da empresa, etc.;

A Gestédo da Inovacdo ndo necessariamente inclui as atividades de P&D. Normalmente néo,
pois comumente as atividades de P&D tém sua gestéo propria.

4.2. A lImportancia da Gestéao da Propriedade Intelectual

A Gestdo da Propriedade Intelectual € uma importante ferramenta estratégica de
desenvolvimento tecnoldgico. A protecdo da propriedade intelectual n&o é requerida para uma
transferéncia de tecnologia, mas certamente agrega mais valor a tecnologia transferida, se

esta for protegida®**.

O numero de patentes € um indice internacionalmente aceito como de Producéo Tecnoldgica,
ainda que ndo seja o0 Unico indice de sua medida. Pode-se medir o numero de patentes de
uma empresa instituicdo de pesquisa e universidade, ou de uma cidade, regiao ou pais.

O Brasil ostenta, infelizmente, um baixo nimero de patentes registradas internacionalmente
(internamente também), o que reflete na visdo do mundo que o pais ndo tem uma producao
tecnoldgica significativa, exceto em algumas poucas areas reconhecidas internacionalmente.

2 “gpin-in” é um termo que se contrapde a “Spin-out” ou “Spin-off” e quer dizer incorporar e trazer para dentro da

empresa, outra empresa ( “Spin-in” de empresa) ou tecnologia (“Spin-in” de tecnologia). Usa-se mais este
termo, quando nao especificado, para caracterizar o “Spin-in” de empresa.

*® Deve-se ter muito cuidado ao dar valor & Propriedade Intelectual na forma de patente, além daquele advindo
da agregacao de valor a tecnologia. Se este ndo existir e o valor for somente decorrente de uma estratégia de
marketing do pesquisador, da instituicdo de pesquisa ou da empresa, isto deve ser entendido e tratado como tal,
analisando sua relacdo de custo e beneficio.

* A Gestdo da Propriedade Intelectual ndo é a mesma coisa que a Gestdo da Inovagdo. E somente uma parte
dela, apesar de muitos erroneamente confundirem com ela. Isto é muito importante e deveria ser colocado em
guadro emoldurado e afixado na sala da presidéncia (ou do diretor de inovacgéo) da Empresa.
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Proteger a propriedade intelectual € uma forma de se tentar recompensar o esforco que se
fez em P&D. Diferentemente do que se possa imaginar, a protecdo promove a divulgacéo dos
resultados tecnoldgicos, pois 0 que se esta protegendo € a propriedade e ndo sua divulgagéo
para a sociedade.

Uma importante, sendo a mais importante fonte de conhecimento tecnoldgico codificado, sao
0s bancos de patentes, também chamados de base de patentes, mantidos pelos érgdos de
protecdo a Propriedade Intelectual dos paises e outras organizacdes que lidam com a
Propriedade Intelectual, No Brasil, este 6rgdo € o INPI — Instituto Nacional de Propriedade
Intelectual (http://www.inpi.org.br) e seu banco de patentes nacionais pode ser consultado em
http://pesquisa.inpi.gov.br/MarcaPatente/jsp/servimg/servimg.jsp?BasePesquisa=Patentes

O inverso da protecdo a Propriedade Intelectual é, simplificadamente, o Segredo Industrial.
Este sim, ndo é divulgado para a sociedade. Em contrapartida, ndo lhe é assegurado, de
forma imediata e direta, como na Propriedade Intelectual, o direito pela sua propriedade,

Antes de iniciar um esforco em P&D, deve-se fazer busca em bancos de patentes nacionais e
internacionais. O préprio INPI alerta para isto, em seu portal, http://ww.inpi.gov.br/menu-
esquerdo/informacao, que “cada vez mais empresas investem na criagdo de suas
tecnologias. No entanto, para orientar as atividades de pesquisa, poupar tempo e evitar
gastos desnecessarios, a busca de informagcdo em documentos de patentes € fundamental”.
Ainda segundo este portal, “a documentacéo de patente € a mais completa entre as fontes de
pesquisa. Estudos revelam que 70% das informacdes tecnologicas contidas nestes

documentos no estdo disponiveis em qualquer outro tipo de fonte de informacao”®.

Segundo o sitio da Internet da Agéncia de Inovacdo da Unicamp - Inova, em
http://www.inova.unicamp.br, “estas bases possuem um contetdo tecnolégico muito rico, que
nem sempre chega até as bases cientificas. Buscas nestas bases permitem identificar o
estado da arte do novo invento, através do levantamento dos conteudos de patentes

anteriores™®.

A seguir, uma relacdo das principais bases gratuitas, elaborada a partir das informacdes do
sitio da Inova em http://www.inova.unicamp.br/paginas/visualiza_conteudo.php?conteudo=14

Bases de patentes de consulta gratuita, vinculadas a 6rgaos de protecao:

e INPI (Instituto Nacional da Propriedade Industrial): 6érgdo de protecdo de patentes
nacional, contem patentes brasileiras
http://pesquisa.inpi.gov.br/MarcaPatente/[jsp/servimg/servimg.jsp?BasePesquisa=Paten
tes ;

** para aprofundamento deste tema, recomenda-se “Propriedade Intelectual e Desenvolvimento”, de Marcelo
Dias Varella, organizador e co-autor. A publicac@o é uma coletanea de artigos de pesquisadores e profissionais
da &rea de Propriedade Intelectual, das Edi¢cdes Aduaneiras e LEX Editora, de 2005.

*® Esta atividade é também conhecida como “busca de anterioridade”.
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e PATENTSCOPE®, do 6rgdo internacional WIPO (World Intellectual Property
Organization), vinculado a ONU — Organizacdo das Nac¢fes Unidas, contem pedidos
de patente depositados via PCT*', além de patentes de alguns paises, inclusive de
pedidos depositados no Brasil.
http://www.wipo.int/pctdb/en/

e USPTO (United States Patent and Trademark Office) : 6rgdo de protecdo de patentes
nos EUA, contem patentes norte americanas, em verde - patentes ja aprovadas, € em
amarelo - patentes submetidas;
http://patft.uspto.gov/

e Epoline: do érgado europeu EPO (European Patent Office), contém patentes da Europa,
permitindo acesso apenas pelo nimero completo da patente
http://www.epoline.org/portal

e JPO (Japan Patent Office): 6rgédo de protecdo de patentes do Japdo, contem patentes
japonesas
http://www.jpo.go.jp/

e CIPO (Canadian Intellectual Property Office): 6rgédo de protecdo de patentes do
Canada, contem patentes canadenses;
http://brevets-patents.ic.gc.ca/opic-cipo/cpd/eng/introduction.html

Bases de patentes, de consulta gratuita, ndo vinculadas a 6rgaos de protecao:

*" PCT - Patent Cooperation Treaty, ou Tratado de Cooperacdo em Matéria de Patentes, foi estabelecido em 19
de junho de 1970, em Washington, como a finalidade desenvolver um sistema internacional de patentes e de
transferéncia de tecnologia. O PCT s6 entrou em vigor (tornou-se operacional) no Brasil em 1978. Até abril de
2007 existiam 137 paises signatarios do PCT.

O PCT tem como objetivo simplificar, tornando mais eficaz e econébmico, tanto para o usuario como para 0s
o6rgdos governamentais encarregados na administracdo do sistema de patentes, o procedimento a seguir, no
caso de uma solicitacdo para protecdo patentéria em varios paises.

No que se refere ao pedido internacional, o tratado prevé basicamente o depésito internacional e uma busca
internacional. O depdsito do pedido internacional deve ser efetuado em um dos paises membros do PCT e tal
depdsito tera efeito simultdneo nos demais paises membros. O Pedido Internacional, junto com o relatério
internacional da busca, é publicado apés o prazo de dezoito meses contados a partir da data de depoésito
internacional ou da prioridade, se houver.

A Busca Internacional prevista é obrigatéria e podera ser realizada por uma das Autoridades Internacionais de
Busca (International Searching Authorities - ISA) junto ao Tratado. O resultado da Busca Internacional é
encaminhado ao depositante junto com uma opinido escrita (written opinion) acerca das condi¢cdes de
patenteabilidade do pedido.

O Capitulo Il do Tratado prevé, ainda, um exame preliminar internacional (International Preliminary Examination
Report - IPER), opcional para o depositante, realizado por Autoridades Internacionais de Exame (International
Preliminary Examining Authorities - IPEA). O depositante pode ndo entrar no Capitulo Il do Tratado, por ser
opcional.

O Tratado ndo interfere com as legisla¢cdes nacionais dos paises membros, havendo inclusive, autonomia no
que se refere & aceitacéo e utilizacdo da Busca, opinido escrita ou do Exame Internacionais. E importante
ressaltar que o pedido internacional ndo elimina a necessidade quanto & instru¢édo regular do pedido diante dos
Escritorios Nacionais designados pelo depositante. Este processamento diante dos Escritorios envolvidos recebe
o nome de Fase Nacional do pedido internacional e devera ser iniciado dentro do prazo de trinta meses, contado
da data de depdsito internacional, ou da prioridade, se houver.

(texto extraido do sitio da Internet do INPI, em http://www.inpi.gov.br/menu-esquerdo/patente/pasta_pct).
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e Esp@cenet: contém patentes do mundo todo, possibilitando a impressdo do
documento original, mas com acesso apenas pagina por pagina.
http://gb.espacenet.com/search97cqi/s97 cqgi.exe?Action=FormGen&Template=gb/en/
quick.hts

e FREE PATENTS ONLINE: servico gratuito, contem patentes norte-americanas e
européias.
http://www.freepatentsonline.com/search.html

Além destas, o Google possui um interessante servi¢o gratuito de consultas de patentes, em
versdo “beta”, infelizmente restrito as patentes do USPTO, dos EUA, denominado Google
Patents, que pode ser acesso em http://www.google.com/patents

O sitio do INPI, em http://www.inpi.gov.br/menu-esquerdo/marcal/index_html-new-version e
http://www.inpi.gov.br/menu-esquerdo/patente/pasta_garantir apresenta 0s procedimentos
administrativos para se requerer, respectivamente, o registro de marcas e patentes.

O Anexo | - Panorama estatistico do comportamento e dimenséo dos depdositos e registros de
patentes no Brasil e o Anexo Il - Panorama geral da Propriedade Intelectual no mundo,
contém graficos e quadros e tabelas que oferecem uma visdo da situacdo atual da
propriedade intelectual no Brasil, incluindo o contexto mundial.

A Propriedade Intelectual é, antes de tudo, um jogo jogado mundialmente e empresas
nacionais, instituicées de pesquisa, universidades e governo, enfim, o Brasil, ndo pode ficar
fora disso.

4.3. Indicadores de Producao Cientifica e Tecnologica.

Segundo Sirilli (1998)*, os indicadores de Ciéncia e Tecnologia (C&T) podem ser definidos
como uma seqUéncia de dados desenhados para responder a questbes sobre o estado da
ciéncia e tecnologia, sua estrutura interna, seus relacionamentos com o mundo externo e o
grau em que ele se encontra em relacdo aos objetivos estabelecidos para elas, de dentro e
de fora, e em relacdo a sua evolucdo. O objetivo dos indicadores de ciéncia e tecnologia €,
segundo ele, similar aos dos indicadores sociais: obter um quadro do estado da ciéncia e
tecnologia e antecipar as consequéncias dos avancgos cientificos e mudancas tecnologicas.
Ainda segundo Sirilli (1998), o desenvolvimento e a difusdo da C&T representam um
processo extremamente complicado devido a multiplicidade e intensidade dos vinculos entre
os varios componentes do sistema. No entanto, uma distin¢cdo tem sido tradicionalmente feita
entre indicadores de entrada (“input”), de resultados (“output”) e de impacto. Os indicadores
de resultados (“output”) servem para medir o desenvolvimento e a difusdo da C&T em relagao

8 Sirilli G 1998. “Conceptualising and mensuring technological innovation”. Il Conference on Technology Policy
and Innovation, agosto 3-5, Lisboa, 19.1.1-19.1.7
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a investimentos realizados. Eles sdo de principal interesse em C&T e tentam medir os
resultados diretos de atividades de C&T. Através destes indicadores, tenta-se estimar a
eficacia de politicas tecnologicas.

Os principais indicadores de resultados sao baseados em duas categorias:
e |Indicadores bibliométricos, que medem o volume de publicacbes de C&T,
predominantemente na literatura técnica e cientifica;
e Indicadores socioecondmicos, como numero das patentes, de copyright, de acordos de
licenciamento, balanca tecnolégica de pagamentos, etc.

Os principais, em cada uma das categorias acima, S&o:
e Os artigos cientificos, relativos a bibliometria da ciéncia;
e As patentes, relativos a bibliometria da tecnologia

Os indicadores bibliométricos da ciéncia servem para avaliar a produtividade das
comunidades cientificas, a eficacia de um programa em C&T ou a efetividade e impacto da
pesquisa na propria ciéncia ou para o desenvolvimento econémico e social de um pais. Os
artigos cientificos representam grande parte da producao cientifica e torna-se imperativo sua
contabilizacdo. Um artigo cientifico € uma parte do conhecimento codificado. Outros
documentos como relatorios, estudos, etc. também representam conhecimento codificado. No
entanto, todos estes representam somente uma parte do conhecimento gerado, pois grande
parte do conhecimento € tacita. Métodos e praticas sdo exemplos de conhecimento tacito que
as vezes ficam na cabeca das pessoas e ndo sao codificados.

Quando se medem os resultados de C&T através da producdo de artigos cientificos, esta-se
desconsiderando este conhecimento tacito Este Ultimo se mede através da quantidade de
pessoas formadas em determinadas areas, o que acaba representando recursos relacionados
aos indicadores de “input”.

Existem bases de dados de producao cientifica de abrangéncia mundial. Uma das maiores é
a ISI, suportado pela NSF, com cerca de 8.500 periddicos e razoavelmente homogénea.
Estima-se existir cerca de 100.000 periédicos no mundo, o que ilustra a dimensdo da
producéo cientifica mundial. A contabilizacdo do nimero de citacBes de um artigo cientifico é
considerada uma medida do impacto cientifico daquele artigo e representa, no meio cientifico,
o grau de relevancia daquele artigo em sua area cientifica.

Existem criticas a utilizacdo de artigos cientificos como representativo da producao cientifica
de um pais. As principais limitacdes, além de desconsiderar o conhecimento tacito, ja
destacado anteriormente, estédo relacionadas ao uso de bases como a da ISI, para analise da
producdo cientifica de paises em desenvolvimento, devido a nao-indexacdo de grande
namero de revistas cientifica desses paises, oferecendo um perfil parcial da ciéncia produzida
nos paises em desenvolvimento. Assim, as bases de dados bibliograficos ndo representam,
em geral, toda a producédo cientifica de um pais ou regido, ndo se tratando nem de uma
amostra aleatdria da mesma, mas sim de uma amostra intencionalmente escolhida segundo
0os parametros dos gestores e compiladores das bases. Idealmente, os indicadores
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bibliométricos deveriam ser computados a partir de uma base multidisciplinar especifica de
cada pais, para quantificar os feitos cientificos la considerados como relevantes. (Mugnaini,
Jannuzzi & Quoniam, 2004)*°.

Os indicadores bibliométricos da tecnologia servem para avaliar as atividades de invencao.
Um pais concede patentes para incentivar inventores a trazerem a publico suas invencoes.
As patentes sdo concedidas para produtos, composi¢oes, instrumentos e processos gue sao
Uteis, novos e inventivos. Podem ser usadas, consequentemente, como indicadores do nivel
e da natureza, das areas técnicas e dos locais das atividades inventivas. Elas refletem as
atividades cientificas e tecnoldgicas que estdo na vanguarda tecnoldgica.

N&o existe uma instituicdo que concentre uma base de dados internacional para patentes.
Existem bases de dados nacionais. A Organizagdo Mundial para Compilacdo de Patentes —
OMPI é uma entidade que une estas bases de dados. Duas das mais importante bases de
dados de patentes sdo a base de dados “Patents Office”, dos EUA e a base de dados da
Comunidade Européia. O OCDE criou o indicador de Patente Triddica, para patentes
simultaneamente depositadas e registradas no Japéao, Europa e EUA, que permite fazer
algumas importantes comparacdes internacionais.

Muito conhecimento, no entanto, ndo se torna patente porque nao se quer revelar, acabando
por ficar em segredo. A empresa, neste caso, guarda para si este conhecimento.

Normalmente, este conhecimento esta relacionado a natureza da tecnologia. Requer-se a
patente quando ela representa a Unica maneira de se proteger da concorréncia

Existem criticas a patente como representativo da producdo tecnoldgica. As principais
limitacdes deste indicador, séo:

e Leis e procedimentos sobre patentes podem diferir de pais para pais, 0 que cria uma
variabilidade na definicdo do indicador;

e Diferentes inventores ndo fazem o mesmo uso do sistema de patentes, acarretando
uma variabilidade na divulgacéo das informacdes;

e Patentes sdo concedidas a invencdes de valores desiguais, que ndo podem ser
facilmente avaliadas em um indicador unico;

e Muitas patentes sdo concedidas a invencfes que nunca serdo usadas durante o seu
periodo de validade, criando impactos néo relacionados aos indicadores;

e Aplicacbes de patentes sdo governadas por forcas de mercado tanto quanto
impulsionadas pela tecnologia, de modo que existe uma tendéncia a menor nimero de
patentes em mercados ou paises menores e a maior niumero de patentes em
mercados ou paises maiores;

e Estatisticas de patentes sdo normalmente incompletas e ndo diretamente comparaveis

*® MUGNAINI, Rogério, JANNUZZI, Paulo; QUONIAM, Luc. Indicadores bibliométricos da producéo cientifica
brasileira: uma andlise a partir da base Pascal. Ciéncia da Informacéo, Brasilia, DF, 33.2, 10 12 2004.
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5. Financiamento para a Inovacgao

O financiamento € uma importante ferramenta de fomento a projetos de inovagéo. Existem no
Brasil e abundantemente nos paises desenvolvidos. Eles sao direcionados principalmente
para a micro e pequena empresa inovadora, de base tecnoldgica, na maioria nascida em
incubadora vinculada a universidade publica ou em polos tecnoldgicos.

Pode-se considerar que no Brasil, ndo ha falta de recursos para se inovar. Alguns
especialistas chegam a afirmar que faltam bons projetos, nao recursos.

Estes recursos para a inovacao estdo disponiveis na forma de Incentivos Diretos, que sdo 0s
financiamentos reembolsaveis e nao reembolsaveis, e na forma de Incentivos Indiretos, que
s&o os incentivos fiscais.

5.1. Previsao no Marco Legal dos Incentivos Diretos e Fiscais a Inovacgéao

Ambos os incentivos federais diretos e fiscais a inovacdo decorrem da Lei de Inovacéao
federal, Lei n°® 10.973, de 2 de dezembro de 2004, regulamentada pelo Decreto n® 5.563 de
11 de Outubro de 2005, descrita no Cap. 1 deste documento.

Os seguintes capitulos e artigos da Lei de Inovacdo, mostrados no Quadro 5, trouxeram estes
incentivos.

Quadro 5 - Artigos da Lei de Inovacdo referentes aos Incentivos Diretos e Indiretos

IV - DO ESTIMULO A INOVACKO NAS EMPRESAS

INCENTIVOS DIRETOS = SUBVENCAO ECONOMICA

Art. 19

A Unido, as ICT e as agéncias de fomento promoverdo e incentivardo o desenvolvimento de
produtos e processos inovadores em empresas nacionais e nas entidades nacionais de direito
privado sem fins lucrativos voltadas para atividades de pesquisa, mediante a concessao de recursos
financeiros, humanos, materiais ou de infra-estrutura, a serem ajustados em convénios ou
contratos especificos, destinados a apoiar atividades de pesquisa e desenvolvimento, para
atender as prioridades da politicaindustrial e tecnoldgica nacional. .

VI - DISPOSIGOES FINAIS

INCENTIVOS INDIRETOS = INCENTIVOS FISCAIS

Art. 28
& Unido fomentara a inovacdo na empresa mediante a concessao de incentivos fiscais com vistas
na consecucdo dos objetivos estabelecidos nesta Lei.

O Poder Executivo encaminhara ao Congresso Nacional, em até 120 (cento e vinte) dias, contados da
publicagé&o desta Lei, projeto de lei para atender o previsto no caput deste artigo.
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O Art. 19° da Lei de Inovacao federal, conforme j& comentado no Cap. 1, Item 1.2, trouxe o
incentivo direto na forma de subvencdo econbmica, ou, como descrito na lei, na forma de
concessao de recursos financeiros, humanos, materiais ou de infra-estrutura. O 8§ 7° do Art.
20° do decreto que regulamenta a Lei de Inovagédo federal, encarrega a FINEP para a
concessdo destes recursos, atraveés de convénios, com autonomia para credenciar outras
agéncias de fomento regionais, estaduais e locais, e instituicbes de crédito oficiais, com o
objetivo de descentralizar e aumentar a capilaridade dos programas de concessao

Em resumo, estes paragrafos do Art. 20° do decreto, outorgaram a FINEP a missdo de
estabelecer os convénio e selecionar os projetos que usufruirdo destes incentivos na forma
de subvencéo econdmica. A descentralizacdo, prevista no decreto, ja € realizada pela FINEP
gue, para tal, mantém dois importantes instrumentos — Programa de Subvencdo Econémica e
Programa PAPPE — Subvencéo/ Integracdo, descritos no item 4.2.2 deste documento.

O projeto de lei previsto no Art. 28° da Lei de Inovacgéo federal, como ja também comentado
no Capitulo 1 deste documento, foi encaminhado originalmente, como Capitulo Ill — Dos
Incentivos a Inovagédo Tecnologica, da Medida Provisoria (MP) n° 252, de 15 de Junho de
2005, conhecida como MP do Bem. Posteriormente, este Capitulo 1l da MP do Bem se
transformou no Capitulo Il — Dos Incentivos a Inovagéo Tecnolégica da Lei n°® 11.196, de 21
de Novembro de 2005, conhecida como Lei do Bem.

5.2. Tratamento tributario dos incentivos

5.2.1. Tratamento tributéario atual da subvencao econémica.

O tratamento tributario para os incentivos diretos, na forma de subvencdo econdmica, foi
recentemente regulamentado pela Medida Provisoéria n°® 497 de 2010. Esta medida provisoria,
em seu Art.1° desonera tributariamente as subvencfes governamentais destinadas ao
fomento das atividades de pesquisa tecnolégica e desenvolvimento de inovacdo tecnoldgica
nas empresas, de que tratam o Art. 19° da Lei n°® 10.973/2004 (Lei de Inovacéo federal) e o
Art. 21°°° da Lei n® 11.196/2005 (Capitulo Ill da Lei do Bem), ndo serdo computadas para fins
de determinacéo da base de calculo do IRPJ, da CSLL, da Contribuicdo para o PIS/PASEP e
da COFINS, desde que tenham atendido aos requisitos estabelecidos na legislacédo
especifica, e realizadas as contrapartidas assumidas pela empresa beneficiaria

Este Art. 1° da Medida Provisoria n°® 497 de 2010 é reproduzido a seguir.

% 0 Art. 21° do Cap.lll da Lei do Bem prevé que “A Unido, por intermédio das agéncias de fomento de ciéncias e
tecnologia, podera subvencionar o valor da remuneragéo de pesquisadores, titulados como mestres ou doutores,
empregados em atividades de inovagéo tecnoldgica em empresas localizadas no territorio brasileiro, na forma do
regulamento”.
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. Art. 1°. As subvencgbes governamentais de que tratam o art. 19 da Lei n® 10.973, de
i 2 de dezembro de 2004, e o art. 21 da Lei n°® 11.196, de 21 de novembro de 2005,
! ndo serdo computadas para fins de determinacdo da base de calculo do Imposto
! sobre a Renda da Pessoa Juridica - IRPJ, da Contribuicdo Social sobre o Lucro
i Liquido - CSLL, da Contribuicdo para o PIS/IPASEP e da COFINS, desde que
. tenham atendido aos requisitos estabelecidos na legislacdo especifica, e realizadas
| as contrapartidas assumidas pela empresa beneficiaria.
|
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

§ 1°. O emprego dos recursos decorrentes das subvencdes governamentais de que
trata o caput ndo constituird despesas ou custos para fins de determinacao da base
de célculo do IRPJ e da CSLL, nem dara direito a apuracdo de créditos da
Contribuicédo para o PIS/IPASEP e da COFINS.

Medida Provisoéria n° 497 de 2010

5.2.2. Tratamento tributéario atual dos incentivos fiscais federais relativos a inovacao

O tratamento tributario atual dos incentivos fiscais federais, em especial do Capitulo Ill da Lei
Bem, encontra-se detalhado nas préprias leis e em leis e decretos que os modificaram e a
complementaram. Estas leis e decretos estdo, juntamente com o Capitulo 11l da Lei do Bem,
descritos no Cap. 1 deste documento. Em esséncia, o0s incentivos fiscais reduzem a base de
célculo do IRPJ e da CSLL, através de dispéndios adicionais decorrentes de despesas
operacionais realizadas em projetos de pesquisa e desenvolvimento da Inovacao
Tecnoldgica.

O Quadro 6 a seguir apresenta 0s pontos principais deste tratamento tributario dos incentivos
fiscais.
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Quadro 6 — Leis e decretos que regulamentam o tratamento tributario dos Incentivos Fiscais a Inovacao

Lei ou Medida Proviséria

Capitulo Ill da Lei n® 11.196, de 21
de novembro de 2005

“Lei do MEC da Inovagao” ou “Lei
Rouanet da Inovagao” - Lei n°.
11.487 de 06/2007;

Decreto n° 6.260, de 11/2007

Lei n° 11.774 de 09/2008 (antiga
MP no. 428)

Lei n° 11908, de 03/2009
(decorrente do Projeto de Lei de
Converséao n° 30 de 2008)

Decreto n° 6.909 de 07/2009

Medida Proviséria (MP) n°® 497 de
07/2010

5.3.

Tecnoldgica.

Efeito

Introduz  0s incentivos
fiscais do Capitulo Il da Lei
do Bem

Altera os incentivos fiscais
do Capitulo Il da Lei do
Bem

Altera os incentivos fiscais
do Capitulo Il da Lei do
Bem

Altera a Base de Calculo
do IRPJ para empresas de
TI

Altera os incentivos fiscais
do Capitulo Il da Lei do
Bem

Altera os incentivos fiscais
do Capitulo Il da Lei do
Bem

Pontos Principais

Deducbes adicionais da Base de
Célculo do IRPJ e CSLL de 60 a
100%

Depreciacéo acelerada
Amortizacdo acelerada

Credito do IRRF de remessas
para o exterior para pagamento
de royalties

Reducéo a zero do IRRF de
remessas para o exterior para
pagamento de patentes
Reducéo de 50% do IPl em
aquisicdo de equipamentos para
laboratorios

Deducbes adicionais da Base de
Calculo do IRPJ e CSLL de 50 a
250% em projetos executados
com ICTs publicas;

Introduz a depreciacéo integral
acelerada no ano de aquisi¢cao;

Introduz a deducdo em dobro de
capacitacdo de SW na Base de
Célculo do IRPJ para os setores
de TI

Detalha/estende para CSLL o
tratamento contabil da
Depreciacéo integral e
Amortizacdo Acelerada

Elimina o crédito do IRRF de
remessas para o exterior para
pagamento de royalties

Financiamentos reembolsaveis e ndo reembolsaveis.

Um financiamento reembolsavel a inovacdo, como o préprio nome sugere, € aquele que
necessita ser reembolsado pelo tomador, normalmente em parcelas mensais, podendo ter ou
nao prazo de caréncia e na maioria das vezes com juros subsidiados ou até sem juros.

Um financiamento ndo reembolsavel a inovacdo, também como o proprio nome sugere, é
aquele que ndo é reembolsado pelo tomador. As agéncias de fomento (FINEP, CNPq, etc.)
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oferecem este tipo de financiamento normalmente para as ICT’s publicas e privadas e, desde
a publicacdo da Lei de Inovacédo federal, também para as empresas, conforme previsto em
seu Art. 19° mencionado anteriormente.

Apesar de qualquer financiamento ndo reembolsavel ser uma subvencdo econdmica, este
ultimo termo tem sido usado pela FINEP e o mercado para caracterizar especificamente o
financiamento ndo reembolsavel as empresas, concedido pela prépria FINEP, através de seu
Programa de Subvencdo Econémica, que realiza chamada publica anual, desde 2006.

5.4. Programas de financiamento a inovacado enderecados a empresas das principais
agéncias de fomento nacionais

5.4.1. FINEP

A FINEP tem diversos programas de financiamento a inovagao, tanto reembolsavel quanto
nao reembolsavel, tanto para micro e pequenas empresas quanto para médias e grandes
empresas.

Os principais programas de financiamento da FINEP sé&o:

e Programa Juro Zero: financiamento reembolsavel a juro zero para projetos de
inovacgao, enderecado a micro e pequenas empresas, atualmente operando somente
nos estados da Bahia, Minas Gerais, Parana, Pernambuco e Santa Catarina;

e Programa Subvencdo Econdmica: financiamento ndo reembolsavel para projetos de
inovacgao, nacional, com areas e temas induzidos, baseados nas prioridades da PDP —
Politica de Desenvolvimento Produtivo®, operado nacionalmente;

e Programa PRIME®%: financiamento ndo reembolsavel para estruturacdo de
empreendimentos de base tecnoldgica (negécios), enderecado a mucro e pequenas
empresas nascentes, operado em parcerias com Incubadoras Ancoras, em diversos
estados brasileiros;

e Programa PAPPE Subvencéao/integracdo: financiamento ndo reembolsavel para
projetos de inovacdo, com areas e temas induzidos, baseados nas prioridades das
politicas nacionais e regionais, operado em parceria com as FAP’s - Fundacdes de
Apoio a Pesquisa estaduais, em diversos estados brasileiros;

1 PDP- Politica de Desenvolvimento Produtivo é a politica nacional atual de desenvolvimento tecnoldgico e
industrial, descrita em http://www.mdic.gov.br, que substituiu a PITCE — Politica Industrial, Tecnolégica e de
Comeércio Exterior, do MDIC — Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior, vigente até 2008..
20 Programa PRIME prevé, também, uma parte dos recursos, na forma de financiamento reembolséavel a juro
zero. No sitio atual deste programa na FINEP, http://www.finep.gov.br/programas/prime.asp , tal financiamento
reembolsavel é citado, informando que “as empresas que atingirem as metas estabelecidas nos planos de
negocios poderdo candidatar-se a um empréstimo do Programa Juro Zero”.
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e Programa Inova Brasil: financiamento reembolsavel a juros reduzidos para projetos de
inovacdo, nacional, enderecado a médias e grandes empresas, operado
nacionalmente;

Um importante programa da FINEP de financiamento as empresas que néo se encaixa nesta
classificacdo de reembolsavel e ndo reembolsadvel é o Programa Inovar. Este trata do
financiamento as empresas na forma de capital de risco™, tanto para empresas nascentes e
micro empresas (Programa Inovar Semente) quanto para pequenas e meédias empresas
(Programa Inovar).

O Quadro 7 a seguir, extraida de apresentacdo da prépria FINEP, alterado para contemplar a
nova classificacdo e Pequena Empresa pelo BNDES, ilustra os diversos programas, suas
finalidades e seus publicos alvos.

*3 Traducso de “venture capital”, que alguns preferem traduzir para capital empreendedor.
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Quadro 7 - Programas da FINEP, suas finalidades e seus publicos alvos

Receita Operacional Bruta Receita Operacional Bruta
<R$MJ milhdes > R$ - milhces

Operando de Operando ha
0 a 24 meses mais de 24 meses

nao reembolsaveis e PRIME

Combina recursos {
outros instrumentos

Recursos reembolsaveis { JURO ZERO INOVA BRASIL

PAPPE SUBVENCAO
Recursos nao
reembolsaveis

SUBVENGAO ECONOMICA

PROGRAMA INOVAR

PREMIO FINEP DE INOVACAO

SIBRATEC

Instrumentos nao financeiros Instrumentos financeiros

Fonte: extraido de Apresentacéo da FINEP e alterado a classificagdo do porte de empresa

A classificacdo de porte de empresa divulgada pela FINEP em seus programas, diverge entre
um e outro programa, por falta de atualizacédo das péaginas. A classificacdo correta, inclusive
ja utilizada na chamada publica de Subvencédo Econdémica de 2010 é a nova classificacdo do
porte das empresas, apresentada a seguir na Tabela 3, definida nas circulares n° 10/2010 e
11/2010, de 05 de marcgo de 2010, pelo BNDES.
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Tabela 3 - Nova classificacdo do porte das empresas do BNDES, a partir
de 05 de marco de 2010

Classificagéo Receita operacional bruta anual

Microempresa Menor ou igual a R$ 2,4 milhdes

Pequena empresa Maior que R$ 2,4 milhdes e menor ou igual a R$ 16 milhdes
Média empresa Maior que R$ 16 milhdes e menor ou igual a R$ 90 milhdes
Média-grande empresa  Maior que R$ 90 milhdes e menor ou igual a R$ 300 milhdes
Grande empresa Maior que R$ 300 milhdes

Fonte: BNDES

5.4.1.1. Programa Juro Zero

O Programa Juro Zero é um programa da FINEP de financiamento reembolsavel a juro zero
para projetos de inovacdo, enderecado a micro e pequenas empresas, de abrangéncia
regional, operando em parceria com parceiro regional, atualmente disponivel nos estados da
Bahia, Minas Gerais, Parana, Pernambuco e Santa Catarina.

Segundo o sitio do programa na Internet, http://www.jurozero.finep.gov.br/, ele “foi criado com
a finalidade de estimular o desenvolvimento das Micro e Pequenas Empresas “Inovadoras
(MPEI’s) brasileiras nos aspectos gerenciais, comerciais, de processo ou de
produtos/servicos viabilizando o acesso ao crédito por parte destas empresas”.

Além disso, o sitio na Internet do programa informa que, para a caracterizagcao da “Inovagao”,
0 programa adota a definicdo constante do Artigo 17 da Lei N° 11.196 de 21 de Novembro de
2005, destacado abaixo:

“Considera-se inovacao tecnologica a concepc¢ado de novo produto ou processo
de fabricacdo, bem como a agregacdo de novas funcionalidades ou
caracteristicas ao produto ou processo que impligue melhorias incrementais e
efetivo ganho de qualidade ou produtividade, resultando maior competitividade
no mercado.”

O programa é operado pela FINEP em parceria com entidades regionais. A Tabela 4 a seguir
apresenta os estados da federacdo onde o programa estd operando atualmente e 0s
respectivos parceiros estratégicos regionais do programa em cada estado.
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Tabela 4 — Parceiros Estratégicos atuais do Programa Juro Zero

Estado Parceiro Endereco Sitio na Internet
Bahia FAPESB - Rua Aristides Novis, 203 http://www.fapesb.ba.gov.br/?page _id=2596
Fundagéo de Colina de Sao L&zaro
Amparo a Salvador, BA
Pesquisa do CEP 40.210-720
Estado da
Bahia
Santa ACATE - Rua Lauro Linhares, 589 http://www.acate.com.br/index.asp?dep=23
Catarina Associacao 3° andar Bairro Trindade
Catarinense de  Florianépolis, SC
Empresas de CEP 88.036-001
Tecnologia
Parana FIEP - Av. Comendador Franco, http://www.fiepr.org.br/FreeComponent9438
Federacdo das 1341 content68723.shtml
Inddstrias do Curitiba, PR
Estado do CEP 80215-090
Parana
Pernambuco Porto Digital Rua do Apolo, 181, http://www.portodigital.com.br/
Bairro do Recife
Recife, PE
CEP 50.030-220
Minas FIEMG - Av. do Contorno, n° 4.520, http://www.fiemg.org.br/Default.aspx?tabid=
Gerais Federacdo das 8° andar 5746

IndUstrias do
Estado de
Minas Gerais

Bairro Funcionarios
Belo Horizonte, MG
CEP 30.110- 090

5.4.1.1.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:

e Micro e pequenas empresas.

Caracteristicas™*:
e Financiamento reembolsavel, a Juro Zero

** A FINEP divulga que o programa também é “sem burocracia”, mas a experiéncia pratica na sua operacéo tem
demonstrado que, infelizmente, ela ndo conseguiu ainda operar com este ambicioso atributo ao longo de sua

Operado juntamente com o Parceiro Estratégico Regional
Sem juros;
Correcéo pelo IPCA - indice de Precos ao Consumidor Amplo;
Sem caréncia;
Sem necessidade de apresentacdo de garantias pelas empresas;
Necessidade de fianca dos sdcios para 20% do valor financiado

existéncia, mesmo que ela tenha conseguido isto em alguns de seus momentos.
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e Pagamento em 100 (cem) parcelas;
Projetos de Inovagéo Tecnoldgica;

Itens financiaveis:
e Atividades de P&D;
e Investimentos e despesas de custeio®

Prazo de execucédo do projeto: até 18 (dezoito) meses.
Valor financiado: de R$ 100 a R$ 900 mil, limitado a 30% do faturamento da empresa;
Apresentacao de proposta:

e Via Formulério on-line no sitio programa na FINEP

e A qualquer tempo®;

Sitio do programa na FINEP: http://www.jurozero.finep.gov.br/

Sitio do programa em cada Parceiro Regional (ver Tabela 4)

5.4.1.2. Programa Subvenc¢édo Econdmica

O Programa Subvencdo Econdmica € um programa da FINEP de financiamento nao-
reembolsavel para projetos de inovacdo com areas e temas induzidos, baseados nas
prioridades da PDP — Politica de Desenvolvimento Produtivo, enderecado tanto a micro e
peguenas empresas quanto a medias e grandes empresas, de abrangéncia nacional, operado
diretamente por ela.

Segundo o] sitio do programa na Internet,
http://www.finep.gov.br/programas/subvencao_economica.asp, seu objetivo “é promover um
significativo aumento das atividades de inovacdo e o incremento da competitividade das
empresas e da economia do pais”.

Ainda segundo o sitio do programa, esta nova modalidade de apoio financeiro “permite a
aplicacdo de recursos publicos ndo reembolsaveis (que ndo precisam ser devolvidos)
diretamente em empresas, para compartilhar com elas 0s custos e riscos inerentes a tais
atividades”.

° Apesar da FINEP considerar que o financiamento é para projetos de inovacéo, na verdade é para projetos de

P&D para inovacao, ou seja, ela exige predominancia de atividades internas de P&D no projeto, tolera atividades

externas de P&D e suporta, desde que seja ndo relevante em relagdo ao valor total financiado do projeto, a

aquisicdo de tecnologias incorporada e ndo incorporada. Por exemplo, no financiamento a projeto de inovagéo

tecnolégica de processo, o projeto ndo é aprovado se o recurso solicitado for utilizado integralmente ou
redominantemente na aquisi¢cdo de bens de capital.

® O mercado utiliza a expressao “de balcao”, ou “fluxo continuo”
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O sitio cita tanto Lei de Inovacao federal, Lei n° 10.973, de 12/2004, regulamentada pelo
Decreto n° 5.563, de 10/2005 quanto a Lei do Bem, Lei n°® 11.196, de 11/2005, regulamentada
pelo Decreto n° 5.798 de 06/ 2006 como integrantes do marco-regulatério que viabiliza a
concessao deste incentivo direto,

Como ja comentado no Capitulo 1 deste documento, o decreto que regulamentou a Lei de
Inovacao federal inclusive estabeleceu a FINEP como a agéncia coordenadora da concessao
deste incentivo direto.

Esta concessdo deste incentivo € realizada através de chamada publica, até entdo de
periodicidade anual. No sitio do programa na FINEP, estdo todas as chamadas publicas
realizadas, desde 2006. Neste sitio, também estédo disponiveis diversos esclarecimentos de
davidas frequientes sobre o programa.

5.4.1.2.1. Ficha Técnica

Publico Alvo®":
e Micro e pequenas empresas
e Médias e grandes empresas

Caracteristicas:
e Financiamento ndo-reembolsavel
e Operado diretamente pela FINEP, através de chamadas publicas
e Chamadas publicas anuais, a partir de 2006.
e Base Legal: Lei de Inovacao federal,
e EXxige contrapartida minima da empresa, cujo percentual € dependente do tamanho da

empresa®®.

Projetos de Inovacéo Tecnoldgica®®;

ltens financiaveis®’:

>" Porte de empresa conforme nova tabela do BNDES.

A contrapartida exigida na chamada publica de 2010 foi de 10, 20, 50, 100 e 200 % para, respectivamente,

microempresa e empresa de pequeno porte, pequena empresa, média empresa, média-grande empresa e
rande empresa, podendo ser tanto econdmica quanto financeira.

® Segundo as chamadas publicas, sdo projetos de inovagao tecnoldgica de produto ou processo, mas, ha

pratica, acabam contemplando somente de produto para a empresa, ainda que este produto possa ser um bem

de capital que contribua significativamente para a inovacdo de processo para outra empresa.

% Apesar da FINEP considerar que o financiamento é para projetos de inovac&o, como no Programa Juro Zero,

na verdade é para projetos de P&D para inovacao, ou seja, ela exige predominancia de atividades internas de

P&D no projeto e tolera atividades externas de P&D, como servicos de terceiros. Diferentemente do Programa

Juro Zero, o recurso financiado ndo cobre a aquisi¢do tanto de tecnologia incorporada quanto ndo incorporada.

Por exemplo, no financiamento a projeto de inovacdo tecnoldgica de processo, 0 programa nao cobre a

aquisi¢do de bens de capital.
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e Atividades de P&D;
e Despesas de custeio®

Prazo de execucdo do projeto: até 36 (trinta e seis) meses.

Valor financiado®:
e De R$ 500 mil a R$ 10 milhdes;
e Restricdes de valor financiado para empresas com projetos ja aprovados no programa
em edi¢cOes anteriores;
e Valor financiado ndo poderd exceder a 100% do faturamento bruto da empresa
proponente no ano anterior ou a 100% do seu capital social, ou a R$ 500.000,00, o que
for maior.

Apresentacao de proposta:
e Via Formuléario on-line no sitio do programa na FINEP
e Emresposta a chamada publica, com prazo definido para entrega da proposta;

Sitio do programa na FINEP: http://www.finep.gov.br/programas/subvencao_economica.asp

5.4.1.3. Programa PRIME

O Programa PRIME - Primeira Empresa Inovadora, € um programa da FINEP de
financiamento ndo reembolsavel para estruturacdo de empreendimentos de base tecnoldgica
(negdcios), enderecado a mucro e pequenas empresas nascentes ou ja estabelecidas de até
24 meses de existéncia, operado em parceria com Incubadoras Ancoras, em diversos
estados brasileiros

Segundo o sitio do programa na Internet, http://www.finep.gov.br/programas/prime.asp, seu
objetivo & “criar condi¢cGes financeiras favoraveis para que um conjunto significativo de
empresas nascentes de alto valor agregado possa consolidar com sucesso a fase inicial de
desenvolvimento dos seus empreendimentos”.

A criacdo deste programa, segundo a FINEP, justifica-se “pelas fragilidades estruturais e
diversas dificuldades de desenvolvimento na fase inicial”, apresentadas “pela maioria dos
empreendimentos inovadores nascentes”, pois, segundo ela, “os empreendedores e
fundadores das empresas desviam-se do foco principal do negdcio para dedicar-se a
atividades paralelas que garantam sua sobrevivéncia no curto prazo”. O Programa PRIME
entdo apoia a empresa nesta fase critica de nascimento, “possibilitando aos empreendedores
dedicar-se integralmente ao desenvolvimento dos produtos e processos inovadores originais
e a construcado de uma estratégia vencedora de inser¢cao no mercado”.

®* N&o financia qualquer tipo de investimento. Se necessario para o projeto, este deve ser aportado como
contrapartida pela empresa.
Restricdes apresentadas na Ultima chamada publica de 2010
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O programa €& operado pela FINEP em parceria com operadores locais/regionais,
normalmente Incubadoras e Parques Tecnoldgicos, em diversas regibes do pais. Estes
operadores foram selecionados através de chamada publica, Atualmente, sdo 17 parceiros,
denominados “Incubadoras Ancoras”, apresentados por estado, na Tabela 5 a seguir.

Logo ap6s a selecdo pela FINEP dos parceiros operadores locais/regionais, foram
selecionados por estes ultimos, também via chamada publica, 1.343 empresas no total. A
regido de operagdo dos parceiros, na maioria, transcende a sua cidade sede, alguns deles
tendo atuac&o interestadual, como é o caso da Incubadora Ancora do Inatel, que tem sede
em Santa Rita do Sapucai, MG, e tem empresas vinculadas a ela de Campinas, SP, por
exemplo.

Tabela 5 - Incubadoras Ancoras parceiras do Programa PRIME

Estado Incubadoras Ancoras Sitio na Internet
Séo Paulo Cietec (Capital) http://www.cietec.org.br/
Fipase (Ribeirdo Preto) http://www.fipase.org.br/
FVE/Univap (Sao José dos Campos)  http://www.univap.br/parquetecnologico/
Minas Gerais Biominas (Belo Horizonte) http://win.biominas.org.br/
Fumsoft (Belo Horizonte) http://e-portal.fumsoft.softex.br/fumsoft/
Inatel (Santa Rita do Sapucai) http://www.inatel.br/
Rio de Janeiro  Coppe/UFRJ (Rio de Janeiro) http://www.incubadora.coppe.ufrj.br/
Instituto Génesis (Rio de Janeiro) http://139.82.111.240/genesis/main.asp
BioRio (Rio de Janeiro) http://www.biorio.org.br/
Santa Catarina Celta (Floriandpolis) http://www.celta.org.br/
Instituto Gene (Blumenau) http://www.institutogene.org.br/
Rio Grande do PUC/Raiar (Porto Alegre) http://www.pucrs.br/raiar/
Sul Faurgs/CEI (Porto Alegre) http://www.inf.ufrgs.br/cei/
Amazonas Cide (Manaus) http://www.cide.org.br/
Paraiba Parque Tecnoldgico da Paraiba http://www.pagtc.org.br/
(Campina Grande)
Pernambuco Cesar (Recife) http://www.incubanet.org.br/
Sergipe Cise (Aracaju) http://www.cise.org.br/
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Cada empreendimento/empresa selecionado recebeu R$120 mil de subveng¢do econdmica,
para custear recursos humanos qualificados e servicos de consultoria especializada em
estudos de mercado, servicos juridico, financeiro, certificacdo e custos, entre outros, durante
12 meses.

Por tratar-se de subvencdo econémica, o marco legal que sustenta esta concessdo é o
mesmo do Programa Subvencdo Econbmica, ou seja, a Lei de Inovacédo federal, Lei n°
10.973, de 12/2004, regulamentada pelo Decreto n° 5.563, de 10/ 2005 e a Lei do Bem, Lei
n°11.196, de 11/2005, regulamentada pelo Decreto n°. 5.798 de 06/ 2006.

Este valor e sua aplicabilidade foram rotulados de “Kit” PRIME. A Tabela 6 a seguir, mostra
as rubricas de gastos, seus valores maximos, dentro do valor total e de que forma elas podem
ser utilizadas.

Os primeiros empreendimentos/empresas receberam o valor de R$ 120 mil de subvenc¢éo no
inicio de 2010 para utilizacdo em 12 meses. Os empreendimentos/empresas que atingirem
as metas estabelecidas em seus planos de negocio, segundo o sito do programa, poderao
candidatar-se a um empréstimo do Programa Juro Zero.

Tabela 6 — “Kit” PRIME

Item de apoio Valor maximo alocado Quantidade

1. Empreendedor /

Especialista técnico R$ 40 mil Ate 2 pessoas
2. Gestor de negocios R$ 40 mil 1 pessoa

3. Consultoria de R$ 30 mil 1 contrato
mercado

4. Consultorias em R$ 30 mil Até 3 contratos

areas de gestio

Fonte: extraida de apresentacéo da FINEP

5.4.1.3.1. Ficha Técnica

Plblico Alvo®®:
e Micro e pequenas empresas

® Porte de empresa conforme nova tabela do BNDES.
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e Até 24 meses de existéncia, contados até a data de encerramento das inscrigfes para
submissao de propostas, via edital dos operadores (parceiros).

Caracteristicas:
e Financiamento ndo-reembolsavel
e Operado através dos parceiros operadores locais/regionais “Incubadoras Ancoras”,
através de chamadas publicas
e Base Legal: Lei de Inovagéao federal;
e Exige contrapartida minima de 5% do valor ndo reembolsavel, ou seja, R$ 6 mil.

Projetos de Empreendimentos de Negdcios de Base Tecnholdgica

Itens financiaveis:
e “Kit” PRIME

Prazo de execucao do projeto: 12 (doze) meses.

Valor financiado:
e R$ 120 mil de subvencao econdmica, podendo existir adicional de outros R$ 120 mil,
financiado a Juro Zero;

Apresentacao de proposta:
e Via Formulario on-line no sitio do programa em cada parceiro operador local/regional
“Incubadora Ancora”
e Emresposta a chamada publica, com prazo definido para entrega da proposta;

Sitio do programa na FINEP: http://www.finep.gov.br/programas/prime.asp

Péagina do programa em cada sitio da “Incubadora Ancora” (ver Tabela 5)

5.4.1.4. Programa PAPPE Subvencéo/Integracéao

O Programa PAPPE (Programa de Apoio a Pesquisa em Empresa) Subvencao/lntegracéao é
um programa da FINEP de financiamento ndo-reembolsavel para projetos de inovacao de
setores prioritarios das politicas nacionais e regionais, enderecado a micro e pequenas
empresas, operado em parceria com as FAP’s - Fundacdes de Apoio a Pesquisa estaduais®,
em diversos estados brasileiros;

% Muitas FAPs — Fundacdes de Apoio a Pesquisa estaduais tem diversos programas de apoio a inovacéo na
empresa, predominantemente ndo reembolsaveis, e o Programa PAPPE Subvencdo ou PAPPE Integracédo
(dependendo da FAP), ainda que importante, € somente um deles. E preciso consultar o sitio de cada FAP para
acompanhar estes programas e prospectar oportunidades de submisséo de projetos para atracdo de recursos
para desenvolvimento da inovacéo.
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Segundo 0 sitio do Programa PAPPE Integracao na Internet,
http://www.finep.gov.br/programas/integracao.asp, seu objetivo “é estimular a capacidade
inovativa das micro empresas (faturamento até R$ 240 mil/ano) e das empresas de pequeno
porte (faturamento até R$ 2,4 milhdes/ano) das Regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste por
meio do apoio a cerca de 500 projetos, visando agregar valor aos seus negécios e ampliar
seus diferenciais competitivos”.

N&o hé referéncia no sitio da FINEP ao PAPPE Subvenc&o®. No entanto, inicialmente, este
era o programa vigente, que contemplava diferentes regides, incluindo, mas nao tdo somente,
as Regides Sudeste e Sul do pais. O PAPPE - Integracao, diferentemente, j& foi concebido
para contemplar especificamente as Regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste.

Ainda segundo o sitio do Programa PAPPE Integracao, “a maioria das empresas brasileiras
nessa faixa de faturamento, em especial das regides enfocadas pelo programa, apresenta
fragilidades gerenciais e tecnoldgicas e nado dispbe de recursos de investimentos para
projetos inovadores de risco e prazo longo de maturacdo”. Por isto, o PAPPE - Integracdo
destina recursos na forma de Subvencdo Econdmica, portanto, ndo reembolsaveis, aos
projetos de desenvolvimento de novos produtos (bens e servigos) e processos que, segundo
o sitio do programa, “auxiliem as empresas dessas regides a ingressar numa estratégia
econdmica vencedora por meio da ocupacéao de novos mercados”.

O programa estad sendo implantado pela FINEP em parceria com fundacdes de amparo a
pesquisa estaduais, secretarias de estado com atribuicbes de fomentar ciéncia e tecnologia
ou com entidades sem fins lucrativos indicadas formalmente por estas, estabelecida através
de convénios de cooperacao firmados entre as partes. A selecdo destes parceiros esta sendo
feita através de carta-convite®®.

As empresas concorrem aos recursos de subvencdo econdmica, através de chamadas
publicas regionais, de no minimo R$ 100 mil e no maximo R$ 400 mil, dependendo do porte e
caracteristicas do projeto, os quais devem ser aplicados exclusivamente em despesas de
custeio, ou seja, em recursos humanos, servicos de consultoria especializada, material de
consumo e passagens e diarias.

O Programa PAPPE Integracédo, segundo o sitio na Internet, € focado em empresas que:
“estejam incluidas nos setores prioritarios das politicas nacionais e regionais”, “demonstrem o
contetdo inovador dos produtos, processos ou servicos a serem desenvolvidos” e
“identifiquem novas oportunidades de mercado capazes de alavancar seu crescimento a partir

da execucdo do projeto subvencionado”.

% Veja em http://www.finep.gov.br/imprensa/revista/edicao7/inovacao_em_pauta_7_pappe.pdf , um documento
da propria FINEP comentando sobre o PAPPE Subvencéao e sua atuacéo em diversas regides do pais.

% Carta Convite MCT/FINEP — Programa PAPPE Integracdo 01/2010- Selecdo de Parceiros para Operacéo
Descentralizada do “Programa de Subvengao a Pesquisa em Microempresa e Empresas de Pequeno Porte nas
Regides Norte, Nordeste e Centro-oeste”
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O Ministério da Ciéncia e Tecnologia, por meio da FINEP vem disponibilizando recursos para
repasse aos parceiros para a institucionalizagdo do Programa PAPPE Integracdo nos estados
das regides Norte, Nordeste e centro-oeste, ou seja, para os estados do Acre, Amazonas,
Amap4, Roraima, Para, Maranh&o, Piaui, Ceara, Pernambuco, Paraiba, Rio Grande do Norte,
Alagoas, Sergipe, Bahia, Tocantins, Goias, Rondbnia, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul e
Distrito Federal, em uma das duas formas abaixo:

e De R$ 1 milhdo até R$ 2 milhdes, sem necessidade de contrapartida do parceiro

estadual;

e Acima de R$ 2 milhdes, com contrapartida do parceiro estadual®’.
Por tratar-se de subvencédo econdémica, analogamente ao Programa Subvencdo Econbmica e
ao Programa PRIME, o marco legal que sustenta esta concessdo é o mesmo do Programa
Subvencdo Econbmica, ou seja, a Lei de Inovacdo federal, Lei n°® 10.973, de 12/2004,
regulamentada pelo Decreto n° 5.563, de 10/ 2005 e a Lei do Bem, Lei n® 11.196, de 11/2005,
regulamentada pelo Decreto n°. 5.798 de 06/ 2006,

5.4.1.4.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:
e Micro e pequenas empresas;

Caracteristicas:
e Financiamento ndo-reembolsavel
e Operado pelos parceiros regionais, através de chamadas publicas.
e Base Legal: Lei de Inovacao federal;
e Exige contrapartida minima de 10% da empresa, econbmica ou financeira,
dependendo do Parceiro Regional

Projetos de Inovacao Tecnologica,

Itens financiaveis:
e Atividades de P&D;
e Despesas de custeio

Prazo de execucdo do projeto: de 18 (dezoito) a 36 (trinta e seis) meses, dependendo da
chamada publica e do Parceiro Regional.

Valor financiado:
e De R$ 100 mil a R$ 400 mil;

®" Segundo o sitio do programa, o valor da contrapartida é de acordo com critérios definidos pelo Conselho
Nacional dos Secretarios Estaduais para Assuntos de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo (CONSECTI) — “Carta de
Salvador”.
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e Restricbes de valor financiado para empresas com projetos ja aprovados no programa
em edi¢cOes anteriores;

e Valor financiado n&o poderd exceder a 100% do faturamento bruto da empresa
proponente no ano anterior ou a 100% do seu capital social, ou a R$ 500.000,00, o que
for maior.

Apresentacao de proposta:
e Via formuléario on-line no sitio do programa no Parceiro Regional
e Em resposta a chamada publica, com prazo definido para entrega da proposta

Sitio do programa na FINEP: http://www.finep.gov.br/programas/integracao.asp

Sitio do programa em cada FAP Parceira Regional.

5.4.1.5. Programa Inova Brasil

O Programa Inova Brasil € um programa da FINEP de financiamento reembolsavel a juros
reduzidos, para projetos de inovacdo de empresas de qualquer porte, no entanto, mais
aplicavel as médias e grandes empresas, de abrangéncia nacional.

Segundo o sitio do programa na Internet, http://www.finep.gov.br/programas/inovabrasil.asp,
uma de suas principais metas € a operacao com taxas fixas e subsidiadas entre 4% e 5% ao
ano, “contribuindo para o incremento das atividades de pesquisa e desenvolvimento (P&D)
realizadas no Pais”.

A FINEP participa com até 90% do valor total do projeto e a empresa pode pleitear o valor
minimo de R$ 1 milhdo até o maximo de R$ 100 milhdes de financiamento. A empresa tem
prazo de até 100 meses para pagar o empreéstimo, sendo 20 meses de caréncia e 80 meses
para amortizacao.

O publico alvo sdo as médias e grandes empresas. No entanto, empresas de pequeno porte
também podem participar, desde que apresentem Fianca Bancaria como garantia da
operacéao.

O prazo maximo para execucdo do projeto ndo € estabelecido.

Os encargos financeiros do financiamento dependem do alinhamento do projeto em relacdo a
PDP - Politica de Desenvolvimento Produtivo, do Governo Federal, sendo:
e Linha 1- projetos dos Programas Mobilizadores em Areas Estratégicas: taxa fixa anual
de 4%
e Linha 2 — projetos do Programas para Consolidar e Expandir a Lideranca: taxa fixa
anual de 4,5%
e Linha 3 — projetos do Programas para Fortalecer a Competitividade: taxa fixa anual de
5%;
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e Linha 4 — projetos de pré-Investimento para os Programas Prioritarios®: taxa fixa anual
de 4%;
e Linha 5 - outros Projetos Inovadores de Pré-Investimento®: taxa fixa anual de 8%

A Tabela 7 a seguir resume as taxas anuais de cada linha do programa.
Tabela 7 — Taxas anuais para cada linha do Programa Inova Brasil

Linha Tipos de Projetos Taxa Anual

Linha 1 Projetos dos Programas Mobilizadores em Areas 4%
Estratégicas

Linha 2 Projetos do Programas para Consolidar e Expandira  4,5%

Lideranca

Linha 3 Projetos do Programas para Fortalecer a 5%
Competitividade:

Linha 4 Projetos de pré-Investimento para os Programas 4%
Prioritarios

Linha 5 Outros Projetos Inovadores de Pré-Investimento 8%

Fonte: FINEP

O programa € operado diretamente pela FINEP.

5.4.1.5.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:
e Meédias e grandes empresas;
e Micro e pequenas empresas, desde que apresentem Fianca Bancaria como garantia
da operacéo;

Caracteristicas™:
e Financiamento reembolsavel, a juros reduzidos;

e Juros de 4 a 8%, dependendo do alinhamento do projeto as areas prioritarias da PDP —
Politica de Desenvolvimento Produtivo;

e Financiamento de até 90% do valor total do projeto;
e Operado diretamente pela FINEP
e EXxige garantias (Fianca Bancaria Hipoteca, Penhor, Alienacdo Fiduciaria, outras)

® Projetos de pré-investimento e de engenharia consultiva enquadrados nas politicas governamentais

prioritarias (Programa de Aceleracdo do Crescimento; Integracdo sul-americana; Copa do Mundo 2014; e
Politica Habitacional Minha Casa, Minha Vida).

% QOutros projetos inovadores de pré-investimento que n&o se enquadrem nos itens anteriores.

© A FINEP divulga que o programa também € “sem burocracia”, mas a experiéncia pratica na sua operagao tem
demonstrado que, infelizmente, ela ndo conseguiu ainda operar com este ambicioso atributo ao longo de sua
existéncia, ainda que ela tenha conseguido isto em alguns de seus momentos.
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e (Caréncia de 20 (vinte) meses;
e Amortizacdo de 80 (oitenta) meses;

Projetos de Inovacéo Tecnoldgica,

Itens financiaveis:
e Atividades de P&D;
e Investimentos e despesas de custeio, desde que ligadas as atividades de P&D;

Prazo de execucédo do projeto: maximo nao estabelecido,

Valor financiado: de R$ 1 milhdo a R$ 100 milhdes

Apresentacao de proposta:
e Via Formulario de submissao, disponivel para ser baixado no sitio programa na FINEP
e Submisséo de Consulta Prévia e, posteriormente, Solicitacdo de Financiamento.

e A qualquer tempo;

Sitio do programa na FINEP: http://www.finep.gov.br/programas/inovabrasil.asp

5.4.2. CNPg

5.4.2.1. Programa RHAE

O Programa RHAE - Recursos Humanos em Areas Estratégicas é um programa do CNPq"*
de financiamento nao-reembolsavel, de apoio as atividades de pesquisa tecnologica e de
inovagcdo, por meio da insercdo de mestres ou doutores, em empresas na forma de
pagamento de bolsas a pesquisadores participantes de projetos de inovagcao nas empresas,
enderecados a micro, pequena e média empresa, operado diretamente por ele, de
abrangéncia nacional.

O programa existe desde 1987, mas no formato atual, somente a partir de 2007. Segundo o
sitio do programa na Internet, http://rhae.cnpg.br/, seu objetivo é “fomentar projetos que
estimulem a insercdo de pesquisadores (mestres e doutores) nas micro, pequenas e médias
empresa’”.

A selecdo dos projetos € feita através de chamada publica. O projeto submetido deve estar
alinhado com os objetivos do Plano de Acdo de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo para o

""CNPq - Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico € uma agéncia do Ministério da
Ciéncia e Tecnologia (MCT) destinada ao fomento da pesquisa cientifica e tecnolégica e a formacao de recursos
humanos para a pesquisa no pais.

(texto extraido do sitio do CNPq em http://www.cnpqg.br)
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Desenvolvimento Nacional (Plano CTI 2007-2010, disponivel em
http://www.mct.gov.br/index.php/content/view/66226.html) e as prioridades da PDP - Politica
de Desenvolvimento Produtivo, definidas em cada chamada publica.

O desenvolvimento do projeto de inovacao deve ter duragdo maxima de 30 meses e requerer
atividades de P&D internas na empresa que se apdiem em pesquisadores contratados como
bolsistas, podendo estes ter a titulagdo de bacharel, mestre ou doutor, sendo que um deles,
necessariamente, deve ser um mestre ou doutor.

O valor maximo apoiado por projeto na forma de bolsas foi de R$ 300.000,00 (trezentos mil
reais) no ultimo edital de 2009/2010.

O programa tem ofertado, em suas chamadas publicas, as seguintes modalidades de bolsas
de Fomento Tecnolégico™:

e Bolsa SET (Fixacdo e Capacitacdo de Recursos Humanos - Fundos Setoriais), para
mestres e doutores, 6 (seis) niveis de experiéncia em atividades de pesquisa,
desenvolvimento ou inovacao;

e Bolsa DTI (Desenvolvimento Tecnoldgico Industrial), para profissionais, 3 (trés) niveis
de experiéncia em atividades de pesquisa, desenvolvimento ou inovacgao;

e Bolsa ITI ( Iniciagdo Tecnoldgica Industrial), para estudantes de nivel superior e nivel
medio; e

e Bolsa EV (Especialista Visitante), para profissionais de nivel superior, 3 (trés) niveis de
experiéncia em projetos de P&D ou na implantagéo de processos gerenciais.

Os critérios, niveis e valores para estas e outras bolsas do CNPq, podem ser consultados em
http://www.cnpg.br/bolsas/.

A proposta de projeto de inovacdo deve ser submetida apresentando o futuro coordenador do
projeto, que, obrigatoriamente, deve ser o proprietario, sécio ou empregado da empresa onde
0 projeto sera desenvolvido, e ter seu curriculo cadastrado e atualizado na Plataforma Lattes
(http://lattes.cnpg.br/) do CNPq até a data limite para apresentacdo das propostas’>. Ndo é
permitido que o coordenador atue como bolsista no projeto. A empresa executora também
deve estar devidamente cadastrada no Cadastro de Instituicdes do CNPq, Plataforma Carlos
Chagas (http://carloschagas.cnpg.br/) até a data limite para apresentacdo das propostas.

5.4.2.1.1. Ficha Técnica

Publico Alvo™:
e Micro e pequenas empresas
e Médias empresas

2 Conforme Gltima chama publica, Chamada Publica CNPq n° 062/2009 — RHAE Pesquisador na Empresa.
'3 Esta informagcao deve estar explicitamente declarada em seu CV Lattes, no campo “Atuagao Profissional”.
™ Porte de empresa conforme nova tabela do BNDES.
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Caracteristicas:

Financiamento ndo-reembolsavel;

Operado diretamente pelo CNPq, através de chamadas publicas;
Chamadas publicas anuais, a partir de 2007.|

Base Legal: Lei de Inovagao federal;

Exige contrapartida minima de 20% da empresa,;

Equipe executora cadastrada na Plataforma Lattes;

Empresa cadastrada na Plataforma Carlos Chagas;

Projetos de Inovacéo Tecnoldgica,

Itens financiaveis:

Bolsas para pesquisadores envolvidas nas atividades de P&D do projeto;

Prazo de execucao do projeto: até 30 (trinta) meses

Valor financiado:

R$ 300 mil em bolsas, segundo a ultima chamada publica 2009/2010;

Apresentacao de proposta:

Via formulario on-line no sitio do programa no CNPq;

Em resposta a chamada publica, com prazo definido para entrega da proposta;

Sitio do programa no CNPq: http://rhae.cnpg.br/

5.4.3. BNDES

O BNDES tem diversas linhas de financiamento a inovacdo, predominantemente
reembolsaveis, ainda que exista uma linha ndo reembolsavel, para qualquer porte de
empresa.

As principais sao:

Linha Capital Inovador (Foco na Empresa): financiamento reembolsavel, com foco na
empresa, a taxas de juros atraentes, de abrangéncia nacional, para apoio a empresa
em seus “esforcos inovativos”, tanto em investimentos tangiveis quanto em intangiveis,
incluindo a implementacao de centro de pesquisa e desenvolvimento, para empresa de
qgualquer porte;

Linha Inovacéo Tecnoldgica (Foco no Projeto): financiamento reembolsavel, com foco
no projeto, a taxas de juros atraentes, de abrangéncia nacional, para apoio a projeto de
inovacdo tecnoldgica, pelo menos para o mercado nacional, e que envolva risco
tecnoldgico, para empresa de qualquer porte.

Projeto N°. BRA/07/017 — Projeto de Promocao Comercial e Atragdo de Investimentos
Departamento de Promoc¢ao Comercial e Investimentos
Divisdo de Programas de Promog¢&o Comercial 83


http://rhae.cnpq.br/

Manual de Orientacdes Gerais sobre Inovacao

e Linha Inovacdo Producdo: financiamento reembolsavel a taxas de juros atraentes, de
abrangéncia nacional, para apoio a projeto de inovacéo, incluindo a modernizacao da
capacidade produtiva necesséria a absorcdo dos resultados do processo de pesquisa
e desenvolvimento da inovacao, para empresa de qualquer porte;

e Programa PSI (Programa de Sustentacdo do Investimento) — Inovagéo: financiamento
reembolsavel, de abrangéncia nacional, para apoio a empresa no desenvolvimento de
capacidade para empreender atividades inovativas em carater sistematico, ou a projeto
de inovacédo de natureza tecnoldgica que envolva risco tecnoldgico e oportunidades de
mercado, para empresa de qualquer porte.

e Fundo Tecnoldgico - FUNTEC: financiamento ndo reembolsével, de abrangéncia
nacional, para projetos de inovacdo, com areas e temas induzidos, em conformidade
com os Programas e Politicas Publicas do Governo Federal, para Instituicdo
Tecnolégica - IT, tendo uma empresa necessariamente como interveniente
participante do projeto’®;

Uma importante linha do BNDES de financiamento as empresas que ndo se encaixa nesta
classificacdo de reembolsavel e ndo-reembolsavel é o Programa CRIATEC. Este trata do
financiamento na forma de capital de risco, para empresas com faturamento liquido de, no
maximo, R$ 6 milhdes, no ano imediatamente anterior ao ano de tomada do financiamento,
operado regionalmente, atualmente presente somente em 7 (sete) cidades: Florianopolis,
Campinas (englobando a capital e outras cidades proximas), Rio de Janeiro, Belo Horizonte,
Fortaleza, Belém e Recife. Para informacdes detalhadas deste programa, veja
http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Areas _de_Atuacao/lnovacao/criatec.ht
mi

O Quadro 8 a seguir, extraida de apresentacdo do proprio BNDES, ilustra os diversos
programas, seus focos, suas finalidades e seus publicos alvos.

O BNDES tem uma Cartilha de Apoio a Inovagdo, que pode ser baixada em
http://www.bndes.qgov.br/SiteBNDES/export/sites/default/bndes_pt/Galerias/Arguivos/conheci
mento/cartilha/cartilha_apoio_inovacao.pdf, contendo um resumo das suas principais linhas
de financiamento a inovacao.

& Instituicao Tecnolégica - IT, segundo o} sitio do fundo na Internet,

http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes_pt/Areas_de_Atuacao/lnovacao/funtec.html, “é a pessoa
juridica de direito publico interno ou entidade direta ou indiretamente por ela controlada ou pessoa juridica de
direito privado sem fins lucrativos, que tenha por missdo institucional, dentre outras, executar atividades de
esquisa bésica ou aplicada de caréater cientifico ou tecnoldgico, bem como desenvolvimento tecnolégico”.
® A empresa se beneficia dos resultados tecnoldgicos do projeto, com o papel de levar a inovacdo para o
mercado. Ndo somente esta linha de financiamento do BNDES, mas principalmente Ac¢fes Setoriais e
Transversais da FINEP, freqientemente imp&em as ICTs publicas ou privadas, elegiveis nestas a¢des, trazerem
empresas como intervenientes, também, como no FUNTEC, para se beneficiarem dos resultados tecnoldgicos
da P&D e levarem a inovacdo para o mercado. Em ambos, FUNTEC do BNDES e Acdes Setoriais e
Transversais da FINEP, sdo exigidas contrapartidas das empresas para participarem como intervenientes.
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Quadro 8 - Linhas de financiamento do BNDES, suas finalidades e seus publicos alvos

> | INOVAGAO TECNOLOGICA

..............................

RENDAFIXA/
RENDA VARIAVEL

VD, PRO-

Aeronautica e Proengenharia

L ——————

EQUITY >

CARTAOBNDES > = Dentre os produtos: Certificac
Servicos de Inovacao, de exten

APLICACAO NAO-
REEMBOLSAVEL

Fundo Tecnolégico

Fonte: BNDES

5.4.3.1. Linha Capital Inovador (Foco na Empresa)

A Linha Capital Inovador é uma linha do BNDES de financiamento reembolsavel a taxas de
juros atraentes em relacdo ao mercado bancario, podendo ser combinada com capitalizacao,
de abrangéncia nacional, com foco na empresa, para apoiar os “esforcos inovativos” de
empresa brasileira de qualquer porte, “esfor¢os” estes alinhados com a sua estratégia e
previsto no seu Plano de Investimento em Inovacao (PII).

Segundo o sitio da linha de financiamento, no Portal do BNDES na Internet,
http://www.bndes.gov.br/SittBNDES/bndes/bndes pt/Areas_de Atuacao/lnovacao/capital ino
vador.html, o Plano de Investimento em Inovacéo (Pll) “devera ser apresentado segundo a
Otica da estratégia de negdécio da empresa”. Ainda segundo o sitio, “serdo apoiados

investimentos orientados tanto a construcdo do capital intangivel quanto a infraestrutura
fisica, incluindo a implementacéo de centros de pesquisa e desenvolvimento”.

Os seguintes itens sdo apoiaveis pela linha, além dos itens tradicionalmente apoiaveis pelo
Banco:
e Despesas que impliguem em remessas de divisas;
o Edificacdes desde que diretamente relacionadas as atividades de P&D, néo realizadas
de forma isolada.
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A forma de apoio desta linha é direta, ou seja, a operacdo é realizada diretamente com o
BNDES. A taxa de juros é o custo financeiro acrescido da taxa de risco de crédito, sendo:

e Custo Financeiro: TJLP;

e Taxa de Risco de Crédito’”: até 3,57% a.a;.

A participacdo méaxima do BNDES chega a 100% dos itens financiaveis e o prazo total de
financiamento é funcdo da capacidade de pagamento do empreendimento, da empresa e do
grupo econdmico, limitado a 12 anos.

O valor minimo do financiamento € de R$ 1 milhdo e o0 maximo de R$ 200 milhdes. A
operacao pode ser na forma mista, combinando a modalidade de financiamento reembolsavel
com a subscricdo de valores mobiliarios, na visdo do banco, combinando renda fixa
(financiamento reembolsavel) com renda variavel (participacdo no capital da empresa). O
valor minimo de R$ 1 milhdo deve ser entendido como a soma de todos os instrumentos
financeiros (renda fixa e renda variavel). O valor maximo de financiamento por grupo
econdmico, a cada 12 meses, € de R$ 200 milhdes de reais. Quando exceder este montante,
a diferenca podera ser aportada através de renda variavel.

As garantias do financiamento sdo definidas na analise da operacdo. A critério do BNDES,
pode-se dispensar de garantia real, para exposicao inferior a R$ 10 milhes.

As solicitacbes de apoio financeiro desta linha devem ser encaminhadas diretamente ao
BNDES por meio de Consulta Prévia, preenchida segundo as orientacbes do roteiro de
Informacgdes especifico para a linha Capital Inovador (Plano de Investimento em Inovacao -
PII).

5.4.3.1.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:
e Qualquer porte de empresa;

Caracteristicas:
e Financiamento do PII — Plano de Investimento em Inovagcao na empresa;
e Financiamento reembolsavel, a taxas de juros melhores que o comumente praticado no
mercado, podendo ser combinado com capitalizacdo da empresa;
Taxa de juros: TILP + Taxa de Risco de Crédito de até 3,57% a.a;
Financiamento de até 100% do valor total do PII;
Operado diretamente pelo BNDES
Exige garantias

" O banco isenta esta taxa para empresa ou do grupo econdmico cuja Receita Operacional Bruta (ROB) seja de
até R$ 60 milhdes
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Projetos de PII - Planos de Investimento em Inovacéo

Itens financiaveis:
e Atividades de P&D;
e Investimentos e despesas de custeio, desde que ligadas as atividades de P&D;
e Despesas que impliguem em remessas de divisas;
e Investimentos em edificacbes desde que diretamente relacionadas as atividades de
P&D, néo realizadas de forma isolada.

Prazo de execucédo do projeto: maximo nao estabelecido,
Valor financiado: de R$ 1 milhdo a R$ 200 milhdes

Apresentacao de proposta:
e Submissdo de Consulta Prévia e, posteriormente, Solicitacdo de Financiamento.
e A qualquer tempo;

Sitio da linha de financiamento no BNDES:
http://mwww.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Areas de Atuacao/lnovacao/capital ino
vador.html,

5.4.3.2. Linhalnovacao Tecnoldgica (Foco no Projeto)

A Linha Inovacao Tecnoldgica € uma linha do BNDES de financiamento reembolsavel a taxa
de juros atraente em relacdo ao mercado bancario, de abrangéncia nacional, podendo ser
combinada com capitalizacdo, com foco no projeto, para apoiar projeto de pesquisa,
desenvolvimento e inovacdo com risco tecnolégico e oportunidade de mercado,
compreendendo o desenvolvimento de produtos e/ou processos novos (para o mercado
nacional) ou significativamente aprimorados, de empresa brasileira de qualquer porte.

Segundo o sitio da linha de financiamento, no Portal do BNDES na Internet,
http://www.bndes.qgov.br/SittBNDES/bndes/bndes pt/Areas de Atuacao/Inovacao/inovacao t
ecnologica.html, a linha busca apoiar “projetos de investimento que busquem o
desenvolvimento de produtos e/ou processos novos ou significativamente aprimorados (pelo
menos para 0 mercado nacional) e que envolvam risco tecnolégico e oportunidade de
mercado”.

Os seguintes itens sédo apoiaveis pela linha:
e Aquisicdo de maquinas e equipamentos novos, inclusive conjuntos e sistemas
industriais, produzidos no Pais e credenciados no BNDES;
e Importacdo de equipamentos novos sem similar nacional necessarios a realizacao do
projeto;
e Despesas de internacao relacionadas ao projeto;

Projeto N°. BRA/07/017 — Projeto de Promocao Comercial e Atragdo de Investimentos
Departamento de Promoc¢ao Comercial e Investimentos
Divisdo de Programas de Promog¢&o Comercial 87


http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes_pt/Areas_de_Atuacao/Inovacao/capital_inovador.html
http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes_pt/Areas_de_Atuacao/Inovacao/capital_inovador.html
http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes_pt/Areas_de_Atuacao/Inovacao/inovacao_tecnologica.html
http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes_pt/Areas_de_Atuacao/Inovacao/inovacao_tecnologica.html

Manual de Orientacdes Gerais sobre Inovacao

e Aquisicao de material de consumo e permanente utilizado no projeto;

e Agquisicao de software necessério a realizacdo do projeto, desenvolvido com tecnologia
nacional ou, quando nao houver similar nacional, com tecnologia de procedéncia
estrangeira, necessario a realizacdo do projeto;

e Aquisicao, transferéncia e absorcéo de tecnologia, desde que incorporadas ao projeto
e exceto de empresas que integrem 0 mesmo grupo econdmico a que o beneficiario
pertenca. Nao serdo apoiados projetos cujo objetivo central seja a aquisicdo de
tecnologia;

e Despesas com mao-de-obra direta relacionada ao projeto;

e Despesas com treinamento, capacitacdes gerencial e tecnoldgica relacionadas ao
projeto;

e Pesquisa e desenvolvimento de novos produtos, processos e Servicos;

e Aquisicao de mdveis e utensilios e de simuladores de processo;

e Contratacdo de ensaios, testes, certificacdes, dentre outros, no Pais e no exterior
relacionada ao projeto;

e Registro de patentes no Pais e no exterior;

e Despesas com assuntos regulatorios relacionadas ao projeto;

e Contratacdo de estudos, consultoria externa e assessorias técnicas de natureza
organizacional, econdmica e informacional relacionada ao projeto;

e Despesas pré-operacionais e outras necessarias a introducdo da inovacdo no
mercado, limitadas a 30% (trinta por cento) do valor do apoio ao projeto;

e Gastos com captura, processamento e difusdo do conhecimento relacionado ao
processo de P&D;

e Edificacdes diretamente relacionadas a atividades de P&D e néo realizadas de forma
isolada;

A forma de apoio desta linha é direta, ou seja, a operacdo € realizada diretamente com o
BNDES. A taxa de juros € de 4,5% a.a., inclusive nas operacdes de importacdo de
equipamentos sem similar nacional, isenta de Taxa de Risco de Crédito.

A participacdo maxima do BNDES chega a 100% dos itens financiaveis e o prazo total de
financiamento é funcdo da capacidade de pagamento do empreendimento, da empresa e do
grupo econdmico, limitado a 14 anos.

O valor minimo do financiamento é de R$ 1 milhdo. O BNDES néo informa o limite maximo,
somente informando que o limite de recursos destinados a Importacdo de Equipamentos, sem
similar nacional é de R$ 200 milhdes. A operacdo pode ser na forma mista, combinando a
modalidade de financiamento reembolsavel com a subscricdo de valores mobiliarios, na visdo
do banco, combinando renda fixa (financiamento reembolsavel) com renda variavel
(participacdo no capital da empresa). O valor minimo de R$ 1 milhdo deve ser entendido
como a soma de todos os instrumentos financeiros (renda fixa e renda variavel).

As garantias do financiamento sédo definidas na andlise da operacéo.
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As solicitagbes de apoio financeiro desta linha devem ser encaminhadas diretamente ao
BNDES ou por intermédio da instituicao financeira credenciada, por meio de Consulta Prévia,
preenchida segundo as orienta¢des do roteiro de informagdes.

5.4.3.2.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:

Qualquer porte de empresa;

Caracteristicas:

Financiamento de projetos de desenvolvimento de produtos e/ou processos novos ou
significativamente aprimorados;

Financiamento reembolsavel a taxa de juros de 4,5 % a.a.;

Financiamento de até 100% do valor total do projeto;

Operado diretamente pelo BNDES

Exige garantias

Projetos de desenvolvimento de Inovacdo de produtos e/ou processos novos ou
significativamente aprimorados (pelo menos para o mercado nacional) e que envolvam risco
tecnoldgico e oportunidade de mercado

Itens financiaveis:

Atividades de P&D;

Investimentos e despesas de custeio, desde que ligadas as atividades de P&D;
Despesas com atividades de apoio ao P&D, como Servicos tecnoldgicos;

Investimentos em edificacbes desde que diretamente relacionadas as atividades de
P&D, nédo realizadas de forma isolada.

Prazo de execucao do projeto: maximo nao estabelecido,

Valor financiado: minimo de R$ 1 milhdo, maximo ndo especificado

Apresentacéo de proposta:

Submisséo de Consulta Prévia e, posteriormente, Solicitacdo de Financiamento.
A qualquer tempo;

Sitio da linha de financiamento no BNDES:
http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Areas de Atuacao/lnovacao/inovacao t

ecnologica.html,
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5.4.3.3. Linhalnovacao Producéo

A Linha Inovacgdo Producdo € uma linha do BNDES de financiamento reembolsavel a taxas
de juros atraentes em relacdo ao mercado bancario, de abrangéncia nacional, para apoio a
projeto de pesquisa e desenvolvimento da inovagdo e de modernizagdo da capacidade
produtiva necessaria a absor¢cdo dos resultados do processo de pesquisa e desenvolvimento
da inovacao, para empresa de qualquer porte/

Segundo o sitio da linha de financiamento, no Portal do BNDES na Internet,
http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Areas_de Atuacao/Inovacaol/inovacao
producao.html, a linha busca “apoio aos seguintes projetos:

e Investimentos que visem a implantacdo, expansao e modernizacdo da capacidade
produtiva, necessarias a absorcdo dos resultados do processo de pesquisa e
desenvolvimento ou inovagao;

e Pesquisa e desenvolvimento ou inovacao que apresentem oportunidade comprovada
de mercado, inclusive o desenvolvimento de inovac¢des incrementais de produtos e/ou
processos”.

Os seguintes itens sé&o apoiaveis pela linha:

e Agquisicdo de maquinas e equipamentos nacionais novos, credenciados no BNDES;

e Despesas com mao-de-obra direta relacionada ao projeto;

e Aquisicao de material de consumo e permanente utilizado no projeto;

e Contratacdo de ensaios, testes, certificacdes, dentre outros, no Pais e no exterior
relacionada ao projeto;

Obras civis, montagens e instalacoes;

e Softwares desenvolvidos no Pais e servicos correlatos, observados os critérios
estabelecidos no Programa BNDES Prosoft - Comercializacéo;

e Importacdo de equipamentos novos sem similar nacional necessarios a realizacdo do
projeto;

e Aquisicao, transferéncia e absorcéo de tecnologia, desde que incorporadas ao projeto
e exceto de empresas que integrem 0 mesmo grupo econdémico a que o Beneficiario
pertenca. Nao serdo apoiados projetos cujo objetivo central seja a aquisicdo de
tecnologia;

e Processo de trabalho que permite passar de uma escala de laboratorio ou piloto de
desenvolvimento, para uma escala ampliada de producéao;

e Despesas pré-operacionais e outras necessarias a introducdo da inovacdo no
mercado, limitadas a 30% (trinta por cento) do valor do apoio ao projeto;

A forma de apoio desta linha é direta, ou seja, a operacdo € realizada diretamente com o
BNDES. A taxa de juros é calculada como:

Taxa de Juros = Custo Financeiro + Remuneracao Basica do BNDES + Taxa de Risco de
Crédito
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sendo:
e Custo Financeiro: TJLP;
e Remunerac¢do Bésica do BNDES: 0,9% a.a.;
e Taxa de Risco de Crédito: até 3,57% a.a. conforme o risco de crédito do cliente.

A participacdo maxima do BNDES depende dos itens apoiaveis e do porte da empresa,
sendo:
e Equipamentos Importados: 80% do valor (“Free on Board” — FOB) do bem a ser
adquirido;
e Maquinas e Equipamentos Nacionais: de acordo com o estabelecido para as linhas
Aquisicao de Bens de Capital ou MPMEs, do Produto BNDES Finem, conforme o caso;
e Demais itens, para grandes empresas: 80% dos itens financiaveis. Esse limite pode ser
aumentado para empreendimentos localizados nos municipios beneficiados pela
Politica de Dinamizacédo Regional (PDR);
e Demais itens, para MPMEs: de acordo com o estabelecido para a Linha MPMEs do
Produto BNDES Finem;

O prazo total de financiamento € funcao da capacidade de pagamento do empreendimento,
da empresa e do grupo econdémico, nao limitado pelo BNDES.

O valor minimo do financiamento é de R$ 3 milhdes. O BNDES néo informa o limite maximo.
As garantias do financiamento sédo definidas na analise da operacéo.

As solicitagcbes de apoio financeiro desta linha devem ser encaminhadas diretamente ao
BNDES ou por intermédio da instituicdo financeira credenciada, por meio de Consulta Prévia,
preenchida segundo as orientacdes do roteiro de informagdes.

5.4.3.3.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:
e Qualquer porte de empresa,;

Caracteristicas:

e Financiamento de projetos de pesquisa e desenvolvimento da inovacdo e de
modernizacdo da capacidade produtiva necessaria a absorcdo dos resultados do
processo de pesquisa e desenvolvimento da inovacgao;

e Financiamento reembolsavel a taxa de juros igual a TILP + Remuneracdo Basica do
BNDES de 0,9% a.a. + Taxa de Risco de Crédito: até 3,57% a.a.;

e Financiamento de até 100% do valor total do projeto, dependendo dos itens apoiaveis
e porte da empresa;

e Operado diretamente pelo BNDES

e EXxige garantias
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Projetos de pesquisa e desenvolvimento da inovagédo e de modernizagdo da capacidade
produtiva necessaria a absor¢cdo dos resultados do processo de pesquisa e desenvolvimento
da inovacao

Itens financiaveis:

e Atividades de P&D;

e Investimentos e despesas de custeio, desde que ligadas as atividades de P&D;

e Despesas com aquisicdo, transferéncia e absorcdo de tecnologia, desde que
incorporadas ao projeto;

e Despesas com material de consumo e permanente utilizado no projeto;

e Despesas com ensaios, testes, certificagbes, dentre outros, no Pais e no exterior
relacionada ao projeto;

e Obras civis, montagens e instalacoes

Prazo de execucao do projeto: maximo néo estabelecido
Valor financiado: minimo de R$ 3 milhdes, maximo nao especificado

Apresentacao de proposta:
e Submisséo de Consulta Prévia e, posteriormente, Solicitacdo de Financiamento.
e A qualquer tempo;

Sitio da linha de financiamento no BNDES:
http://www.bndes.qgov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Areas de Atuacao/lnovacao/inovacao
producao.html

5.4.3.4. Programa PSI Inovacéo

O Programa PSI Inovacdo é um programa do BNDES de financiamento reembolsavel a taxas
de juros atraentes em relacdo ao mercado bancério, de abrangéncia nacional, para apoiar a
empresa no desenvolvimento de capacidade para empreender atividades inovativas em
carater sistematico, ou a projeto de inovacdo de natureza tecnolégica que envolva risco
tecnoldgico e oportunidades de mercado, para empresa de qualquer porte.

Segundo o sitio do programa de financiamento, no Portal do BNDES na Internet,
http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Institucional/Apoio Financeiro/Program
as e Fundos/Psi/psi bk inovacao.html, os itens financiaveis nesta linha sao:

1. Projetos de inovacdo de natureza tecnolégica que busquem o desenvolvimento de
produtos e/ou processos novos ou significativamente aprimorados (pelo menos para o
mercado nacional) e que envolvam risco tecnolégico e oportunidades de mercado
(projetos financiaveis tradicionalmente pela Linha Inovacdo Tecnoldgica);
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2. Investimentos em capitais tangiveis, incluindo infraestrutura fisica, e em capitais
intangiveis, que deverdo ser consistentes com as estratégias de negoécios das
empresas e ser apresentados conforme modelo de Plano de Investimento em Inovagao
(PIl) que capacitem as empresas a desenvolver atividades inovativas em carater
sistematico (projetos financiaveis tradicionalmente pela Linha Capital Inovador);

O Programa PSI Inovacdo n&o financia a importagcédo de equipamentos.

A forma de apoio deste programa € direta, ou seja, a operacao é realizada diretamente com o
BNDES. A taxa de juros é de 3,5% a.a., nos financiamentos a projetos de inovacao
tecnoldgica de que trata o item 1 e de 4,5% a.a., nos financiamentos aos investimentos de
gue trata o item 2.

A participacdo méaxima do BNDES chega a 100% dos itens financiaveis e o prazo total do
financiamento é de até 120 meses para 0s projetos de inovacédo tecnoldgica de que trata o
item 1 e até 96 meses, para 0s investimentos de que trata o item 2

O prazo de caréncia € de até 36 meses de caréncia para o principal, no financiamento a
projetos de inovacao tecnologica de que trata o iteml e de até 24 meses de caréncia para o
principal, no financiamento aos investimentos de que trata o item 2.

O valor minimo do financiamento é de R$ 1 milhdo e o0 maximo de R$ 200 milhdes para os
investimentos previstos no item 2, por grupo econémico, no periodo de 12 meses.

As garantias do financiamento sdo definidas na analise da operacdo. A critério do BNDES,
estardo dispensadas da constituicdo de garantias reais as operacdes de financiamento que
ndo excedam o limite maximo de R$ 10 milhdes de exposicdo junto ao BNDES, por grupo
econdmico.

As solicitacGes de apoio financeiro deste programa devem ser encaminhadas diretamente ao
BNDES por meio de Consulta Prévia, preenchida segundo as orientacdes do roteiro de
informacdes especifico:
e Roteiro de Informacbes para Consulta Prévia - Linha Inovacdo Tecnoldgica - para
financiamentos a projetos de inovacéao tecnoldgica de que trata o item 1;
e Roteiro de Informacbes para Consulta Prévia - Linha Capital Inovador - para
financiamentos aos investimentos de que trata o item 2;

5.4.3.4.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:
e Qualquer porte de empresa,

Caracteristicas:
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e Financiamento de projetos de inovacdo tecnolégica e Investimentos em capitais
tangiveis;

e Financiamento reembolséavel, a taxas de juros melhores que o comumente praticado no
mercado;

e Taxa de juros de 3,5% a.a., nos financiamentos a projetos de inovacao tecnolégica e
de 4,5% a.a., nos financiamentos aos investimentos;

e Financiamento de até 100% do valor total do PlII;

e Operado diretamente pelo BNDES

e Exige garantias

Projetos de Inovacao e Investimentos em Capitais Tangiveis

Itens financiaveis:
e |tens da Linha de Inovacédo Tecnoldgica;
e Itens da Linha Capital Inovador, exceto importacdo de equipamentos;

Prazo de execucao do projeto: maximo nao estabelecido,
Valor financiado: de R$ 1 milhdo a R$ 200 milhdes

Apresentacao de proposta:
e Submisséo de Consulta Prévia e, posteriormente, Solicitacdo de Financiamento.
e A qualquer tempo;

Sitio do programa de financiamento no BNDES:
http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Institucional/Apoio Financeiro/Program
as e Fundos/Psi/psi_bk inovacao.html

5.4.3.5. Linha Fundo Tecnolégico - FUNTEC

A Linha Fundo Tecnologico - FUNTEC € uma linha do BNDES de financiamento nao
reembolsavel, de abrangéncia nacional, para apoiar Instituicdo Tecnologica na pesquisa e
desenvolvimento e inovacdo, com éareas e temas induzidos, em conformidade com os
Programas e Politicas Publicas do Governo Federal, tendo uma empresa necessariamente
como interveniente participante do projeto

Segundo o sitio da linha de financiamento, no Portal do BNDES na Internet,

http://www.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Areas de Atuacao/Inovacao/funtec.htm

|, “o planejamento e a operacdo do BNDES Funtec deverdo obedecer as seguintes diretrizes:

e Acelerar a busca de solucdes para problemas ja detectados e reconhecidos por
Institutos de Pesquisa e agentes econdmicos;

e Concentrar esforcos e recursos em temas especificos, com foco bastante definido,

visando ter presenca marcante em areas ou questdes em que as empresas brasileiras
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possam vir a assumir papel de destaque ou mesmo de lideranca no plano mundial,
evitando a pulverizagéo de recursos;

e Assegurar a continuidade dos esforgcos desenvolvidos nas areas selecionadas,
objetivando acelerar a obtencéo dos resultados das pesquisas e conjugar os esforcos
de Institutos de Pesquisas e empresas, mediante a utilizacdo da capacidade do
BNDES de congregar e articular parceiros;

e Apoiar projetos que contenham mecanismos que prevejam a efetiva introducdo de
inovagdes no mercado; e

e Incentivar a estruturacao de projetos que combinem diferentes instrumentos de apoio
(outros produtos, linhas ou programas previstos nas Politicas Operacionais do BNDES)
com os recursos do BNDES Funtec”.

Os recursos deste fundo séo originarios de dotagbes anualmente consignadas por
deliberacéo da Diretoria no orgamento de aplicacdes do BNDES e de recursos decorrentes da
rentabilidade auferida com a aplicacéo das disponibilidades do fundo, deduzidas as despesas
relativas a impostos e taxas de administragcdo decorrentes das aplicacdes financeiras
efetuadas.

Os recursos séo direcionados para as Instituicoes Tecnolégicas - IT e as Instituicdes de Apoio
- IA, para a realizacdo de projetos de pesquisa aplicada, desenvolvimento tecnoldgico e
inovacdo, com a interveniéncia, na operacao de financiamento, de empresas participantes do
projeto.

Considera-se, para esta linha de financiamento:

e Instituicdo Tecnoldgica - IT: pessoa juridica de direito publico interno ou entidade direta
ou indiretamente por ela controlada ou pessoa juridica de direito privado sem fins
lucrativos, que tenha por missao institucional, dentre outras, executar atividades de
pesquisa basica ou aplicada de carater cientifico ou tecnolégico, bem como
desenvolvimento tecnologico;

e Instituices de apoio - IA: instituicdes criadas com a finalidade de dar apoio a projetos
de pesquisa, ensino e extensdo e de desenvolvimento institucional, cientifico e
tecnolégico de interesse das instituicbes estaduais de ensino superior e de pesquisa
cientifica e tecnoldgica e instituicbes criadas ao amparo da Lei n° 8.958, de
20/12/1994, que possuam esta mesma finalidade; e

e Empresas participantes do projeto: pessoas juridicas de direito publico ou privado, que
exercam atividade econ6mica diretamente ligada ao escopo do projeto de pesquisa
aplicada, desenvolvimento tecnolégico e inovacao.

A interveniéncia na operacédo de financiamento de empresas participantes do projeto podera
ser dispensada na hipotese do objeto social da Instituicdo Tecnoldgica - IT e Instituicdo de
Apoio - IA contemplarem, além das atividades de pesquisa, as atividades de producédo e
comercializacdo dos produtos ou processos resultantes dos projetos realizados com recursos
da linha de financiamento.
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Os projetos encaminhados por uma Instituicdo de Apoio - IA deverdo apresentar uma
Instituicdo Tecnologica como executora do projeto. A empresa interveniente, exceto quando
se tratar de micro ou pequena empresa, € obrigada a contribuir financeiramente com no
minimo 10% do valor total do projeto, como contrapartida.

Ainda segundo o sitio da linha de financiamento, os recursos do Fundo Tecnologico -
FUNTEC deverdo ser destinados a projetos de pesquisa aplicada, desenvolvimento
tecnoldgico e inovacéo, direcionados aos seguintes focos:

1. Bioenergia:

Tecnologias de producdo de biomassa energética a partir da cana-de-
acucar, visando ao aumento da densidade energética e a produtividade
agricola; e

Melhorias na eficiéncia do processo industrial da cana-de-acucar, visando
ao aumento de produtividade, reducdo de custos e a mitigacdo de impactos
ambientais, bem como a obtencao de vias tecnoldgicas mais limpas.

2. Meio Ambiente:

Prevencao, controle e tratamento de residuos solidos, efluentes liquidos e
emissdes atmosféricas em plantas industriais, na constru¢cao civil e em
espacos urbanos; e

Solucbes tecnoldgicas para recuperacdo de solos e de recursos hidricos
contaminados por hidrocarbonetos, organoclorados ou metais pesados.

Desenvolvimento de farmoquimicos e medicamentos ndo produzidos no pais
destinados ao tratamento de: ascaridiase, esquistossomose, elefantiase,
leishmaniose, doenca de Chagas, lepra, tuberculose, maléaria, HIV/AIDS,
cancer, doencas do sistema nervoso e do sistema cardiovascular;
Desenvolvimento de biofarmacos obtidos por tecnologias celulares e/ou
recombinantes ndo produzidos no pais; e

Desenvolvimento de equipamentos e materiais para uso meédico-hospitalar
fundamentados em tecnologia 6ptica e/ou imagens digitais.

4. Eletroénica:

Projetos que envolvam o desenvolvimento em microeletronica e/ou
nanotecnologia em aplicacdes com interesse estratégico para o Pais; e
Projetos para mostradores de informacdo (displays) que envolvam o
desenvolvimento em tecnologias emergentes ainda nao disponiveis em larga
escala (por exemplo, diodos emissores de luz organicos - OLEDs, displays
flexiveis etc.).

5. Novos Materiais:

Desenvolvimento de materiais tecnologicamente novos no grupamento dos
metais ferrosos ou ndo-ferrosos; e

Desenvolvimento de materiais tecnologicamente novos no grupamento das
ceramicas avancadas.

6. Quimica:
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I. Desenvolvimento de tecnologias, produtos e/ou aplicacdes inovadoras
relacionadas a fertilizantes;

[I. Desenvolvimento de produtos e/ou aplicacdes inovadoras para resinas,
plasticos, fios e fibras sintéticas, elastbmeros e compdsitos de tecnologias
correlatas;

lll.  Desenvolvimento de produtos quimicos derivados da hidrélise de biomassa
(biorrefinarias), bem como desenvolvimentos ligados a fabricacdo de
derivados do etanol e outras fontes de matérias-primas renovaveis; e

IV.  Desenvolvimento e aperfeicoamento de tecnologias de processo com vistas
a producao de intermediarios quimicos ndo fabricados no pais.

7. Transportes:

I.  Solucdes inovadoras de transporte coletivo urbano, intermunicipal ou
regional, que respondam as seguintes questdes: reducdo da poluicao
ambiental, reducdo do consumo energético por passageiro, utilizacdo de
energia renovavel e aumento da qualidade de vida.

8. Petroleo e Gas:

I.  Processos de fabricacdo - caldeiraria:

a. Novas tecnologias de revestimento para elementos internos - cladding
e alternativos.

b. Novas tecnologias de soldagem especial para pecas revestidas e
acos especiais.

c. Melhorias nos processos de forjamento e fundi¢cdo, possibilitando
melhor controle dimensional e melhor qualidade final do produto
(resisténcia mecanica e a corrosao).

[I.  Processos de fabricacdo - construcéo naval:

a. Processos inovativos de corte, soldagem e dobramento de chapas.

b. Melhorias no controle dimensional de chapas e blocos.

c. Novas tecnologias de movimentacéo de cargas.

d. Novas tecnologias para lancamento de embarcacdes.

Os itens apoiaveis por esta linha de financiamento sdo apenas os investimentos realizados
em beneficio e despesas realizadas pela Instituicdo Tecnoldgica, com propdsito especifico de
atender aos objetivos do projeto e sao:

e Aquisicao de equipamentos novos de pesquisa, nacionais, necessarios a realizacao do
projeto de P, D & I;

e Aquisicao de equipamentos de pesquisa importados novos, sem similar nacional;

e Aquisicdo de equipamentos de pesquisa importados novos, contemplados pela
dispensa de exame de similaridade prevista na Lei n°® 8.010, de 29/03/1990; neste
caso, 0 apoio do BNDES estara condicionado a comprovacao de credenciamento do
cliente perante o CNPq e a apresentacdo da licenca de importacdo dos bens deferida
pelo CNPq, extraida do Sistema Integrado de Comércio Exterior (SISCOMEX);

e Aquisicado de software desenvolvido com tecnologia nacional ou com tecnologia de
procedéncia estrangeira, quando comprovadamente ndo houver similar nacional,
necessario a realizacéo do projeto de P, D & ;

e Despesas de internacéao relacionadas com projeto de P, D & I;
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e Investimentos em obras, instalacdes fisicas e infraestrutura necessarios a realizacao
do projetode P, D & I;

e Aquisicao de material de consumo e permanente utilizado no projeto de P, D & |;

e Despesas com salarios de equipe propria de P, D & |, quando permitido pela
legislacéo;

e Despesas com treinamento e capacitacdo tecnoldgica relacionadas ao projeto de P, D
&I,

e Despesas com viagens relacionadas ao projeto de P, D & |,

e Despesas com contratacdo de ensaios, testes, certificacdes, dentre outros, no pais e
no exterior relacionadas ao projeto de P, D & I;

e Despesas com contratacdo de servigcos técnicos, especializados e consultoria externa,
relacionadas ao projeto de P, D & I, limitadas a 30% do valor do apoio ao projeto;

e Despesas pré-operacionais e outras necessarias a introducdo de inovagéo tecnoldgica
proveniente do projeto de P, D & | no mercado, limitadas a 30% do valor do apoio ao
projeto;

e Despesas com registro de patentes no Brasil e no exterior; Aquisi¢do, transferéncia e
absorcao de tecnologia a ser utilizada no projeto. Nao serdo apoiados projetos cujo
objetivo central seja a aquisi¢ao de tecnologia; e

e Despesas operacionais e administrativas relacionadas ao projeto de P,D & I, limitadas
a 5% do valor do apoio ao projeto

Os recursos séo limitados a 90% do valor total do projeto.

O BNDES aprecia a submissdo de Consultas Prévias de projetos protocoladas até
determinada data previamente divulgada no portal eletrénico do BNDES. Confira no sitio da
linha de financiamento o prazo estabelecido, normalmente 3 (trés) vezes ao ano.

As solicitacbes de apoio financeiro desta linha devem ser encaminhadas diretamente ao
BNDES por meio de Consulta Prévia, preenchida segundo as orientacdes do Roteiro de
Informacgdes especifico e seus Anexos

5.4.3.5.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:
e Instituicdo Tecnoldgica - IT e Instituicdo de Apoio — IA, tendo a empresa o papel de
Interveniente;

Caracteristicas:

e Financiamento de projetos de pesquisa e desenvolvimento e inovacdo, com areas e
temas induzidos, em conformidade com os Programas e Politicas Publicas do Governo
Federal,

e Financiamento de até 90% do valor total do projeto;

e Operado diretamente pelo BNDES
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e Contrapartida minima de 10% da. empresa interveniente, exceto quando se tratar de
micro ou pequena empresa;

Projetos de Inovagéo

Itens financiaveis:
e Despesas de P&D;
¢ Investimentos em equipamentos nacionais e importados para utilizacédo na P&D;
¢ Investimentos em Software;

Prazo de execucédo do projeto: maximo nao estabelecido,
Valor financiado: ndo estabelecido
Apresentacao de proposta:

e Submissdo de Consulta Prévia;

e Prazos estabelecidos, normalmente 3 vezes ao ano;
Sitio da linha de financiamento no BNDES:

http://mwww.bndes.gov.br/SiteBNDES/bndes/bndes pt/Areas de Atuacao/lnovacao/funtec.htm
l,

5.4.4. FAPESP™®

5.4.4.1. Programa PIPE™

O Programa PIPE (Pesquisa Inovativa em Pequenas Empresas) € um programa da FAPESP
de financiamento nado-reembolsavel para apoiar a execucdo de pesquisa cientifica e/ou
tecnolégica em pequenas empresas sediadas no Estado de Sao Paulo.

8 FAPESP - Fundacgéo de Amparo a Pesquisa do Estado de S&o Paulo, http://www.fapesp.br

" Reitera-se a importancia, em outros estados, de se conhecer os programas de suas respectivas FAPs —
Fundagbes de Apoio, ja destacada na Nota de Rodapé n° 64. Muitas FAPs — Fundacdes de Apoio a Pesquisa
estaduais tem diversos programas de apoio a inovagdo na empresa, predominantemente ndo reembolsaveis, e o
Programa PAPPE Subvenc¢do ou PAPPE Integracéo (dependendo da FAP), ainda que importante, € somente
um deles. E preciso consultar o sitio de cada FAP para acompanhar estes programas e prospectar
oportunidades de submissdo de projetos para atracdo de recursos para desenvolvimento da inovagéo. Da-se
aqui o destaque para o Programa PIPE da FAPESP, porque € o programa mais antigo e que mais contemplou
projetos de inovagdo nas empresas, além de ser um programa que, nas suas Fase 1 e 2, ndo esté vinculado ao
Programa PAPPE - Subvencé@o ou PAPPE- Integracdo da FINEP. A Fase 3 do PIPE é denominada PAPPE -
PIPE Ill exatamente por ter este vinculo
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Os projetos de pesquisa selecionados para apoio no Programa PIPE devem ser
desenvolvidos por pesquisadores que tenham vinculo empregaticio com pequenas empresas
ou que estejam associados a elas para sua realizacéo.

Segundo o] sitio do Programa PIPE na Internet,
http://www.fapesp.br/materia/58/pipe/pipe.htm, “séo objetivos do PIPE:

a) Apoiar a pesquisa em ciéncia e tecnologia como instrumento para promover a inovagao
tecnologica, promover o desenvolvimento empresarial e aumentar a competitividade
das pequenas e microempresas;

b) Criar condicbes para incrementar a contribuicdo da pesquisa para o desenvolvimento
econdmico e social;

¢) Induzir o aumento do investimento privado em pesquisa tecnoldgica;

d) Possibilitar que pequenas empresas se associem a pesquisadores do ambiente
académico em projetos de pesquisa visando a inovacao tecnolégica;

e) Contribuir para a formacdo e o desenvolvimento de nucleos de desenvolvimento
tecnologico nas pequenas empresas e para a colocacao de pesquisadores no mercado
de trabalho empresarial”.

O programa é dividido em 3 (trés) fases:
e Fase 1: Andlise de Viabilidade Técnico-Cientifica;
e Fase 2: Desenvolvimento da Proposta de Pesquisa; e
e Fase 3: Aplicacdo dos resultados visando a comercializacdo do produto ou processo
gue foi objeto da inovacéo criada a partir da pesquisa apoiada nas Fase 1 e/ou Fase 2.

A Fase 1 do programa tem duracédo prevista de 9 (nove) meses e destina-se a realizacao de
pesquisas sobre a viabilidade técnica da pesquisa proposta. O valor maximo de
financiamento previsto para esta fase é R$ 125 mil para cada projeto. Este valor deve incluir
todos os custos exceto a Bolsa de Pesquisa em Pequena Empresa, quando couber. A
pequena empresa deve desenvolver internamente pelo menos 2/3 (em valor) das atividades
desta fase, podendo, excepcionalmente, subcontratar 1/3 (em valor) restantes de outras
empresas ou consultores

A Fase 2 do programa tem duracdo de até 24 (vinte e quatro) meses e destina-se ao
desenvolvimento da proposta de pesquisa propriamente dita. O valor maximo de
financiamento previsto para esta fase € de até R$ 500 mil para cada projeto Este valor deve
incluir todos os custos exceto a Bolsa de Pesquisa em Pequena Empresa, quando couber. A
pequena empresa deve desenvolver internamente pelo menos 50% das atividades desta
fase, podendo excepcionalmente, subcontratar os 50% restantes de outras empresas ou
consultores.

A concesséo da Fase 2 é dada para os projetos que demonstrem sucesso na Fase 1 e a
avaliacdo déa prioridade as propostas que documentem compromisso de apoio financeiro de
alguma fonte para o desenvolvimento da Fase 3 (de desenvolvimento de novos produtos
comerciais baseados nas fases anteriores).
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Para receber o financiamento para a Fase 2, a pequena empresa tem ainda que apresentar
um Plano de Negocios para a comercializagdo dos novos produtos e descrevendo como a
empresa vai obter os financiamentos necessarios para isso.

A Fase 2 pode ser atingida de forma direta, sem que o projeto passe pela Fase 1. O
interessado no apoio de recursos do PIPE pode entrar diretamente com proposta de pesquisa
para a Fase 2 do programa, apresentando justificativa para a ndo necessidade da Fase 1.

Na Fase 3 do programa, espera-se que a pequena empresa realize o desenvolvimento
comercial e industrial dos produtos, baseados nos resultados das fases 1 e 2. Espera-se que
a Fase 3 seja realizada pela pequena empresa ou sob sua coordenacdo. Os recursos para a
Fase 3 devem ser obtidos pela empresa junto ao mercado ou outras agéncias de
financiamento a empresas.

O prazo médio esperado para andlise da proposta pela FAPESP para apoio € de
aproximadamente 120 dias.

Os itens financiaveis incluem:
e Material de Consumo;
e Material Permanente;
e Servicos de terceiros;
e Despesas de transporte e diarias no pais, quando necessarios para pesquisa de
campo;
Recursos para participacédo, com apresentacao de trabalho, em reunides cientificas;
e Bolsas de pesquisa (Bolsa de Pesquisa Pequenas Empresas e Bolsas do Programa de
Capacitacao Técnica);

O Pesquisador Responsavel pela proposta submetida no Programa PIPE deve:

e Possuir vinculo empregaticio ou associagdo formal com a pequena empresa.
Excepcionalmente a FAPESP podera aceitar que o pesquisador solicitante tenha
vinculo com instituicdo de pesquisa. Nestes casos a FAPESP exige comprovante da
autorizacao formal da instituicdo para a participacao no projeto;

e Dedicar pelo menos 24h semanais a execucao do projeto de pesquisa no caso de
projetos da Fase 2 e no caso de projetos da Fase 1;

e Estar em dia com a FAPESP na emissdo de pareceres e devolucdo de processo,
entrega de Relatorio Cientifico e Prestacdo de Contas;

A FAPESP s0 aceitara propostas nas quais a pequena empresa:
e Possua no maximo 100 empregados;
e Tenha sede no Estado de Séo Paulo e realize a pesquisa no Estado de Séao Paulo;

A pequena empresa pode ser constituida ap6s a aprovacdo do mérito da proposta para a
Fase I. Neste caso, a FAPESP s6 emite o Termo de Outorga (TO) ap6s a constituicao formal
da empresa.
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Um manual completo do Programa PIPE pode ser baixado de
http://www.fapesp.br/pdf/PIPE_0210.pdf.

As propostas de pesquisa para a Fase 1 ou Fase 2 Direta do programa sao avaliadas em
lotes, trés vezes ao ano. Os prazos finais para apresentagcédo de propostas para cada ciclo de
analise séo:

e Para o 1° Ciclo de Andlise: 27 de fevereiro;

e Para o 2° Ciclo de Andlise: 1° de julho;

e Para o 3° Ciclo de Andlise: 10 de outubro.

A proposta deve ser encaminhada pelo Pesquisador Responsavel e endossada pela pequena
empresa que o sedia. O roteiro para apresentacdo da proposta e os modelos de documentos
necessarios estédo disponiveis no sitio do programa na Internet
http://www.fapesp.br/materia/58/pipe/pipe.htm.

54.4.1.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:
e Micro e pequenas empresas;
e Com até 100 empregados;
e Sediadas no Estado de S&o Paulo

Caracteristicas:
e Financiamento ndo-reembolsavel
e Base Legal: Lei de Inovacao paulista;
e NA&o exige contrapartida da empresa

Projetos de Inovacao Tecnologica,

Itens financiaveis:
e Atividades de P&D;
e Despesas de custeio;
e Investimentos em equipamentos para P&D;

Prazo de execucao do projeto: de 9 (nove) meses para a Fase 1 e de 24 (vinte e quatro)
meses para a Fase 2..

Valor financiado:
e Até R$ 125 mil para a Fase 1 e até R$ 500 mil para a Fase 2;

Apresentacao de proposta:
e Roteiro sugerido e modelos de documentos necessarios no sitio do programa
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e Em 3 (trés) momentos, durante o ano

Sitio do programa na FAPESP: http://www.fapesp.br/materia/58/pipe/pipe.htm

5.4.5. Banco do Nordeste

5.4.5.1. Programa INOVACAO

O Programa INOVACAO ¢ um programa do Banco do Nordeste de financiamento
reembolsavel, segundo o banco, a taxas de juros atraentes em relagdo ao mercado bancario,
de abrangéncia regional, para apoiar o desenvolvimento ou aprimoramento significativo de
produtos, servicos e/ou processos, e com énfase na busca de um melhor posicionamento
competitivo, e novas oportunidades de mercado, em especial, promover o desenvolvimento
da industria regional de software e das empresas prestadoras de servigcos de Tecnologia da
Informacgédo e Comunicacéao (TIC), para empresa de qualquer porte.

Segundo o sitio do programa no Portal do Banco do Nordeste na Internet,
http://www.bnb.gov.br/content/aplicacao/produtos _e_servicos/programas_fne/gerados/inovac
ao.asp, para o setor de TIC, ele financia “a implantacdo, expansdo, modernizacao, reforma e
relocalizacdo de empresas desenvolvedoras de software e prestadoras de servicos de
tecnologia da informacao e comunicacao (TIC), contemplando:

e Investimentos em: transferéncia e absorcdo de tecnologias; desenvolvimento de
software; prestacdo de servicos de tecnologia da informacdo e comunicacao (TIC);
pesquisa, desenvolvimento e inovacao (P,D&l); avaliacdo e certificacédo; treinamento,
consultoria e outros servicos especializados; propriedade intelectual; marketing;
infraestrutura e apoio;

e Aquisicdo isolada de matérias-primas e insumos;

e Capital de giro associado ao investimento, exceto no setor rural;

e (Gastos com investimentos, assim como o custeio a eles vinculados ou néo, relativos as
exploracdes agropecudrias objetos de programas de difusédo tecnologica”,

A origem de recursos do programa € o Fundo Constitucional de Financiamento do Nordeste —
FNE.

O programa é dirigido a empresas brasileiras (pessoas juridicas e empresarios registrados na
junta comercial) e produtores rurais, cooperativas de produtores rurais, em créditos na
modalidade “a prépria” ou em créditos diretamente aos cooperados e associacfes de
produtores ou empresas e cooperativas nao-enquadradas no item anterior, em créditos

diretamente aos associados, desde que estes se enquadrem no primeiro item.

A forma de apoio desta linha é direta, ou seja, a operacdo € realizada diretamente com o
Banco do Nordeste. As taxas de juros sdo dependentes do tipo de operacao, sendo:
e Para operac0es rurais:
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— 5% a.a. para mini-produtores, suas cooperativas e associagoes.
— 6,75% a.a. para pequenos produtores, suas cooperativas e associacgoes.
— 7,25% a.a. para médios produtores, suas cooperativas e associagoes;
— 8,5% a.a. para grandes produtores, suas cooperativas e associagoes.
e Para os demais setores:
— 6,75% a.a. para microempresas;
- 8,25% a.a. para pequenas empresas;
— 9,5% a.a. para médias empresas;
— 10% a.a. para grandes empresas

A participacdo maxima do Banco do Nordeste pode chegar a 100% dos itens financiaveis e o
prazo total do financiamento é de até 15 anos. O valor minimo do financiamento pode chegar
a R$ 40 milh&es. As garantias do financiamento sdo definidas na andlise da operacao.

As solicitagbes de apoio financeiro deste programa devem ser encaminhadas diretamente ao
Banco do Nordeste por meio de Projeto de Financiamento ou de Proposta de Crédito.

5.45.1.1. Ficha Técnica

Publico Alvo:
e Qualquer porte de empresa,;

Caracteristicas:

e Financiamento de projetos de inovacao tecnologica

e Financiamento reembolsavel, a taxas de juros melhores que o comumente praticado no
mercado;

e Taxa de juros de 5% a.a. a 10% a.a., dependendo do tipo de operacdo e porte da
empresa,

e Operado diretamente pelo Banco do Nordeste;

e EXxige garantias

Projetos de Inovacao

Itens financiaveis:

Atividades de P&D;

Atividades de apoio a P&D;

Investimentos em transferéncia de tecnologia;
Capital de giro

Prazo de execucao do projeto: maximo nao estabelecido,
Valor financiado: até R$ 40 milhdes, dependendo do tipo de operacéo e porte da empresa;
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Apresentacao de proposta:
e Submissédo de Projeto de Financiamento ou de Proposta de Crédito.
e A qualquer tempo;

Sitio da linha de financiamento no Banco do Nordeste:
http://www.bnb.gov.br/content/aplicacao/produtos e servicos/programas fne/gerados/inovac

ao.asp
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6. Panorama da Inovacéo nas Empresas Brasileiras

6.1. Resumo dos resultados da Pesquisa PINTEC 2008 de Inovagdo nas Empresas
Brasileiras®

6.1.1. Aspectos conceituais e metodoldgicos da pesquisa

O IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica divulgou no final de Outubro de 2010,
os primeiros resultados da Pesquisa de Inovacdo Tecnoldgica - PINTEC 2008. Esta foi a 42
pesquisa realizada pelo IBGE®, focada no periodo de 2006 a 2008. A pesquisa contou com o
apoio da Financiadora de Estudos e Projetos - FINEP e do Ministério da Ciéncia e Tecnologia
— MCT.

O objetivo da PINTEC é fornecer informacfes para a construcdo de indicadores setoriais,
nacionais e regionais das atividades de inovacéo tecnoldgica nas empresas brasileiras, e de
indicadores nacionais das atividades de inovacédo tecnoldgica nas empresas de servicos
selecionados (edicdo, telecomunicacfes e informatica) e de Pesquisa e Desenvolvimento -
P&D, compativeis com as recomendagbes internacionais em termos conceitual e
metodologico.

A referéncia conceitual e a metodoldgica da PINTEC 2008 é baseada no Manual de Oslo, 32
Edicao, e, mais especificamente, no modelo da Community Innovation Survey — CIS versao
2008, proposto pela Oficina Estatistica da Comunidade Européia - Eurostat (Statistical Office
of the European Communities.

Foram pesquisadas amostras de empresas ativas ¢/ 10 ou mais pessoas ocupadas, nas
seguintes atividades:

e Industrias Extrativas;

e Industria de Transformacéo;

e Telecomunicacdes;

e Atividades de informatica e servicos selecionados

e Pesquisa e Desenvolvimento

Os temas abordados e os dados coletados na pesquisa seguiram a estrutura légica em
blocos do questionario, representada na Figura 6 apresentada a seguir.

% Este item foi integralmente elaborado, baseando-se no documento Pesquisa de Inovacdo Tecnoldgica 2008,
IBGE, Rio de Janeiro, 2010, disponivel em http://www.pintec.ibge.gov.br. Textos em italico significam extracao
sem qualquer alteracdo. Os gréficos ndo sofreram qualquer intervencdo do autor e sdo aqueles apresentados no
documento.

# 1a PINTEC, em 2000, 22 PINTEC, em 2003 e 32 PINTEC, em 2005.
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Fonte: extraido da Apresentacé@o da PINTEC 2008, IBGE.

Figura 6 — Estrutura do Questionario da pesquisa

O conceito de inovacéo, derivado do Manual de Oslo, 32 Edicdo, concentra-se na inovacéao de
produtos e processos (TPP), da 22 Edicdo, porém incorpora em Seu escopo a inovacao
organizacional e a de marketing. A 32 Edicdo do manual justifica a necessidade de expandir o
conceito de inovacao, incluindo as inovacbes ndo tecnoldgicas, pelo fato de que muita
inovagcdo no setor de servicos e na industria de transformacdo de baixa tecnologia nédo é
apreendida de maneira adequada pelo conceito de inovacdo tecnolégica de produto e

processo (TPP).
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Por este conceito, a inovacao de produto e processo é definida pela implementacdo de
produtos (bens ou servicos) ou processos, novos ou substancialmente aprimorados. A
implementacdo da inovagéo ocorre quando o produto é introduzido no mercado ou quando o
processo passa a ser operado pela empresa.

Segundo a PINTEC 2008, “a definicdo dos limites entre mudancas marginal e substancial é
estabelecida por cada empresa individualmente e, justamente por existirem consideraveis
dificuldades no entendimento e na aplicacdo do conceito de inovacao, foram apresentados as
empresas exemplos e contra-exemplos de inovacdo, para que elas pudessem tracar
analogias com o que realizaram no periodo em analise”.

E importante destacar que, para a PINTEC 2008, alinhada com o Manual de Oslo, 22 e 32
Edicdes, “a inovacao se refere a produto e/ou processo novo ou substancialmente aprimorado
para a empresa, nao sendo, necessariamente, novo para o0 mercado/setor de atuacao,
podendo ter sido desenvolvida pela empresa ou por outra empresa/ instituicdo. A PINTEC
distingue também a inovacdo para o mercado nacional, tanto para a inovacao de produto
como para a de processo”.

As empresas que implementaram inovacdes de produto e de processo informaram, para cada
uma destas duas categorias, o grau de novidade para o mercado (novo para a empresa, novo
para o mercado nacional e novo para o0 mercado mundial) e em termos técnicos
(aprimoramento de um ja existente e completamente novo para a empresa), bem como quem
desenvolveu a principal inovagao:

e Se principalmente a empresa;

e Se outra empresa do grupo;

e Se a empresa em cooperagdo com outras empresas ou institutos; ou

e Se outras empresas ou institutos.

A PINTEC 2008 também pesquisou sobre a existéncia de projetos de inovag¢do abandonados
antes de suas implementacdes ou incompletos ao final do periodo em analise. Todas as
empresas que afirmam ter inovado (em produto e/ou em processo) ou com projetos
incompletos ou abandonados, responderam a todos os blocos do questionario

As atividades que as empresas empreendem para inovar, segundo a PINTEC 2008 séo de
dois tipos:
e Pesquisa e Desenvolvimento - P&D (pesquisa basica, aplicada ou desenvolvimento
experimental); e
e Qutras atividades néo relacionadas com P&D, envolvendo a aquisicdo de bens,
servicos e conhecimentos externos.

Segundo a pesquisa, "a mensuracdo dos recursos alocados nestas atividades revela o
esforco empreendido para a inovacao de produto e processo e € um dos principais objetivos
das pesquisas de inovacdo. Como os registros sdo efetuados em valores monetarios, é
possivel a sua comparacdo entre setores e paises, podendo ser confrontados com outras
variaveis econdémicas (faturamento, custos, valor agregado, etc.)”.
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As categorias de atividades pesquisadas na PINTEC 2008 estédo alinhadas com as descritas
no Manual de Oslo, conforme Item 3.2 deste documento, e sao listadas a seguir:

1. Atividades internas de P&D - compreende o trabalho criativo, empreendido de forma
sistematica, com o objetivo de aumentar o acervo de conhecimentos e o uso destes
conhecimentos para desenvolver novas aplicagdes, tais como produtos ou processos
novos ou substancialmente aprimorados;

2. Aquisicao externa de P&D - compreende as atividades descritas acima, realizadas por
outra organizacao (empresas ou instituicées tecnoldgicas) e adquiridas pela empresa;

3. Aquisicdo de outros conhecimentos externos - compreende os acordos de
transferéncia de tecnologia originados da compra de licenca de direitos de exploracao
de patentes e uso de marcas, aquisicdo de know-how e outros tipos de conhecimentos
técnico-cientificos de terceiros, para que a empresa desenvolva ou implemente
inovagoes;

4. Aquisicéo de software - compreende a aquisicdo de software (de desenho, engenharia,
de processamento e transmissdo de dados, voz, graficos, videos, para automatizacédo
de processos, etc.), especificamente comprados para a implementacao de produtos ou
processos novos ou substancialmente aprimorados. N&o inclui aqueles registrados em
atividades internas de P&D;

5. Aquisicdo de maquinas e equipamentos - compreende a aquisicdo de maquinas,
equipamentos, hardware, especificamente comprados para a implementacdo de
produtos ou processos novos ou substancialmente aprimorados;

6. Treinamento - compreende o treinamento orientado ao desenvolvimento de
produtos/processos novos ou substancialmente aprimorados e relacionados as
atividades inovativas da empresa, podendo incluir aquisicdo de servicos técnicos
especializados externos;

7. Introducdo das inovacdes tecnologicas no mercado - compreende as atividades de
comercializacdo, diretamente ligadas ao lancamento de produto novo ou aperfeicoado,
podendo incluir: pesquisa de mercado, teste de mercado e publicidade para o
lancamento. Exclui a construcdo de redes de distribuicho de mercado para as
inovacgoes; e

8. Projeto industrial e outras preparacdes técnicas para a producao e distribuicao - refere-
se aos procedimentos e preparacOes técnicas para efetivar a implementacdo de
inovacgdes de produto ou processo.

Em Fontes de Financiamento, as empresas informaram a estrutura de financiamento dos
gastos realizados nas atividades inovativas, distinguindo as fontes utilizadas no financiamento
das atividades de P&D (inclusive a aquisi¢cao externa) das demais atividades. As fontes
de financiamento foram separadas em:

e Proprias e

e De terceiros (privado e publico)

Em Impactos das Inovacdes, a PINTEC 2008 buscou identificar os impactos associados ao
produto (melhorar a qualidade ou ampliar a gama de produtos ofertados), ao mercado
(manter ou ampliar a participacdo da empresa no mercado, abrir novos mercados), ao
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processo (aumentar a flexibilidade ou a capacidade produtiva, reduzir custos), aos aspectos
relacionados ao meio ambiente, & saude e seguranga, e ao enquadramento em
regulamentacdes e normas. Outra medida do impacto das inovacdes utilizada foi a proporgao
das vendas internas e das exportacbes, de 2008, atribuidas aos produtos novos ou
substancialmente aprimorados introduzidos no mercado durante o periodo em anélise.

Em Fontes de Informagdo, as empresas informaram de onde obtiveram inspiragdo e
orientacdo para os seus projetos de inovacao de uma variedade de fontes de informacéao.
Segundo a PINTEC 2008. “...no processo de inovacdo tecnoldgica, as empresas podem
desenvolver atividades que produzam novos conhecimentos (P&D) ou utilizar conhecimentos
cientifico e tecnoldgico, incorporados nas patentes, maquinas e equipamentos, artigos
especializados, softwares, etc. Neste processo, as empresas utilizam informacfes de uma

variedade de fontes e a sua habilidade para inovar, certamente, é influenciada por sua
capacidade de absorver e combinar tais informacdes”.

Em Relagbes de Cooperagédo para Inovagao, a PINTEC 2008 levantou a intensidade da
cooperacao para inovacdo, definida como a participacdo ativa da empresa em projetos
conjuntos de P&D e outros projetos de inovagdo com outra organizacdo (empresa ou
instituicdo), o que ndo implica, necessariamente, que as partes envolvidas obtenham
beneficios comerciais imediatos. A simples contratacdo de servicos de outra organizacao,
sem a sua colaboracao ativa, ndo € considerada cooperacgao.

As questbes focando a cooperacdo para inovacao, presentes na PINTEC, buscaram
identificar as relagdes entre um amplo conjunto de atores que, interligado por canais de troca
de conhecimento e/ou articulados em redes, formam o que se denomina Sistema Nacional de
Inovacdo - SNI. A pesquisa identificou os parceiros das empresas nos projetos de
cooperacao, o objeto desta e a sua localizacdo (mesmo estado, outros estados, Mercosul,
Estados Unidos, Europa, outros paises).

Em Apoio do Governo para atividades inovativas, a pesquisa englobou financiamentos,
incentivos fiscais, subvencdes, participacdo em programas publicos voltados para o0s
desenvolvimentos tecnoldgico e cientifico, entre outras. Além das perguntas qualitativas, que
permitiram conhecer o tipo de empresa (em termos de tamanho e setor de atuacdo) e
freqUéncia de uso de programas de apoio as atividades inovativas das empresas industriais,
disponibilizados pelas instituicdes publicas, existe uma variavel de informacéo quantitativa do

percentual de financiamento concedido pelo governo para as atividades de P&D e para o
conjunto das demais atividades inovativas. Estas informacdes se complementam e

séo relevantes para o desenho, implementacéo e avaliacao de politicas.

Em Patentes e outros Métodos de Protecdo, a PINTEC 2008 perguntou sobre o método
formal (patente, marca registrada, registro de design, copyright) e estratégico (segredo
industrial, complexidade do desenho, vantagens de tempo sobre o0s concorrentes, etc.)
empregados pelas empresas. Elas também informaram se solicitaram depdsitos de patentes
de 2006 a 2008, seja no Brasil, seja no exterior.
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Em Problemas e Obstaculos a Inovacao. o objetivo era identificar os motivos pelos quais a
empresa nédo desenvolveu atividades inovativas ou ndo obteve os resultados esperados. Se a
empresa ndo inovou no periodo de referéncia da pesquisa, ela informou que ndo o

fez devido:

e As inovacgdes prévias;

e As condicbes do mercado, ou seja, uma deficiéncia de demanda (agregada e/ ou
setorial) ou uma estrutura de oferta (concorrencial ou capacidade instalada) que
desestimulou a inovacao; ou

e Outros problemas e obstaculos que englobam uma lista de fatores macro e
microecondmicos.

As empresas com inovagdo também informaram se encontraram dificuldades ou obstaculos
gue tornaram mais lenta a implementacdo de determinados projetos ou que o0s tenham
inviabilizado.

Para as empresas que declararam ter encontrado problemas, € apresentada a lista de fatores
gue podem ter prejudicado as suas atividades inovativas, e solicitou-se que a empresa
informe a importancia de cada um deles. Na lista, apareciam fatores de natureza econdémica
(custos, riscos e fontes de financiamento apropriadas), problemas internos a empresa (rigidez
organizacional), deficiéncias técnicas (escassez de servicos técnicos externos adequados,
falta de pessoal qualificado), problemas de informacéo (falta de informacdes sobre tecnologia
e sobre os mercados), problemas com o Sistema Nacional de Inovacdo (escassas
possibilidades de cooperacdo com outras empresas/instituicbes) e problemas de regulacao
(dificuldade para se adequar a padrbes, normas e regulamentacdes).

Em Inovacbes Organizacionais e de Marketing, com sugere o Manual Oslo, 32 Edicéo, a
PINTEC adotou como conceito de “inovagao organizacional” a implementagdo de um novo
método organizacional nas praticas de negdcios da empresa, na organizacdo do seu local de
trabalho ou em suas relacfes externas, visando melhorar o uso do conhecimento, a eficiéncia
dos fluxos de trabalho ou a qualidade dos bens ou servicos. Ela é resultado de decisdes
estratégicas tomadas pela direcdo e deve constituir novidade organizativa para a empresa.

Especificamente, indagou-se a empresa se ela implementou:

e Novas técnicas de gestdo para melhorar rotinas e praticas de trabalho, assim como o
uso e a troca de informacgdes, de conhecimento e habilidades dentro da empresa;

e Novas técnicas de gestdo ambiental,

e Novos métodos de organizacdo do trabalho para melhor distribuir responsabilidades e
poder de deciséo; e

e Mudancas significativas nas relacbes com outras empresas ou instituicbes sem fins
lucrativos.

A “Inovacado de Marketing”, € considerada como a implementacdo de um novo método de
marketing com mudancas significativas na concepcédo do produto ou em sua embalagem
(desde que nado afetem suas caracteristicas funcionais ou de uso), no posicionamento do
produto, em sua promocdo ou nha fixacdo de precos, visando melhor responder as
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necessidades dos clientes, abrir novos mercados ou a reposicionar o produto no mercado
para incrementar as vendas. As novas estratégias ou conceitos de marketing devem diferir
significativamente daqueles utilizados previamente pela empresa.

Especificamente, indagou-se a empresa se ela implementou:
e Mudangas significativas nos conceitos/estratégias de marketing; e
e Mudancas significativas na estética, desenho ou outras mudancgas subjetivas em pelo
menos um dos produtos.

6.1.2. Andlise e interpretacdo dos resultados da pesquisa

6.1.2.1. Inovacédo de produto e processo

A analise da PINTEC 2008, segundo o IBGE, abrangeu o universo de empresas com dez ou
mais pessoas ocupadas na induastria, nos servicos selecionados e no setor de P&D,
totalizando cerca de 106,8 mil empresas, sendo que, deste total, cerca de 41,3 mil
implementaram produto e/ou processo novo ou substancialmente aprimorado, no periodo de
2006 a 2008. A PINTEC 2005 abrangeu cerca de 95,3 mil, portanto, o universo de empresas
cresceu, porém o numero de empresas inovadoras aumentou em maior ritmo, pois era de
32,8 mil em 2005, o que provocou 0 aumento da taxa de inovacao, de 34,4% no periodo
2003-2005 para 38,6% de 2006 a 2008.

Essa taxa de inovacdo geral no periodo apresenta, segundo a pesquisa, diferencas
significativas entre os setores considerados, como mostram os dados do Grafico 1. O
percentual de empresas industriais inovadoras foi de 38,1%, inferior ao observado nos
setores selecionados de servicos, percentual de 46,2%, que, segundo a pesquisa, pode ser
explicado pelo fato deste ultimo englobar atividades de alta intensidade tecnologica e em
conhecimento, como telecomunicac¢@es e informatica. O setor de P&D apresentou percentual
de 97,5% das empresas pesquisadas, um percentual alto, como esperado, pois s&o
empresas com atividade intensiva em P&D e naturalmente inovadoras em produto e/ou
processo”.

As estratégias de inovacao adotadas pelos setores mostram, segundo a pesquisa, que “em
todos prevalece o padrdo de realizar a inovacdo primordialmente em produto e processo,
embora com importancia diferenciada: 16,8% das empresas na industria, 22,2% nos servicos
e 70,0% no setor de P&D. No entanto, ha distingbes na segunda colocacdo do tipo de
inovacdo, pois nha industria sobressai a inovacdo sO0 de processo (15,3%), enquanto nos
servicos selecionados e em P&D, prevalece a inovacdo sé de produto (15,3% e 15,0%,
respectivamente)”.
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Grafico 1 - Participacédo percentual do nimero de empresas que implementaram inovacgoes,
por atividades da indUstria, dos servigcos selecionados e de P&D,
segundo o tipo de inovagao Brasil - periodo 2006-2008
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Fonte: IBGE, Dirstora de Pesquisas, COMRRENAcs de Indistra, Pesqulsa de Inovacao
Tacnologlca 2004,

A andlise da taxa de inovacdo segundo o referencial de mercado mostra, segundo a
pesquisa, que embora 22,9% das empresas industriais tenham inovado em produto, apenas
4,1% implementaram produto novo ou substancialmente aperfeicoado para o mercado
nacional, como mostra o Gréfico 2.

Segundo a pesquisa, has empresas de servicos selecionados, a relacdo € semelhante, pois
37,4% inovaram em produto, porém somente 9,1% realizaram inovacdo de produto para o
mercado nacional. A analise da inovacdo de processo mostrou percentuais ainda menores,
na comparacdo do total de empresas inovadoras com aquelas que realizaram inovagao para
o setor no Brasil:

e naindustria, de 32,1% para 2,3%, respectivamente;e

e nos servicos selecionados, de 30,9% para 2,8%, respectivamente.

Dadas as especificidades do setor de P&D, observa-se maior intensidade de inovacdo de
produto para o mercado nacional, com o percentual de 72,5% das empresas, enquanto o total
de inovadoras em produto foi de 85%, bem como de inovag¢des de processo para 0 setor no
Pais, percentual de 60,0% das empresas, enquanto o total de inovadoras em processo foi de
82,5%.
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Grafico 2 - Taxa de inovacédo de produto e processo, por atividades da indUstria,dos servigos
selecionados e de P&D, segundo o referencial dainovagéo Brasil — periodo 2006-2008
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Fonte: |IBGE, Direforla de Pesquisas, Coordenacan de Indlsirda, Pesquisa de Inovagio
Tecnoldglca J004.

6.1.2.2. Atividades inovativas

De acordo com a avaliacdo qualitativa das empresas em relacdo as atividades inovativas
empreendidas para viabilizar a inovacéo, a pesquisa apresentou dados reforcam o quadro ja
mostrado nas pesquisas anteriores, por exemplo, na PINTEC 2005. Em 2005, 80,6% do total
das empresas inovadoras pertencentes ao ambito da pesquisa, consideraram a atividade de
aquisicdo de maquinas e equipamentos como relevante para desenvolver suas inovacoes,
enquanto em 2008 este percentual foi de 77,7%. Em seguida, aparece o treinamento, com
percentual de 59,7% em 2005 enquanto de 59,9% em 2008, atividade complementar a
primeira. Segundo a pesquisa, tal fato indica que se mantém o padréo de inova¢édo baseado
no acesso ao conhecimento tecnoldgico, através da incorporacdo de maquinas e
equipamentos. Também merece destaque o crescimento do percentual de empresas que
consideraram a aquisi¢cao de software como relevante: 16,6% no periodo 2003-2005 contra
26,5% em 2006-2008.
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Tomando como base a atribuicéo feita pelas empresas de importancia alta ou média para as
atividades inovativas, segundo a pesquisa, ‘realmente a aquisicdo de maquinas e
equipamentos continua sendo a mais relevante tanto para a industria (78,1%) quanto para 0s
servicos selecionados (72,3%). E, em contraposi¢céo, aparece como menos importante para
ambas, a atividade de aquisicdo externa de P&D (4,1% para a industria e 5,7% para servigos
selecionados)”, como pode ser observado no Grafico 3.

Grafico 3 - Importancia das atividades inovativas realizadas, por atividades da industria,
dos servicos selecionados e de P&D Brasil - 2006-2008
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Na induastria, segundo a pesquisa, o0 destaque foram as duas atividades complementares a
compra de bens de capital, o treinamento (59,4%) e o projeto industrial (37,0%), enquanto
nos servicos selecionados foram o treinamento (66,6%) e a aquisicao de software (54,8%).
Nas atividades de P&D, como era esperado, 100% das empresas creditaram relevancia as
atividades internas de P&D, uma vez que esta é a atividade fim primordial exercida pelas
mesmas. Em seguida, segundo a pesquisa, aparecem maquinas e equipamentos (56,4%) e
treinamento (51,3%).

Além da analise qualitativa das atividades inovativas, a pesquisa destaca a importancia de se
avaliar o dispéndio realizado pelas empresas nas mesmas. Segundo o relatério, na PINTEC
2005, considerando a totalidade de empresas que faziam parte do ambito da pesquisa, o
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dispéndio em atividades inovativas, foi em torno de R$ 41,3 bilhdes e nas atividades internas
de P&D, R$ 10,4 bilhdes. Na PINTEC 2008, o total gasto pelas empresas pertencentes as
atividades que integram a pesquisa totalizou investimento de cerca de R$ 54,1 bilhdes em
atividades inovativas e R$ 15,2 bilhdes em atividades internas de P&D.

Considerando a relacdo dos gastos nas atividades inovativas sobre a receita liquida de
vendas das empresas, a PINTEC 2008 mostra que houve estabilidade em relacdo ao
percentual da PINTEC 2005: passando de 3,0% em 2005 para 2,9% em 2008. No entanto, se
considerados o0s gastos nas atividades internas de P&D, observa-se ligeiro aumento na
proporcédo em relagéo a receita, de 0,77% em 2005 para 0,80% em 2008.

Em 2008, segundo a pesquisa, “enquanto a industria investiu 2,5% do seu faturamento no
total das atividades inovativas, as empresas das atividades dos servigcos selecionados
despenderam 4,2% e as de P&D, 71,1% do total de recursos efetivamente disponiveis”.

Na industria, a aquisicdo de maquinas e equipamentos se sobressaiu como a atividade mais
importante na estrutura dos gastos realizados com inovac¢des, com total de dispéndio de
1,25% sobre o faturamento, mostrado no Grafico 4. Esta tendéncia, segundo o IBGE, ja era
observada em todas as outras pesquisas realizadas. Em seguida, sobressaem os dispéndios
em P&D interno (0,62%) e, posteriormente, aqueles realizados com o projeto industrial e
outras preparacgoes técnicas (0,23%).
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Grafico 4 — Dispéndio nas atividades inovativas como percentual da receita liquida de vendas, por
atividades da industria, e dos servigos selecionados e de P&D - Brasil — 2008
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Fonte: IBGE, Diratora de Pesquisas, Coordenacao de Indlsina, Pesqulsa de Inovagio
Tecnologica 2004,

Nos servicos selecionados, segundo a pesquisa, as duas primeiras posicbes sao
semelhantes as da industria, porém com percentuais de gasto sobre receita superiores:
1,53% em maquinas e equipamentos e 0,93% nas atividades internas de P&D. No entanto, na
terceira posicao estdo os gastos com aquisicédo de software (0,68%).

Por fim, no setor de P&D, segundo a pesquisa, se sobressaiu com grande diferenca em
relacdo as demais atividades, o dispéndio em atividades internas de P&D (66,7%), seguida
por aquisicdo de maquinas e equipamentos (2,83%) e aquisicdo externa de P&D (0,88%).

Na andlise por nivel de qualificacdo, segundo a pesquisa, observa-se que pouco mais de
60,0% das pessoas que trabalhavam com as atividades de P&D possuiam nivel superior,
47,8% eram graduadas e 14,0% poés-graduadas, conforme Grafico 5. Nas atividades de
servicos selecionados, 71,0% das pessoas ocupadas em P&D possuiam graduacao,
enquanto na industria este percentual era de 51,7%. Nas atividades da industria, o percentual
de pdés-graduados € de 9,1% contra 8,1% nos servicos selecionados.
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Grafico 5 - Pessoas ocupadas nas atividades de P&D, por atividades da indudstria, dos servigos
selecionados e de P&D, segundo o nivel de qualificacdo Brasil - 2008
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Tecnologica 2004,

No setor de P&D observa-se, segundo a pesquisa, “certa homogeneidade na divisdo do
pessoal ocupado em P&D entre os niveis de qualificacdo, o que leva a percentuais inferiores
de participacéo do nivel superior no total do setor de P&D daqueles apresentados na industria
e nos servicos selecionados. Isto decorre do fato de que nas empresas de P&D, esta € a
atividade principal, correspondendo, em muitos casos, a empresa como um todo, logo as
pessoas ocupadas nesta atividade dizem respeito a quase totalidade do pessoal ocupado na
empresa, tendo um carater mais heterogéneo, em termos de nivel de qualificacdo, do que o
investigado nos outros setores”.

6.1.2.3. Principal responsavel pelo desenvolvimento da inovacao

Verificou-se, segundo a PINTEC 2008, como nas pesquisas anteriores, uma grande diferenca
entre o principal responsavel pelo desenvolvimento da principal inovacdo de produto, com
predominancia da empresa e da inovacao de processo, com predominancia de outra empresa
ou instituto. Segundo a pesquisa, isso reforca o papel da tecnologia incorporada em bens de
capital para a inovacao de processo.
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Analisando o caso das empresas industriais, segundo a pesquisa, 0 principal responsavel
pela inovagdo de produto foi a propria empresa na grande maioria (84,2%) dos casos e de
processo, outras empresas ou institutos como agente mais expressivo (83,4%). Nos servigos
selecionados, a relacdo é semelhante. Segundo a pesquisa, o principal responsavel pela
inovacdo de produto também foi a prépria empresa (86,7% do total), e pela inovacédo de
processo, outras empresas ou institutos se destacam (65,1% do total).

As empresas de P&D sao excecdes nesse comportamento, segundo a pesquisa, pois a
prépria empresa, obviamente, se destaca como principal responsavel pela inovacdo de
produto (55,9%) e de processo (39,4%). Elas também expressam o0s mais elevados
percentuais de arranjos de cooperacdo com outras empresas ou institutos, tanto no
desenvolvimento da principal inovacéo de produto (44,1%) quanto no de processo (27,3%).

6.1.2.4. Fontes de informacéao e relacdes de cooperacéao

O conhecimento das fontes de informacé&o utilizadas pela empresa para realizar 0 processo
de inovacdo €, segundo a pesquisa, “‘de grande utilidade, uma vez que permite entender
como surgiu a idéia inicial do projeto, bem como a origem das outras idéias que se somaram
durante o desenvolvimento do mesmo, viabilizando-o. A empresa podera partir de uma fonte
propria e/ou buscar informacdes externas, dependendo da estratégia de inovacao
implementada e da capacidade da mesma de absorver e combinar tais informacgdes”.

Para compreender a origem das principais fontes utilizadas pelas empresas, a pesquisa
apurou a proporcdo de empresas que apontaram importancia alta ou meédia para cada
categoria de fonte de informacédo apresentada no questionario da pesquisa, resumida no
Grafico 6 a seguir.

Na industria, as cinco principais fontes de informacéao utilizadas, segundo a pesquisa, foram:
¢ “Redes de informacéao informatizadas” (68,8%);
e “Clientes” (68,2%);
e “Fornecedores” (65,7%);
e “Areas internas a empresa” (61,5%); e
e “Feiras e exposicoes” (55,6%).

Como destaque, a principal fonte de informacdo foram as “Redes de informacao
informatizada (Internet)”. Outro destaque foi a queda de importancia das areas internas a
empresa como fonte de informacdo, que era a principal fonte apontadas em todas as
pesquisas anteriores. Isso pode significar, segundo a pesquisa, um novo padrdo de obtencao
de informacdes para realizar a inovacéo por parte das empresas industriais, com a Internet e
outras fontes externas a empresa sendo preponderantes as internas.
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Grafico 6 - Fontes de informacéo parainovacéo, por atividades da industria,
dos servigos selecionados e de P&D Brasil - periodo 2006-2008

RS 02 INTOMMSGOES S 24
Informatlzadss BB
Felras e exposighes a2
558
Conferénclas, ancontros
publicacdes especizlizadss 33,8 '
Institulgoses de tastes T a1.e
Centros de capacitagdo a5
profissional of
Instiuto de pesquisa ou ;F‘H
Ccentros lecnolgicos 125!

Universidades ou outros %m,:
CEnlros e ensing supaHor 124

Empresas de consullona . e

41,0
Concorrenies l‘.;:Iil
o ;5
Formecedores 1.5
B5.7
Outra 0.5
EMPrass &0 Qrupo a
Outras draas da empresa B s
Departamanto da P&D
_ﬁ.ﬂ ag
B inaustria Semigos saleclonados B ezo

Fonte: IBGE, Diretorla de Pesquisas, Coordenagso de Indstrs, Pasquisa de INovagao
Tacnologlca 2000,

O uso da internet como fonte do processo inovativo € também mostrado na Tabela 8, linha
“‘Redes de Informacéao Informatizadas”. Nos setores de servicos selecionados, ela foi utilizada
por 78,7% das empresas, caracterizando-se como importante propulsor da inovag¢ao. No setor
industrial, o percentual foi menor (68,8%), porém é a primeira vez em todas as edicfes da
PINTEC que essa fonte é apontada como a mais relevante.
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Tabela 8 - Fontes de Informac&o do Processo Inovativo, em %, segundo a PINTEC 2008

Fontes de Informagao: Induistria Servigo P&D
; e ; =7 Q
Redes de informagdes informatizadas 68,8 { 3,; / 84,6
Clientes 68,2 69,3 76,9
Fornecedores 65,7 55,0 61,5
Outras areas da empresa 61,5 73,5 48,7
Feiras e exposicdes 55 ,6 43,6 69,2
Concorrentes ‘ 41,0
47 4 50,1
Conferéncias, encontros e publicacdes especializadas 33,9 467 9 2 3
' ’
Empresas de consultoria 219 32,6 38,5
Centros de capacitacéo profissional 215 24,4 35,9
Instituicdes de testes 21,0 19,1 41,0
Universidades ou outros centros de ensino superior 13,4 22,4 87 2
’

Instituto de pesquisa ou centros tecnolégicos 12,0 16,1

74,4
Departamento de P&D 9,0 14,4 1 00

| Outra empresa do grupo 8,3 10,7 20,5

Fonte: Extraida da Apresentacdo PINTEC 2008, IBGE

O setor de P&D, por sua vez, tem uma estrutura bastante diferenciada dos demais referente a
utilizacdo de fontes de informacédo, segundo a pesquisa, com todas as empresas informando
terem usado de forma relevante as idéias provenientes do seu préprio departamento de P&D.
Em seguida, aparecem com importancia alta ou média:

e “Conferéncias, encontros e publicacOes especializadas” (92,3%);

e “Universidades ou outros centros de ensino superior” (87,2%); e

e “Redes de informacéao informatizadas” (84,6%).

As relacBes de cooperacado estabelecidas para o desenvolvimento das inovacdes, segundo a
pesquisa, também contribuem para um melhor entendimento da interacdo entre os diversos
agentes pertencentes ao sistema nacional de inovacdo, e podendo estimular o fluxo de
informacdes, promovendo o aprendizado e a difusdo de novas tecnologias.

Do total de 41,3 mil empresas inovadoras, 10,4%, segundo a pesquisa, “estabeleceram algum
tipo de pratica cooperativa com outras organizacdes para inovar em produto e/ ou processo

de 2006 a 2008, o gue indica crescimento em relacdo a PINTEC 2005, quando o percentual
foi de 8,5%".
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Na atribuicdo de alta ou média importancia dada as empresas ou instituicdes com as quais
realizaram articulagcbes cooperativas, segundo a pesquisa, contata-se que 0s setores de
industria e de servigos selecionados atribuiram maior relevancia as relacdes de cooperacdo
estabelecidas com os “Fornecedores” (65,3% e 55,2%, respectivamente) e “Clientes ou
consumidores” (45,3% e 49,8%, respectivamente), conforme Gréfico 7. Isto, segundo a
pesquisa, € um cendrio semelhante ao observado nas pesquisas anteriores.

O Anexo Ill mostra a participacdo das empresas com relagbes de cooperacdo com outras
organizacdes no total das empresas que implementaram inovacgfes, por atividades, extraida
da PINTEC 2008

Ja as empresas do setor de P&D identificaram, sobretudo, as “Universidades e institutos de
pesquisa” (97,2%) como principal parceiro para cooperar, indicando, segundo a pesquisa, um
aumento no percentual observado na PINTEC 2005, de 85,4%.

Grafico 7 - Importancia dos parceiros das relagdes de cooperacao, por atividades da indUstria, dos
servicos selecionados e de P&D Brasil - periodo 2006-2008
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6.1.2.5. Impactos dainovacao

Os ganhos de competitividade que a inovacdo pode trazer, segundo a pesquisa, Sao
importantes estimulos para a implementacdo de produtos e/ou processos novos ou
substancialmente aprimorados pela empresa. Segundo o IBGE, a PINTEC 2008 procurou
investigar, junto as empresas, esses possiveis resultados, com efeitos diretos ou indiretos
sobre a competitividade das mesmas.
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Do total de empresas inovadoras, de 2006 a 2008, segundo a pesquisa, a propor¢céo que
declarou ter obtido algum tipo de impacto relevante (alto ou médio) com a inovacédo foi de
88,4% na industria, 86,8% nos servicos selecionados e 100% no setor de P&D,
respectivamente.

Dessa forma, o Grafico 8 mostra a freqiéncia com que os impactos da inovacao foram
apontados pelas empresas como tendo importancia alta ou média.

Grafico 8 - Impactos das inovacdes apontados pelas empresas, por atividades da indUstria,dos servicos
selecionados e de P&D - Brasil - periodo 2006-2008
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6.1.2.6. Apoio do governo

Segundo o relatorio do IBGE, o bloco Apoio do governo da PINTEC 2008 foi reestruturado em
relacdo as outras PINTEC, de forma a retratar de maneira mais eficiente 0os novos
instrumentos de politica adotados no Brasil no periodo recente e permitir analisar
separadamente cada um deles.
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Comparando o percentual de empresas inovadoras que utilizaram ao menos um instrumento
de apoio governamental de 2003 a 2005 com o resultado observado no periodo 2006-2008,
segundo a pesquisa, conclui-se que houve aumento nessa participacao: de 18,8% para
22,3%. Assim, atingiu-se cerca de 9,2 mil empresas que utilizaram algum incentivo publico
federal para inovar de 2006 a 2008.

Entre as empresas industriais inovadoras, segundo a pesquisa, 22,8% obtiveram ao menos
um beneficio do governo para desenvolver suas inovagfes de produto e/ ou processo de
2006 a 2008, conforme mostrado no Grafico 9. Esta propor¢do cresce com o tamanho da
empresa, sendo 22,2% das que apresentam entre 10 e 99 pessoas ocupadas, 23,7% das que
apresentam entre 100 e 499 pessoas ocupadas e atinge 36,8% nas empresas com 500 ou
mais pessoas ocupadas. Isto mostra que, relativamente, as grandes empresas foram mais
beneficiadas nos programas governamentais que as empresas menores..

O principal instrumento utilizado pelas empresas inovadoras da industria, segundo a
pesquisa, foi o financiamento para compra de maquinas e equipamentos, com 14,2%, e 0s
menos utilizados foram o recém-criado instrumento de subvencdo econbémica, 0,5% e o
financiamento a projetos de P&D e inovacao tecnolégica em parceria com universidades ou
institutos de pesquisa, 0,8%. Em relacdo aos incentivos fiscais regulamentados pela Lei de
Informatica, Lei de inovacdo federal e Capitulo Ill da Lei n° 11.196, observa-se que 0O
percentual de empresas industriais inovadoras que se utilizaram destes beneficios foi de
1,1%. Se for considerado o porte das empresas com 500 ou mais pessoas ocupadas, esse
percentual sobe para 16,2%.
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Grafico 9 - Participacdo das empresas inovadoras que usaram programas do governo, por faixas de

pessoal ocupado - Brasil - periodo 2006-2008
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6.1.2.7. Métodos de protecédo

Segundo o relatério do IBGE, as empresas podem utilizar diferentes métodos para proteger
suas inovagdes e prolongar, assim, os beneficios obtidos com as mesmas. Na PINTEC, sdo
considerados tanto os métodos de protecdo legais, como as patentes, quanto os métodos
estratégicos, por exemplo, segredo industrial e tempo de lideranca sobre os competidores.

De 2006 a 2008, 34,0% das empresas inovadoras, segundo a pesquisa, informaram que
utilizam algum destes métodos para proteger suas inovagbes, mostrando aumento em
relacdo a PINTEC 2005, percentual de 29,8%. Na PINTEC 2008, as empresas dos servigos
selecionados, percentual de 44,2%, apresentaram taxa superior as industriais, percentual de
33,2%, indicando que adotaram de forma mais expressiva 0S mecanismos de protecao.
Porém, o maior destaque foi o segmento de P&D, em que 74,4% das empresas buscaram se
proteger utilizando métodos formais e/ou estratégicos.

As principais estratégias de protecdo adotadas no setor de P&D, segundo a pesquisa, “se
diferenciaram significativamente daquelas usadas pela industria e servicos selecionados”,
como mostra o Grafico 10. Segundo a pesquisa, iSSO ocorreu porque as patentes (de
invencéo, de modelo de utilidade e registro de desenho industrial) se destacaram como sendo
usadas por 61,5% das empresas de P&D, enquanto somente 9,1% das empresas industriais
e 5,2% das empresas dos servicos selecionados, usaram esse mecanismo. Nestes setores, 0
principal destaque na protecédo das inovacdes de produto e/ou processo continuou sendo as
marcas (24,3% na industria e 34,1% nos servi¢os), padrdo que, segundo a pesquisa, ja era
observado nas pesquisas anteriores.

Gréfico 10 - Participacdo das empresas que usaram métodos de protecéo no total das que
implementaram inovac8es, por atividades da indastria, dos servicos selecionados e de P&D Brasil -
periodo 2006-2008

Tempo oa lderanga sobre

s competidoras . 20 Lot

Segredo Industral 87 £.3 a0

Complexidads no desanho 1.8 4.0 .7
Outros 45 183 k3.8
Marcas 24,3 341 386
Palentes 01 B2 61,5
]
Indusira Servipos seleclonados P&D
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Tecnoldglca 2008
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6.1.2.8. Problemas e obstaculos

Segundo o relatério do IBGE, a analise dos motivos pelos quais as empresas ndo inovam e
dos obstaculos que elas encontram no desenvolvimento das suas atividades inovativas pode
oferecer informagdes valiosas para a formulacdo de politicas que visem a promover a
inovagao.

Em relacdo as empresas que implementaram inovagfes de produto e/ou processo, segundo a
pesquisa, a propor¢cdo de empresas que disseram ter tido ao menos um problema ou
obstaculo relevante (alta ou média importancia) foi de 49,8%, o que indica crescimento em
relacdo a 2005, percentual de 35,2%. No periodo de 2006 a 2008, essa proporcao foi de 49%
das empresas industriais, 54% das empresas dos servi¢os selecionados e 79% das empresas
de P&D.

Analisando o Gréfico 11 em que as empresas apontaram importancia alta ou média em cada
categoria de problemas, segundo a pesquisa, percebe-se que, nos trés setores considerados
(industria, servicos selecionados e P&D), os quatro obstaculos principais foram 0os mesmos,
s6 alterando o posicionamento e a dimensdo dos mesmos. Desses, trés sdo de ordem
econdmica (elevados custos da inovacdo, riscos econdmicos excessivos e escassez de
fontes de financiamento) e um é de natureza interna a empresa (falta de pessoal qualificado).

Gréfico 11 - Problemas e obstaculos apontados pelas empresas que implementaram inovacdes, por
atividades da industria, dos servicos selecionados e de P&D - Brasil - periodo 2006-2008
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Nos dados do Grafico 12, é possivel observar os problemas apontados pelas empresas para
ndo inovar de acordo com sua classificagdo na inddstria ou nos servigos selecionados. O fator
mais mencionado em ambos, segundo a pesquisa, foi o das condicbes de mercado
encontradas no periodo, apontado por 56% das empresas ndo inovadoras da industria e por
60% daquelas pertencentes aos servigos selecionados.

Grafico 12- Razbes apontadas para ndo inovar, segundo atividades selecionadas da indUstria e dos
servigos Brasil - periodo 2006-2008
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Fonle: |IBGE, Diretorla de Pesquisas, Coordenacso de Indusida, Pesqulsa de Inovagio
Tecnoddgica 2008

6.1.2.9. Inovacdo organizacional e de marketing

Segunda o relatério do IBGE, a partir da PINTEC 2008, a inovacdo também pode ser
analisada segundo um conceito mais amplo, que incorpore inovacdes ndo tecnoldgicas.
Assim, segundo a pesquisa, considera-se que a implementacao de novidades organizacionais
pode melhorar o uso do conhecimento, a eficiéncia dos fluxos de trabalho ou a qualidade dos
bens ou servicos para as empresas, enquanto inovacfes de marketing podem melhorar a
capacidade da empresa de responder as necessidades dos clientes, abrir novos mercados ou
reposicionar o produto no mercado para incrementar as vendas.

Entre as 41,3 mil empresas inovadoras em produto e processo no periodo 2006-2008,
segundo a pesquisa, 69,0% realizaram ao menos uma inovag¢ao organizacional e 59,5%,
alguma inovacdo de marketing. Nas empresas industriais esses percentuais foram de 68,7%
e 59,3%, respectivamente, taxas inferiores aquelas observadas nos servicos selecionados,
percentuais de 72,5% e 61,0%, respectivamente. No setor de P&D, nove em cada dez
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empresas inovadoras em produto e processo também implementaram inovacdes
organizacionais, jA& em relacdo ao marketing, a taxa foi menor, com percentual de 51,3%,
segundo a pesquisa, devido ao fato da grande parte dessas empresas ndo adotarem
estratégias de diferencial de mercado.

As empresas de servi¢os selecionados, segundo a pesquisa, demonstraram maiores taxas de
inovagdo organizacional do que as da industria em trés dos quatro itens considerados, a
Unica excecdo sendo técnicas de gestao ambiental, que foi o ultimo colocado para os servigos
selecionados, percentual de 13,7% e o terceiro para a industria, percentual de 29,1%. Nos
dois setores, sobressairam novas técnicas de gestdo para melhorar rotinas e praticas de
trabalho, percentuais de 47,1% na industria e 60,9% nos servicos selecionados, e novos
métodos de organizacdo do trabalho, percentuais de 45,2% e 54,3%, respectivamente, como
mostram os dados do Gréfico 13.

Em relacdo as inovagcbes de marketing, as estratégias diferenciadas da inddstria e dos
servicos selecionados, segundo a pesquisa, sobressaem. A pesquisa destaca que enquanto
na industria prevalecem novidades na estética, desenho ou outras mudangas, com percentual
de 45,8%, nos servicos selecionados é primordial a ado¢éo de novos conceitos e estratégias
de marketing, com percentual de 43,6%).
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Grafico 13 - Participacédo percentual das empresas inovadoras em produto ou processo e que realizaram
inovacdes organizacionais e de marketing, por atividades da industria, dos servigos selecionados e de
P&D Brasil - periodo 2006-2008
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Fonte: IBGE, Diratorls de Pesguisas, Coordenagdo de Indostris, Pasqulsa de Inovacao
Tecnologica 2008.

Considerando as empresas néo inovadoras, segundo a pesquisa, percebe-se que as taxas de
inovacdo de marketing, percentual de 45,0%, e organizacionais, percentual de 39,3%, séo
menores que aquelas observadas nas inovadoras. Na industria, destaca-se a maior taxa de
inovacdo de marketing, percentual de 39,5% contra percentual de 36,1%, enquanto nos
servicos selecionados sobressai a taxa de inovagdo organizacional, percentual de 55,1%
contra percentual de 44,5%. No Gréafico 14, observando os quatro tipos de inovacao
organizacional e os dois de marketing considerados na pesquisa, todos mostram taxas
inferiores aquelas das empresas inovadoras, tanto na industria quanto nos servicos, embora a
estrutura seja muito semelhante.
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Grafico 14 - Participacédo percentual das empresas ndo inovadoras e sem projetos que realizaram
inovagcdes organizacionais e de marketing, por atividades selecionadas daindustria e dos servigos Brasil
- periodo 2006-2008
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6.2. Informacdes complementares sobre ainovacdo nas empresas brasileiras

No item 6.1, foi apresentado uma visao geral dos resultados da PINTEC 2008. Neste item sao
oferecidas informacBes complementares, com o objetivo de se ter também uma viséo setorial
e no contexto internacional.

6.2.1. Informacdes complementares da PINTEC 2008 no contexto nacional

O Anexo IV mostra a taxa de inovacdo da industria brasileira, por atividade econdmica,
extraida da PINTEC 2008%,

8 Segundo classificacdo elaborada pela Organizacdo para a Cooperacdo e o Desenvolvimento Econdmico
(OCDE), adaptada pelo Eurostat para a Classificagdo Nacional de Atividades Econémicas - CNAE 2.0, O IBGE,
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A proporcdo de empresas industriais inovadoras, segundo a PINTEC 2008, subiu de 34,4%
para 38,1% no periodo, conforme ilustrado na Figura 7. A taxa de inovagdo da industria, dos
servicos selecionados para a pesquisa (edi¢ao, telecomunicacdes e informatica) e do setor de
pesquisa e desenvolvimento (P&D) cresceu de 34,4% no periodo 2003-2005 para 38,6%
entre 2006 e 2008.

“diime | 34,4% | 38,6%

(industria + servicos + P&D)

3 l g |

[ ~
Industria: 33,4% Industria: 38,1%
Telecomunicacoes: Servicos Selecionados:

45,9% 46.2%

Informatica: 57,6%

P&D: 97,6% P&D: 97,5%
Fonte: Extraida da Apresentacdo PINTEC 2008, IBGE

Figura 7 - Taxa de Inovacao da Industria, Servi¢cos e P&D, segundo a PINTEC 2008

A Tabela 9 destaca as atividades econdmicas que apresentaram maiores taxas de inovacgao.
Conforme a tabela e utilizando a taxonomia que classifica os setores das industrias de
transformacao, segundo a sua intensidade tecnoldgica 2, as atividades econdmicas de alta e
média-alta intensidade tecnoldgica que apresentaram maiores taxas foram de automoveis,

como oOrgdo gestor da CNAE, divulga a versdo 2.0 da CNAE, que pode se encontrada em
http://www.ibge.gov.br/concla/revisao2007.php?I=6 .

8 Taxonomia proposta originalmente pela Organizacéo para a Cooperacgéo e Desenvolvimento Econémico —
OCDE, adaptada pelo Eurostat e utilizada pelo IBGE na PINTEC 2008. Ela identifica o grau de intensidade
tecnoldgica dos setores das industrias de transformacéo e os categoriza em alta, média-alta, média-baixa e
baixa intensidade tecnoldgica. Das 32 atividades levantadas pela PINTEC 2008, cinco séo consideradas de alta
intensidade, sete sédo de média-alta intensidade, oito sdo de média-baixa intensidade e 12 sdo de baixa
intensidade tecnoldgica.

Projeto N°. BRA/07/017 — Projeto de Promocao Comercial e Atragdo de Investimentos
Departamento de Promogdo Comercial e Investimentos
Diviséo de Programas de Promocao Comercial 132


http://www.ibge.gov.br/concla/revisao2007.php?l=6

Manual de Orientacdes Gerais sobre Inovacao

camionetas, utilitarios, caminhdes e 6nibus (83,2%), produtos farmoquimicos e farmacéuticos
(63,7%), outros produtos eletrdnicos e Opticos (63,5%), produtos quimicos (58,1%),
equipamentos de comunicacao (54,6%), equipamentos de informética e periféricos (53,8%),
magquinas e equipamentos (51,0%) e componentes eletronicos (49,0%).

Tabela 9 - Taxa de Inovacao da indUstria brasileira em %, segundo a PINTEC 2008

(- | Taxa de )
e Atividade  iInovagdo|
Pesquisa e desenvolvimento i 97,5
Automoveis, caminhonetas e utilitarios, caminhoes e 6nibus 83,2
Farmacéutica 63,7
Outros produtos eletrénicos e épticos . 63,5
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador 58,2
Produtos quimicos i 58,1
Equipamentcs de comunicacéo i 5486
Equipamentos de informatica e periféricos i 538
Maquinas e equipamentos i 510
Componentes eletrénicos i 490
Impresséo e reproducio de gravacdes P 47,2
Pecas e acessorios para veiculos L 46,7
Telecomunicagdes L 466
Maquinas, aparelhos e materiais elétricos 46,5
\Outros servigos de tecnologia da informacg&o L 46,1 y

Fonte: Extraida da Apresentacdo PINTEC 2008, IBGE

As taxas de inovacdo alcancadas pelos servicos entre 2006 e 2008 estdo entre as mais
elevadas: desenvolvimento e licenciamento de programas de computador (58,2%),
telecomunicacdes (46,6%) e outros servicos de tecnologia da informacao (46,1%). As taxias
do setor de edicdo e gravacdo e edicdo de mausica, de 40,3% e tratamento de dados,
hospedagem na internet e outras atividades relacionadas, de 40,3%, ndo mostrados na
tabela, também séo relativamente altas, comparadas as atividades econémicas restantes.

Apesar do crescimento constatado na taxa de inovacdo, as empresas brasileiras estédo
inovando muito pouco no mercado mundial. A PINTEC 2008 mostrou que, das 38.299
empresas industriais que introduziram alguma inovacéo de produto (na empresa, no mercado
nacional ou no mercado mundial) somente 267, ou seja, ~0,70%, menos de 1% delas, foram
inovadores para o mercado mundial. No setor de servi¢cos selecionados é ainda pior, pois de
2.924, somente 19, ou seja, ~0,65%, também menos de 1% delas.
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Gréfico 15 - Referencial da principal inovacéo de produto
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Fonte: Extraida da Apresentacdo PINTEC 2008, IBGE

A Tabela 10 destaca os dispéndios em relacdo as receitas das empresas com atividades
inovativas e de P&. Conforme a tabela, as empresas de P&D obviamente apresentaram
maiores dispéndios em relacéo a receita, 71,15% e 66,65%, respectivamente.

Nas atividades inovativas, 0s setores que vem em seguida, sdo “Tratamento de dados e
hospedagem na Internet e outras” (6,51%), “Outros Equipamentos de Transporte”
(5,09%),”Farmacéutica” (4,89%), “Telecomunicagdes” (4,58%) e “Automdveis, camionetas,
utilitarios, caminhdes e 6nibus” (4,20%). Nas atividades de P&D, os setores que vem em
seguida as empresas de P&D, sao “Outros Equipamentos de Transporte” (2,02%),
“‘Automoveis, camionetas, utilitarios, caminhdes e ©Onibus” (2,01%), “Outros produtos
eletrénicos e opticos” (1,90%), “Equipamentos de comunicagdo’(1,62%) e “Farmacéutica”

(1,44%).
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Tabela 10 - Dispéndios / Receita (%), segundo a PINTEC 2008

( Dispéndios E
Atividades Dispéndio
Inovativas / P&D / Receita
Receita
Pesquisa e desenvolvimento 71,15 66,65
Outros equipamentos de transporte 5,09 2,02
Automodveis, caminhonetas e utilitarios, caminhdes e onibus 420 2,01
Outros produtos eletronicos e dpticos 3,64 1,90
Equipamentos de comunicagdo 375 1,62
Farmacéutica 4,89 1,44
Desenvolvimento e licenciamento de programas de computador 3,79 1,06
Maquinas, aparelhos e materiais elétricos 2,65 1,01
Telecomunicagdes 458 0,99
Refino de petrdleo 1,36 0,96
Tratamento de dados, hospedagem na Internet e outras 6,51 0,93
Outros servicos de tecnologia da informacéo 2,26 0,88
Cabines, carrocerias, reboques e recondicionamento de motores 2,51 0,79
Pecas e acessorios para veiculos 2,36 0,74
@quipamentos de informatica e periféricos 2,82 0,72 3

Fonte: Extraida da Apresentacdo PINTEC 2008, IBGE

Como agravante, a parcela do faturamento das empresas gasto em atividades inovativas
mostrou estabilidade (formalmente um ligeiro declinio) em relacdo a pesquisa anterior,
passando de 3,0% em média, em 2005 para 2,9% em meédia, em 2008, conforme mostrado
na Figura 8. Enquanto a industria investiu 2,5% do seu faturamento no total das atividades
inovativas, as empresas de servico selecionados gastaram 4,2% e as de P&D,
correspondendo a 71,1% do total de recursos efetivamente disponiveis
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Percentual da Receita gasto em
Atividades Inovativas.

]

Total do ambito: Total do ambito:

3,0% 2,9%
Industria: 2,8% Industria: 2,5%
Telecomunicacdes: Servicos Selecionados:
3,3% 4,2%

o " 4

Informatica: 5,9%

P&D: 68,9% P&D: 71,1%

7 -

Fonte: Extraida da Apresentacdo PINTEC 2008, IBGE

Figura 8 - Porcentagem da receita referente aos dispéndios com inovacédo em atividades inovativas,
segundo a PINTEC 2008

A parcela do faturamento das empresas gasto em atividades de P&D mostrou um ligeiro
acréscimo, em relacdo a pesquisa anterior, passando de 0,77% em ‘media, em 2005, para
0,80% em meédia, em 2008, conforme mostrado na Figura 9. O percentual do faturamento da
industria investido em P&D subiu de 0,57% para 0,62%. As empresas do setor de servico

selecionados gastaram no periodo 4,2% e as de P&D, 71,1% do total de recursos
efetivamente disponivel.
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Percentual da Receita
gasto em P&D.

Total do ambito: Total do ambito:
0,77% 0,80%
Industria: 0,57% Induastria: 0,62%

Telecomunicagoes: Servicos Selecionados:
0,52% 0,93%

4 - -

Informatica: 2.33%

)

P&D: 63,07% P&D: 66,67%

-4 — o

Fonte: Extraida da Apresentacdo PINTEC 2008, IBGE

Figura 9 - Porcentagem da receita referente aos dispéndios com inovacéo em atividades de P&D
segundo a PINTEC 2008

A grande maioria das empresas inovadoras que realizaram dispéndios nas atividades internas
de P&D, segundo a PINTEC 2008, realizou-as de forma continua. A Tabela 11 mostra que
70,7% das empresas industrias inovadoras e 86,4% das empresas de servicos selecionados,
tinham P&D continuo e foram responséaveis, respectivamente, por 96,8% e 98,0% dos
gastos.
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Tabela 11 - P&D continuo ou ocasional, segundo a PINTEC 2008

Atividades de P&D (%)
Continuas Ocasionais

Atividades selecionadas
da industria e dos servicos

Empresa | Dispéndios | Empresa Dispéndios

IndUstria 707 96,8 29,3 3,2
Servicos Selecionados 86,4 98,0 13,6 2,0
P&D 100,0 100,0 - - )

6.2.2. Uma visdo no contexto mundial, a partir da PINTEC 2008

Uma comparacao feita com outros paises, extraida da “Apresentagcdo da PINTEC 2008,
IBGE”, apresentadas na Tabela 12, Tabela 13 e Tabela 14, mostra que o Brasil tem taxas de
inovacdo semelhantes as da Espanha, tanto no setor da Industria, quanto de Servicos e de
P&D. Isto pode levar a uma primeira interpretacdo de que o pais é tdo competitivo quanto a
Espanha em sua industria, no setor de servicos ou em empresas de P&D. No entanto, estas
tabelas ndo explicitam quanto da taxa de inovagdo em cada um destes paises refere-se a
inovacdo mundial, ou mesmo, nacional. Em outras palavras, pode ser que a taxa de inovacgéo
no contexto da empresa e néo do mercado, seja significativamente diferentes entre eles.

Tabela 12 - Comparacédo das taxas de inovacédo do setor industrial entre Espanha, Alemanha e Brasil,
segundo a PINTEC 2008

Incidéncia sobre a receita dos dispéndios realizados nas

atividades
Pais Joklde Inovadoras  Tx. Inovagdo P&D P&D  Maagui
empresas ) & Inovativas: . aquinas -~ hecimento
o interno | externo :+ software o
’ % % % ’
Espanha 44,796 14.098 31,5 1,42 0,64 0,21 0,34 0,10
Alemanha 64.288 41.581 64,7 4,68 2,11 0,47 1,24 0,10
Brasil 100.496 38.299 38,1 2,54 0,62 0,10 1,32 0,07

Fonte: Extraida da Apresentacdo PINTEC 2008, IBGE
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Tabela 13 - Comparacéo das taxas de inovacdo do setor de servigcos entre Espanha, Alemanha e Brasil,
segundo a PINTEC 2008

Incidéncia sobre a receita dos dispéndios realizados nas
Total de atividades
Pais Inovadoras i Tx. Inovacéo 2 P&D P&D | Maquinas :
empresas Inovativas: . Conhecimento
% interno | externo |+ software %
% % %
Espanha 4.616 1.832 39,7 3,03 0,78 0,40 1,18 0,24
Alemanha 9.261 6.935 74,9 5,75 1,96 0,22 1,71 0,34
Brasil 6.326 2.924 46,2 4,20 0,93 0,33 2.21 0,28

Fonte: Extraida da Apresentacao PINTEC 2008, IBGE

Tabela 14 - Comparacédo das taxas de inovacdo do setor de empresas de P&D entre Espanha e Brasil,
segundo a PINTEC 2008

i Incidéncia sobre a receita dos dispéndios realizados nas |
Total de atividades '
Pais Inovadoras : Tx. Inovagéo y P&D P&D  Maquinas :
empresas Inovativas: . Conhecimento
% interno | externo |+ software %
% % %
Espanha 400 303 75,75 69,96 : 59,03 8,91 1,06 0,06
Alemanha
Brasil 40 39 97,5 71,15 | 66,65 0,87 3,01 0,06 )

Fonte: Extraida da Apresentacdo PINTEC 2008, IBGE

Um estudo publicado recentemente pelo World Economic Forum —-WEF®*, no ambito do
“‘Centre for Global Competitiveness and Performance”, com o titulo de “The Global
Competitiveness Report 2010-2011", apresenta um “ranking” de competitividade dos paises,
segundo 12 pilares, entre basicos, de eficiéncia e de inovacédo e sofisticacdo de negacios,
sendo:

Fatores Basicos:
Instituicoes;
Infraestrutura;

Ambiente Macroecondmico;
Educacado Primaria e Saude;

Fatores que melhoram a Eficiéncia
e Educacao Superior e Desenvolvimento Profissional ;
e Eficiéncia do Mercado de Bens;
e Eficiéncia do Mercado de Trabalho;
e Desenvolvimento do Mercado Financeiro;

8 O estudo teve contribuicdes de parceiros brasileiros - Fundacdo Dom Cabral e Movimento Brasil Competitivo,
e encontra-se disponivel para “download” em http://www.weforum.org/reports
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Propenséo Tecnoldgica;
Tamanho do Mercado;

Fatores de Inovacgédo e Sofisticacdo dos Negocios

Sofisticacdo de Negdcios;
Inovacao;

O pilar da inovacdo levou em consideracdo a capacidade do pais para a inovagdo, a
qualidade das suas instituicbes de pesquisa cientificas, os gastos das empresas do pais com
P&D, a intensidade da colaboracao entre universidade-empresa em P&D no pais, o esforco
do pais por produtos de alta tecnologia, a disponibilidade de cientistas e engenheiros no pais,
0 numero de patentes de utilidade e a situacao da protecéo a propriedade intelectual no pais.
Além disso, o desenvolvimento da economia de um pais foi classificado em 5 (cinco)
possiveis estagios:

Estagio 1: Economias direcionadas por fatores;
Transigéo de 1 para 2

Estagio 2: Economias direcionadas pela eficiéncia
Transicdo de 2 para 3

Estagio 3: Economias direcionadas pela inovacéo

O Brasil ficou classificado neste estudo na 58?2 posicdo, atras do Chile (302), india (512) e
Africa do Sul (542) e na frente do Uruguai (642), México (662), Coldmbia (682) Argentina (872).
O estagio de desenvolvimento de sua economia foi enquadrado neste estudo como estando
no Estagio 2, juntamente com os paises Argentina, China, Colémbia, Costa Rica, México,
Peru e Africa do Sul, entre outros.
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Tabela 15— “Ranking” do indice Global de Competitividade 2010-2011 em comparagdo com 2009-
2010, do estudo “The Global Competitiveness Report 2010-20717”, do WEF

GCI 2010~
SULRN SIS amon 0 09 6C1 2000-2010
Country/Economy Rank Score countries rank *
Switzerland 1 5.63 1 1
Sweden 2 5.56 2 1
Singapore 3 5.48 3 3
United States 4 543 4 2
Germany 5 5.39 5 7
Japan 6 5.37 [ 8
Finland 7 5.37 7 6
Netherlands 8 533 8 10
Denmark 9 5.32 9 5
Canada 10 5.30 10 g9
Hong Kong SAR 1 5.30 11 11
United Kingdom 12 5.25 12 13
Taiwan, China 13 5.21 13 12
Norway 14 5.14 14 14
France 15 5.13 15 16
Australia 16 51 16 15
Qatar 17 5.10 17 .
Austria 18 5.09 18 17
Belgium 19 5.07 19 18
Luxembourg 20 5.05 20 2
Saudi Arabia Fil 4495 2 28
Korea, Rep. 22 493 2 19
New Zealand k! 492 3 20
Israel M 491 Pl 7
United Arab Emirates 25 489 5 23
Malaysia 26 4388 26 24
China 77 484 27 29
Brunei Darussalam i) 475 28 32
Ireland 9 474 2 25
Chile 30 469 30 30
Partugal 46 438 46 43
Lithuania a7 4.38 a7 53
Italy 18 437 18 48
Montenegro ag 4.36 43 62
Malta 50 434 50 52
India 51 433 51 49
Hungary 52 433 52 58
Panama 53 433 53 59
South Africa . 432 54 45
Mauritius 55 432 55 57
Costa Rica 56 43 56 55
Azerbaijan 57 429 57 51
@ Brazil 58 428 58 56
Vietnam 59 4.27 59 75
Slovak Republic 60 425 60 47
Turkey 61 4.25 [ 1
Sri Lanka 62 475 62 79
Russian Federation 63 424 63 63
Uruguay 64 423 64 65
Jordan 65 4. 65 50
Mexico 66 4.19 66 60
Romania 67 4.16 67 64

Colombia 68 414 68 69
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A pontuacdo obtida pelo Brasil nos diversos pilares € mostrada na Tabela 16. Nele se
constata que o pilar com pontuacdo mais baixa €, sintomaticamente, o de Inovacao.

Tabela 16 — Pontuacéo obtida pelo Brasil segundo os diversos pilares do estudo do estudo “The Global
Competitiveness Report 2010-20717”, do WEF

Pilares Pontuacéo
Basicos Instituicdes 3,6
Infraestrutura, 4,0
Ambiente Macroecondmico 4,0
Educacao Primaria e Saude 5,5
Melhoram a Educacao Superior e Desenvolvimento Profissional | 4,3
Eficiéncia Eficiéncia do Mercado de Bens 3,7
Eficiéncia do Mercado de Trabalho 4,1
Desenvolvimento do Mercado Financeiro 4.4
Propensao Tecnoldgica; 3,9
Tamanho do Mercado 5,6
De Inovacao Sofisticacdo de Negacios; 4,5
e Sofisticacdo | Inovacéo 3,5
dos Negécios

O Grafico 16 a seguir apresenta uma analise comparativa da pontuacdo obtida pelo Brasil
segundo os diversos pilares do estudo, em comparacdo com 0s paises de economia
direcionada pela eficiéncia.
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Grafico 16 - Mapeamento da pontuacdo do Brasil em comparacdo com os paises de economia
direcionada pela eficiéncia, segundo o estudo do estudo “The Global Competitiveness Report 2010-
2011”, do WEF
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1 Transicdo Transicao 3
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Infraestrutura

]
]

Sofisticacdo dos

Al Ambiente
MNegocios Macroecondmico
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Propensdo Desenvolvimento
Tecnologica Profissional
Desenvolvimento do Eficiencia do Mercado
Mercado Financeiro  pficiancia do Mercado

de Trabalho

Economias direcionadas

Om Brasil - pela Eficiéncia

Fonte: Baseado em Grafico do “The Global Competitiveness Report 2010-2011”, do WEF

Como exemplo comparativo, o Gréfico 17 a seguir apresenta a mesma analise para os paises

Franca, Alemanha, Reino Unido e Suécia. Nota-se uma significativa diferenca nos pilares de
inovacao e infraestrutura.

Projeto N°. BRA/07/017 — Projeto de Promocao Comercial e Atragdo de Investimentos
Departamento de Promogdo Comercial e Investimentos

Diviséo de Programas de Promocao Comercial 143



Manual de Orientacdes Gerais sobre Inovacao

Grafico 17 - Mapeamento comparativo da pontuacdo Franga, Alemanha, Reino Unido e Suécia, segundo o
estudo do estudo “The Global Competitiveness Report 2010-2011”, do WEF

" Instituicoes
Inovacao 7
0 Infraestrutura
Sofisticacio dos e
Negocios Macroecondmico
Tamanho do Educacdo Primaria
Mercado e Salde’
Propensao - .
Tecnologica Educagao S"W_ LELLIE
- Desenvolvimento
Profissional
Desenvolvimento do Eficiéncia do Mercado
Mercado Financeiro Eficiéncia do
Mercado de Trabalho
¥ Franga =% Alemanha Reino Unido =0= Suécia

Fonte: Baseado em Grafico do “The Global Competitiveness Report 2010-2011”, do WEF
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7. Alnovacéo e a Internacionalizacado de empresas brasileiras

A exportacdo para uma empresa € a colocacdo dos seus produtos (bens e servicos) no
mercado internacional, fora do seu pais. A internacionalizacdo de uma empresa, por sua vez,
€ a sua colocacdo em outros paises, que vai além de tdo somente a colocacdo de seus
produtos naqueles paises. E toda a sua operagdo que se instala em outros paises.

Uma empresa pode exportar sem necessariamente se internacionalizar (ou se
internacionalizar fracamente), fazendo uso de distribuidores e representantes comerciais.
Uma empresa também pode se internacionalizar sem necessariamente exportar de seu pais
de origem, produzindo integralmente seus bens e servigos localmente, onde ela se coloca.
Normalmente ela inicia a operacdo em outro pais, importando de 1, ainda que parcialmente,
seus produtos de seu pais de origem. Ao longo de sua operacao internacional, no entanto,
este fluxo de produtos tende a diminuir e até se extinguir.

No entanto, a internacionalizacdo de uma empresa normalmente faz com que ela perpetue o
movimento do fluxo (bidirecional) de conhecimento, capital e pessoas, entre seu pais de
origem e onde ela adicionalmente se colocou. A internacionalizagdo pode também fazer com
gue a empresa leve para onde ela se colocou, pelo menos inicialmente, produtos de seus
parceiros e fornecedores de seu pais de origem, ou seja, ela ndo necessariamente aumenta a
exportacdo de seus produtos a médio e longo prazo, mas pode alavancar a exportacao de
seus parceiros e fornecedores de seu pais de origem.

A internacionalizacdo das empresas faz bem para elas. Elas podem se aproveitar dos
Sistemas Locais de Inovacdo dos paises onde se colocaram, praticando ali o Modelo de
Inovacdo Aberta, com novas fontes de conhecimento externo, novos fornecedores e novos
mercados.

A competicdo que uma empresa se expde quando se internacionaliza, certamente a fortalece,
se ndo a sucumbir. Mas, se ela se integrar ao Sistema Local de Inovagéo onde se colocar, ela
aumenta as suas chances de se perpetuar ali, e se manter, internacionalizada.

A internacionalizacdo das empresas faz bem também para os seus paises de origem. Além
de canalizar um fluxo de conhecimento, capital e pessoas, ela alavanca a marca, as
tecnologias e, em alguns casos, os produtos de seus parceiros e fornecedores, alavancando
a exportacao e internacionalizacédo de outras empresas de seu pais de origem.

O Brasil precisa de mais empresas brasileiras exportadoras e internacionalizadas. O Anexo V
mostra o Balanco de Pagamento brasileiro, extraido de relatério do Banco Central do Brasil.
O Anexo VI apresenta a Balanca Comercial brasileira por porte de empresa e os Anexos VII -
Exportacdes brasileiras segundo a intensidade tecnologica — FOB, VIl - Exportacdo — FOB —
Principais produtos basicos e IX - Exportacdo por fator agregado e regido, contém tabelas,
graficos e quadros que oferecem uma visdo da situacado atual da exportacdo brasileira, para
um melhor entendimento da importancia da inovacao.
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7.1. Programas e A¢cdes do MDIC

O MDIC — Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior possui politicas
publicas de apoio a internacionalizacdo de empresas brasileiras por meio da inovacéo, além
de promover globalmente a inovacdo desenvolvida no pais, segundo ele, como “opg¢éo
estratégica fundamental para o desenvolvimento sustentavel da economia brasileira”,

Segundo o MDIC, ao se internacionalizarem, “as empresas ficam expostas a uma pressao
competitiva muito maior que a do mercado local e esse exigente ambiente gera pressdes do
lado da demanda, na qual os consumidores exigem alta qualidade e precos baixos, e também
do lado da oferta, na qual acontece a competicdo com rivais internacionais”.

A PDP - Politica de Desenvolvimento Produtivo, quando lancada pelo governo federal, em
maio de 2008, definiu como duas de suas quatro macro-metas:
e Elevacdo do gasto privado em P&D: esta elevacao aumenta assim o nivel de inovacao
das empresas brasileiras, indispensavel para o alcance de outras duas metas da PDP;
e Ampliacdo das exportacdes: esta ampliacéo traduz-se em maior participacdo do Brasil
no comeércio internacional e aumento das exportacées de Micro e Pequenas Empresas.

A cooperacao internacional, segundo o MDIC, € um dos aspectos centrais do processo de
globalizacdo das atividades de P&D. A cooperacdo durante o processo de inovagao €
essencial para a difusdo do conhecimento e mutuamente benéfica para os colaboradores,
uma vez que permite a mobilidade de pessoal e reforca o aprendizado entre empresas,
setores e instituicdes.

Para isso, a proposta da Secretaria de Inovacdo do MDIC € que o Brasil atue em duas
direcdes em termos de internacionalizacéo:

e Apoiando empresas brasileiras a se internacionalizarem por meio da inovacéao; e

e Atraindo investimentos em inovacgao para o mercado interno;

Segundo esta secretaria, para um sistema de inovacao internacional equilibrado, ndo basta
apenas incentivar empresas brasileiras a se localizarem no exterior. E indispensavel que o
Brasil também tenha um ambiente para atracdo de investimentos em P&D de alto nivel.
Esses investimentos podem ser por meio de centros de P&D de empresas estrangeiras, filiais
de universidades e, também, centros de pesquisa de nivel mundial. Por isto, ha um esfor¢o
do MDIC e da Secretaria de Inovacdo na atracdo de centros de P&D de empresas
multinacionais e independentes, para o Brasil.

O Relatério de Avaliagdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009%, referente ao Plano Plurianual
2008-2011, do MDIC, apresenta, como objetivo setorial o de “ampliar a participacao brasileira
no mercado internacional e agregar valor a pauta de exportacdo”, com metas estabelecidas
para 2011, conforme Quadro 9. O indicador de participacdo em mercados de destino
relevantes é também conhecido como indice de concentracdo de Hanna & Kay.

% Disponivel para “download” em http://www.mdic.gov.br/arquivos/dwnl_1291649455.pdf
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Quadro 9 — Metas estabelecidas para 2011 do Objetivo Setorial de “Ampliar a Participagao Brasileira no
Mercado Internacional e Agregar Valor a Pauta de Exportagédo”, do Relatorio de Avaliagcdo, Exercicio
2010, Ano Base 2009, do Plano Plurianual 2008-2011, do MDIC

Objetivo Setorial: Ampliar a participacdo brasileira no mercado internacional e agregar
valor a pauta de expartacdo

Objetivo de Governo Vinculado: Elevar a competitividade sistémica da economia, com

inovacao tecnoldgica
indice de Referéncia

Indicador(es) do Objetivo
Setorial/Unidade de Data de Meta para 2011
Apuragao

Participacde em Mercados de Destino 18,10 31/12/2006 21,00
Relevantes (indice de concentracdo) -
numero indice

Taxa de Participago de Produtos de 5430 31/12/2006 55,20
maior valor agregado no valor total das
exportagoes / percentual

Taxa de Variagdo das Exportagdes 16,20 31/12/2006 10,00
Brasileiras [ percentual

Fonte: extraido do Relatorio de Avaliacdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, Plano Plurianual 2008-2011, MDIC

No entanto, este mesmo relatério aponta que, no Programa de Desenvolvimento do Comeércio
Exterior e da Cultura Exportadora, deste ministério, a taxa de participacdo de produtos de
maior valor agregado no valor total das exportacdes, apurada em 2009, foi de 43,70%,
conforme Quadro 10, de maneira que entre 2008 a 2009 houve queda da participacao relativa
dos produtos manufaturados em relacdo ao total das exportacdes, de 46,82% para 43,70%.
Esse decréscimo representa a perda de participacdo dos produtos manufaturados no valor
total das exportacdes brasileiras, em contrapartida ao avanc¢o dos produtos basicos na pauta.

Entretanto, a participacdo em mercados de destino relevantes, apresentou uma melhora.
Segundo o Quadro 10, extraido do relatorio, a apuracdo em 2009 foi de 20,65, enquanto o
valor apurado em 2008 foi de 20,36. O crescimento desse numero-indice indica a
desconcentracdo das exportacdes brasileiras por mercados de destino, quando comparado
aos parceiros tradicionais, o que representa menor vulnerabilidade externa em razdo da
ampliacdo do leque de paises compradores.

A taxa de variacdo das exportacOes brasileiras apurada em 2009 foi negativa em 22,20%,
segundo o relatério, em razdo do comércio mundial ter registrado grandes retracdes em
praticamente todos os mercados em 2009. No Brasil, as exportacdes recuaram 22,7%.
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Quadro 10 - Indicadores do Programa de Desenvolvimento do Comércio Exterior e da Cultura
Exportadora, Relatério de Avaliagdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, do Plano Plurianual 2008-2011, do
MDIC

Indice de Indice apurado em

Referéncia 2009

Participagdo em Mercados de Destino

Relevantes (indice de concentracio) 18,10 31/12/2006
(nimero indice)

Fonte: SISCOMEX
Medidas corretivas necessarias: (Campo de preenchimento facultativo para marcag3o no item "alta’)

indice previsto

Datade [| Paraofinaldo § .o hrevisto para 2011
Data dn) Apuracdo*| PPA(2011)

Indicador do Programa (Denominacao e Possibilidade de alcance do

unidade de medida)

e (MM20AA)

Apurado

20,65 01/2010 21,00 Alta

Mo focante ao indicador de participac8o em mercados de destino relevantes, também conhecide como indice de concentracdo de
Hanna & Kay, verifica-se a tendéncia de uma gradual desconcentracde dos mercados de destino das exportacdes brasileiras.
Mesmo em 2009, ano bastante atipico em virtude da crise, houve ligeiro aumento do indice em relagdo a 2008, passando 20,36
para 20,65. O valor obtido demonstra ampliacdo do nimero de paises relevantes para as exportactes brasileiras, reduzindo-se
assim o grau de dependéncia do Brasil em relagdo aos parceiros tradicionais. Esse €, na verdade, o significado do Indice de
Concentragdo de Hanna & Kay, em gque o crescimente do indice, em relacdc ao paramefro de referéncia, demonsira a
desconcentracio das exporiacdes brasileiras por mercados de destino, o que representa menor vulnerabilidade externa, em vista da
ampliacio do leque de paises compradores significativos.

Taxa de Participacdo de Produtos de Apurado
Maior Valor Agregado no Valor Total das 54,30 311272006 53 70 01/2010 556,20 Baixa
Exportacdes (PERCENTAGEM) '

Fonte: SISCOMEX
Medidas cormetivas necessarias: (Campo de preenchimento obrigatoric para marcacdes em 'média’, 'baixa’ ou 'muito baixa’)

A taxa de participacdo de produtos de maior valor agregado no valor total das exportacdes hrasileiras também constitui um dos
indicadores basicos utilizados na gestdo do Programa. De 2008 a 2009, houve queda da pariicipacdo relafiva dos produtos
manufaturados em relacdo ao total das exportaces nacionais, de 46.82% para 43,70%. Tal decréscimo representa a perda de
participacdo dos produtos manufaturados no valor total das exportac@es brasileiras, em contrapartida ao avango, notadamente, dos
predutos basicos na pauta.

Taxa de Variacio das Exportactes
Brasileiras (PERCENTAGEM)

Fonte: SISCOMEX
Medidas cormretivas necessarias: (Campo de preenchimento obrigatorio para marcacdes em 'média’, 'baixa’ ou 'muito baixa’)

16.20 31/12/2006 “B53%C 0112010 10,00 Média

Em 2009, o comércio mundial sofreu os impacios da grave crise financeira intermacional e reqgistrou retracdoc importante em
praticamente todos os mercados. Mo Brasil, as exportacdes recuaram 22.7%, caindo de USS 197,94 bilhdes para US$ 152,99
hilhdes, e as importacdes assinalaram queda de 26,2%, de US$ 172,98 hilhdes para US$F 127,65 bilhdes. Em decorréncia desses
resultados, a corrente de comércio brasileira encolheu de US$ 370,92 hilhdes, em 2008, para US$ 280,64 hilhdes, em 2009. Tendo
em vista a timida retomada do mercado internacional, o Brasil ensaia sua recuperacdo apoiando-se principalments na forca do seu
mercado interno, o que se traduz na expectativa de um declinio do grau de abertura (Corrente de comércio/PIB) do pais, de 22,67%,
em 2008, para 17,84%, em 2009.E importante salientar que o resultado das exportacdes brasileiras, em 2009, refrata uma
conjuntura de forte reves do comercio mundial e, pertanto, mosira-se pouco apropriado para uma avaliacdo de medic e longo prazo.

Fonte: extraido do Relatério de Avaliagdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, Plano Plurianual 2008-2011, MDIC.

O Plano Plurianual 2008-2011, do Ministério do Desenvolvimento, Indastria e Comércio
Exterior, em seu Relatério de Avaliacdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, também propde
como objetivo setorial o de “promover o desenvolvimento e uso do Sistema de Propriedade
Intelectual, com metas estabelecidas para 2011, conforme Quadro 11.
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Quadro 11 — Metas para 2011 do Objetivo Setorial de “Promover o Desenvolvimento e Uso do Sistema de
Propriedade Intelectual”, do Relatério de Avaliagao, Exercicio 2010, Ano Base 2009, do Plano Plurianual
2008-2011, do MDIC

Objetivo Setorial: Promover o desenvolvimento e uso do Sistema de Propriedade
Intelectual

Objetivo de Governo Vinculado: Elevar a competitividade sistémica da economia, com
inovac&o tecnologica

indice de Referéncia
Indicador(es) do Objetivo

Setorial/Unidade de Data de Meta para 2011
Apuragao

Volume de Depdsitos de Modelo de
Utilidade {Prioridade BR) / unidade 2.860,00 31/12/2008 3.807,00

Volume de Depésitos de Patentes de
Inveng3o (Prioridade BR) / unidade 3.742,00 311212008 4.961,00

Fonte: extraido do Relatorio de Avaliacdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, Plano Plurianual 2008-2011, MDIC

Outro programa deste ministério, Programa de Desenvolvimento do Sistema de Propriedade
Intelectual, vinculado a este objetivo setorial de “Promover o desenvolvimento e uso do
Sistema de Propriedade Intelectual”, indica uma melhora paupérrima dos resultados, através
de seus indicadores. Segundo o relatorio e conforme Quadro 12, os indicadores “Crescimento
do volume de depdsitos de patentes de invencao (Prioridade BR) e “Crescimento do volume
de depositos de modelo de utilidade (Prioridade BR)” ficaram longe das suas metas
estabelecidas.

Os indicadores do programa referentes ao “Prazo de concessao de registro de desenho
industrial” e ao “Prazo de analise de contratos e faturas de tecnologia” alcangaram as suas
metas estabelecidas. O indicador “Prazo de concessdo de patentes” teve o resultado de
10,25 anos, o que significa uma ligeira melhora da situacdo em relacdo a 2008, quando
alcancou o resultado de 10,35 anos, no entanto, muito distante ainda da meta de 3,5 anos.
Apesar do crescimento da capacidade de exame, segundo o relatorio, ndo houve reducédo
significativa do prazo em decorréncia de um conjunto de fatores, dentre 0s quais se destaca o
aumento persistente do volume de depdsitos nos ultimos anos, que faz o tamanho do estoque
crescer na mesma propor¢cado do aumento da capacidade de exame, que hoje € trés vezes
superior a de 2004.

Segundo o relatdrio, as realizacfes do Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI) que
mais se destacaram em 2009 foram:
e A reducdo continua dos pedidos de marcas patentes em estoque para andlise
(“backlog”);
e A formacdo de mais 2.000 pessoas para atuar nos Nucleos de Inovacdo Tecnoldgica
(NITs) das universidades e institutos publicos de pesquisa;
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e A implementacdo do sistema proprio para gerir eletronicamente as informacdes de
codigo genético depositados no INPI;

e A publicagcdo de 15 novos “Alertas Tecnoldgicos”, nas areas de biodiesel, célula
combustivel, célula tronco, energia eodlica e energia solar, deficiéncia visual e
deficiéncia auditiva e nanotecnologia; a ampla disseminacdo da importancia da
propriedade intelectual entre as empresas brasileiras de diferentes portes e setores de
atividades, com a capacitacdo de cerca de 8.000 pessoas;

e A implementacdo do depdsito eletrénico do registro de programas de computador,
reduzindo significativamente os custos para 0s USUarios;

e A participacado intensiva na Politica de Desenvolvimento Produtivo — PDP mediante a
oferta de meio efetivos para a protecao do esforco de inovacgao; e

e A consolidacdo das atividades de educacao superior e pesquisa em propriedade
intelectual, conferindo-se os primeiros titulos de mestre do primeiro Programa de
Mestrado em propriedade Intelectual do Pais.

A Propriedade Intelectual €, e tende a ser cada vez mais, um importante instrumento de apoio
a competitividade econdmica, exercendo um papel critico no processo de desenvolvimento
tecnoldgico dos paises, segundo o MDIC.

Ainda segundo o relatério, ao se conferir o direito da Propriedade Intelectual, contribui-se
diretamente com os esfor¢os para estimular a criacdo e absorcéo de tecnologia, aumentar o
valor agregado dos produtos e servigos nacionais; melhorando, assim, o desempenho das
exportacdes do Pais, e colocando nossos produtos e servicos em posicdo mais favoravel no
mercado interno, frente aos importados. O sistema de Propriedade Intelectual também
contribui para a repressdo a concorréncia desleal, em especial, no combate a pirataria,
aumentando os negocios das empresas estabelecidas, o numero de postos de trabalho e o
nivel de arrecadacéao de impostos no Pais.

O MDIC reconhece que, mesmo dispondo de uma legislacdo reconhecidamente alinhada com
a normativa internacional, os direitos relativos a Propriedade Intelectual ainda séo conhecidos
e usufruidos relativamente por poucos no Brasil. Segundo o relatério, os setores diretamente
interessados (setores produtivo e cientifico tecnolégico) ainda ndo estdo suficientemente
conscientizados e capacitados para a protecdo da propriedade intelectual, notadamente o
patenteamento e comercializacdo da tecnologia desenvolvida por empresas e institutos de
pesquisa nacionais. Uma evidéncia disso sdo os indices de desenvolvimento tecnoldgico do
Pais que, se medida pelo nimero de pedidos de concessfes de patentes de invencao junto
ao escritério norte-americano de patentes (USPTO), mostram um fraco desempenho do Brasil
guando comparado com outros paises em desenvolvimento, como por exemplo, a Coréia do
Sul.
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Quadro 12 - Indicadores do Programa de Desenvolvimento do Sistema de Propriedade Intelectual,
Relatério de Avaliacédo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, do Plano Plurianual 2008-2011, do MDIC

Indice de Referéncia Indice apurado em 2009 Indice

previsto

L para o Possibiidade de alcance do

Data de

(Denominag&o e unidade PR ;
de medida) ﬁnPaFIrﬂD indice previsto para 2011

(2011)

Apuragio®
(MM/ZDAA)

Data de
Apuragdo

Apurado
0,94

Crescimento do Volume de
Depositos de Patentes de
Invengao (Prioridade BR)
(PERCENTAGEM)

Fonte: Banco de Dados do INPI

2,00 31122006 022010 10,00 Muito baixa

Medidas corretivas necessarias: (Campo de preenchimento obrigatoric para marcacdes em 'média’, “baixa’ ou 'muito baixa')

Ma proxima revisdo do Programa sera necessaria a redugdo do indice do crescimento de depositos tendo em vista que a
interferéncia da influéncia do INPI na quantidade de depositos de patentes & impossivel de se verificar & comesponde a um conjunto
de fatores exdgenos ao Instituto ligados & ciéncia e tecnologia, crescimento econdmico e pesguiza e desenvolvimento.

Crescimento do Volume de
Depositos de Patentes de

Modelo de Utilidade 10,00  29/08/2005 A‘?ﬁ“;%‘j“ 022010 15,00 Baixa
{Prioridade BR) :
(PERCENTAGEM)

Fonte: Banco de Dados do INPI
Medidas comretivas necessarias: (Campo de preenchimento cbrigatoric para marcagdes em 'média’, "haixa’ ou 'muito baixa')

Ma proxima revisdo do Programa sera necessaria a redugdo do indice do crescimento de depositos tendo em vista que a
interferéncia da influéncia do INPI na quantidade de depositos de patentes € impossivel de se verificar & comesponde a um conjunto
de fatores exogenos ao Instituto ligados & ciéncia e tecnologia, crescimento econdmico e pesquisa e deenvolvimento.

Prazo de Analise de
Contratos e Faturas de 1.00 MM22006
Tecnologia (Més)

Fonte: INFI

Apurado

D.99 012010 1,00 Alta

Medidas corretivas necessarias: (Campo de preenchimento facultative para marcag&o no item "alta’)

O indicador alcangou a meta estabelecida.

Prazo dz Concessdo de - Apurado
Patentes (AMNO) 10.0 Slzizdoe 10,25

Fonte: INFI

012010 3,50 Baixa

Medidas comretivas necessarias: (Campo de preenchimento cbrigatorio para marcacdes em 'média’, "haixa’ ou 'muito baixa')

Desde 2007 o INPI vem informandoe da necessidade de alterar a meta de 3,3, uma vez que a meta foi definida sem considerar os
prazos estabelecidos em Lei gue transcorrem a partir do Depdsito do Pedido de Patente & até a realizag@o do Exame Técnico.
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Prazo de Concessdo de

Registro de Desenho 100 311242008 Aﬂ”gﬂg‘j" 01/2010 1,00 Alta
Industrial (Més) [
Fonte: INPI

Medidas cometivas necessarias: (Campo de preenchimento facultative para marcag&o no item "alta’)

O indicador alcangou a meta estabelecida.

Prazo de Concessao de R Apurado . .
Registro de Marcas (ANC) 2.40 31122006 3 24 01/2010 0,20 Media
Fonte: [NFI

Medidas cometivas necessdrias: (Campo de preenchimento obrigatrio para marcagdes em "'média’, "baixa’ ou 'muito baixa')

Com a decisdo de intensificar, a partir de maio de 2009, o tratamento dog pedidos com oposigdo, oz quais consomem, no minimo, o
dobro do frabalho operacional para solugdo dagueles outros pedidos sem oposico, plansja-se para 2010, a exemplo da acéo
iniciada em 2009, o monitoramento mais intensive da produtividade dos examinadores de marca, permitinde uma estimativa de
producdo media entre 16 mil & 19 mil exames/més, tendo-g& por base uma distibuicdo equilibrada de exame de pedidos com & sem
oposicdo. A total implantacéo do Plano Diretor de Tecnologia da Informacéo - POTI do INPI também possibilitara o aumento desta
producéo da drea de marcas.

Fonte: extraido do Relatorio de Avaliacdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, Plano Plurianual 2008-2011, MDIC

7.2. Programas e A¢cdes do MRE

O MRE - Ministério das Relagbes Exteriores, http://www.itamaraty.gov.br/, através de seu
Departamento de Promocao Comercial e Investimentos, também empreende diversas acbes
de promocdo comercial e de investimentos, contribuindo para as empresas brasileiras
aumentarem suas exportacdes ou a viabilizarem sua internacionalizacao.

O Relatério de Avaliacdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009%, referente ao Plano Plurianual
2008-2011, do MRE, apresenta os programas, indicadores e seus indices de referéncia,
apurados e previstos para 2011, conforme Quadro 13 a seguir.

O Programa “0355 — Promocédo das Exportacbes” do MRE, em especial, endereca a
consecucdo do objetivo setorial de “ampliar o acesso de empresas brasileiras ao mercado
internacional”, através de acdes de realizacdo de eventos, como missdes empresariais
comerciais, feiras e organizacdo de grupos executivos de trabalho. Ele tem o objetivo de
ampliar o acesso de empresas brasileiras ao mercado internacional e tem como publico alvo
as empresas exportadoras ou com potencial exportador e empresas com potencial para
captacédo de investimento direto estrangeiro.

% Disponivel para “download” em http:/www.itamaraty.gov.br/o-ministerio/relatorio-de-avaliacao-do-plano-

plurianual-2008-2011/view
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Quadro 13 - Programas, indicadores e seus indices de referéncia, apurados e previstos para 2011,
Relatério de Avaliacdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, do Plano Plurianual 2008-2011, do MRE

Indice de

Referencia (linha

indice Apurado Indtc_:
. om 2009 previsto
de base) para o

final do
PPA

Programas Indicador

Data de

Data de

indice indice
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1264 Relaghes e
Megodagies
do Brazil no
Exterior e
Atendimento
Consular

1279 Analise e
Difusio da

Palitica
Externa

Brasileira

Fonte: extraido do Relatério de Avaliacédo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, Plano Plurianual 2008-2011, MRE

O Quadro 14 destaca o Indicador do Programa de "Taxa de Apoio a Empresas Exportadoras”
para este programa. Constata-se que o indice apurado em 2009 de 61% deste indicador nao
alcancou o indice de referéncia de 85%.

Segundo o relatério, o indice apurado para o exercicio de 2009 de 60,08% poderia ser mais
expressivo, uma vez que, tendo presente a necessidade de prover informacdes atualizadas,
procedeu-se, no periodo, a uma depuracdo da base de dados de empresas brasileiras na
BrazilTradeNet (BTN). O relatério ressalta que o programa, em funcdo de seus objetivos
precipuos, apéia, também, empresas exportadoras ndo cadastradas na BTN por meio da
organizacdo de missdes comerciais, participacdo em seminarios, palestras, além de
atendimento a pedidos de informacdes especificas. Desse modo acredita-se que, no coémputo

Taxa de
Eelaconamento
Diplomatico com
Estados

Estrangeiros —
PERCENTAGEM

Taxa de
Representagdo do
Brasil em
Crganismos
Internacionais - %
Coeficiente de
Assisténcia a
Brasileiros no
Exterior - 1,/1.000
Taxa de Evolugao
da Divulgagao da
Politica Externa
Brasileira em
Relagiao a0 Ano
Anterior - %

0.496,00 21/08/2003 &7,00

9.656,00 21/08/2003 100,00

2,48 23082003 2,46

2300 01/06/2007 11,40

01/2010

01/2010

01/2010

01/2010

100,00

L

100,00

L

4,00

23,00

geral, o alcance das atividades do programa ultrapassa o indicador apresentado.
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Quadro 14 — Indicador “Taxa de Apoio a Empresas Exportadoras” do Programa de Promocéo das
Exportagdes, Relatorio de Avaliacdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, do Plano Plurianual 2008-2011, do
MRE

fndice | Possibilidade de alcance
previsto do indice previsto para
2011

Indice de
Referéncia

indice apurado em

Indicador do
Programa

(Denominacgio e
unidade de medida)

| Data de
Apuragio

Empresas Apurado
Exportadoras 85,00 21/08/2003 61,00 12/2009 95,00 - X - -
(PERCENTAGEM)

Taxa de Apoio a

Fonte: Departamento de Promogao Comercial - DPR

Medidas corretivas necessarias: (Campo de preenchimento obrigatorio para marcagdes em
‘meédia’, 'baixa’ ou 'muito baixa’)

Indice de Apoio a Empresas Exportadoras: razio entre o total constante do registro de
empresas brasileiras na BrazilTradeNet (BTN), ou seja, a relagdo percentual entre o nimero
de empresas apoiadas pelo Programa e o nimero de empresas efetivamente exportadoras.
A partir dessa relagao, o indice apurado para o exercicio de 2009 foi de 60,08%. A BTN -
dada sua ampla capilaridade 3 contou em 31 de dezembro de 2009 com 11.909 empresas
cadastradas, frente a um universo que, de acordo com os dados da Secretaria de Comércio
Exterior (Secex/Mdic), compreendeu 19.832 empresas efetivamente exportadoras no ano
em apreco. Vale salientar que tais cifras poderiam ter sido mais expressivas ainda, uma vez
que, tendo presente a necessidade de prover informacoes atualizadas, procedeu-se, no
periodo, a uma depuracao da base de dados da BTN. Ressalta-se, também, que o Programa,

em fungdo de seus objetivos precipuos, apoia, também, empresas exportadoras nao
cadastradas na BTN 3 por meio da organizacido de missdes comerciais, participacao em
semindrios, palestras, além de atendimento a pedidos de informacbes especificas. Desse
modo acredita-se que, no computo geral, o alcance das atividades do Programa ultrapassa
a cifra anteriormente mencionada.

Mota: (*) data de apuracao: corresponde a data final do periodo de coleta de informagoes que
subsidiam o calculo do indice do indicador. Observe que esta data pode ser distinta daquela
relativa a publicacdo do indice.

Fonte: extraido do Relatério de Avaliagdo, Exercicio 2010, Ano Base 2009, Plano Plurianual 2008-2011, MRE
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7.3.

Exemplos de empresas brasileiras inovadoras

O artigo “Explorando a internacionalizagdo das empresas brasileiras e sua relacdo com a
inovagao”, de Ana Elisa Martins Pacheco de Castro, Crisomar Souza, Marcos Roberto
Piscopo e Belmiro Nascimento Jodo, de 2008%, faz uma interessante andlise do potencial
inovador de empresas brasileiras e quanto isto impacta no grau de envolvimento destas
empresas com outros paises, caracterizando o tipo de inovacdo tecnoldgica (produto ou
processo) que desempenham e concluiu por uma lista de 9 (nove) empresas inovadoras
brasileiras que se internacionalizaram, mostrada a seguir:

Petrobras: empresa do setor de energia que tem suas atividades concentradas nas
areas de petréleo e gas. Sua inovacédo tecnoldgica esta mais voltada ao aumento da
eficiéncia de seus processos, 0 que pode ser constatado por meio do diferencial
competitivo estabelecido na prospeccao e exploracao de petréleo em aguas profundas;
Marcopolo: empresa fabricante de carrocerias de onibus, uma das maiores do mundo,
atuando no setor de auto-industria. A estratégia de internacionalizacdo inclui a
adaptacdo de seus produtos aos mercados locais dos paises em que a empresa
compete. A preocupacdo com aspectos relacionados a adaptacdo e preservacao de
tecnologia propria reflete a importancia que a empresa atribui a inovacéo de produtos
para atender a demanda existente;

Sabo: empresa do setor de auto-industria na area de autopecas e sua capacidade
inovadora em processos de vedacao de pecas de automével por meio de plasma, um
gas ionizado, permitiu o desenvolvimento de produtos mais econdmicos e
ambientalmente corretos;

WEG: maior fabricante latino-americana de motores elétricos e uma das maiores
empresas desse segmento no mundo. Atua no setor metal-mecanico e concentra suas
atividades nas areas de comando e protecéo; variacdo de velocidade; automacao de
processos industriais; geracéo e distribuicdo de energia e tintas e vernizes industriais.
As inovacdes em seus produtos estédo voltadas ao desenvolvimento e aperfeicoamento
de sua linha de motores, que é considerada a mais diversificada no mundo;

Embraer: empresa do setor de auto-industria na area de aeronautica, considerada uma
empresa de base tecnologica inovadora em produto. A empresa também inova no uso
de ferramentas de trabalho e no processo de juntar times de parceiros mundiais para
desenvolver produtos. Essa arquitetura aberta de inovacdo viabiliza o contato direto
dos seus parceiros globalmente dispersos com seus clientes internacionais visando a
criacdo das condicbes que permitam o desenvolvimento de produtos que entreguem
valor superior aos seus clientes;

Tigre: empresa do setor de industria de material de construcdo e produz tubos,
conexdes e acessorios em PVC. A empresa é lider na América Latina no seu
segmento e se destaca pelo pioneirismo, inovacao e qualidade. Como inovadora em
produto, oferece solu¢cdes completas nas areas em que atua e, com iSso, a empresa
procura oferecer uma linha extensa de produtos para a construcao civil;

87 «

Explorando a internacionalizagdo das empresas brasileiras e sua relagdo com a inovagéo”, Ana Elisa Martins

Pacheco de Castro, Crisomar Souza, Marcos Roberto Piscopo e Belmiro Nascimento Jodo, Revista de
Administracdo da UFSM, Santa Maria, v. 1, n. 3, de set./dez. 2008, paginas 241-262.
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Randon: empresa “holding”, mista do setor de auto-industria, lider de um conjunto de
oito empresas operacionais nas areas de implementos rodoviarios, ferroviarios,
veiculos especiais, autopecas, sistemas automotivos e servigos. Seu potencial
inovador esta voltado a novos produtos e possui cerca de 300 profissionais dedicados
a pesquisa e ao desenvolvimento

Braskem: empresa do setor petroquimico que atua na producdo de resinas
termoplasticas que sado utilizadas pelas empresas que fabricam produtos a partir dos
plasticos, como, por exemplo, pecas para o setor automotivo, brinquedos, construcao
civil e utilidades domésticas, entre outros. Dessa forma, a principal matéria-prima
utilizada pela Braskem € a nafta, que resulta do refino do petrleo. A empresa é
fortemente orientada para a inovagdo e conta com mais de uma centena de
pesquisadores, distribuidos em onze laboratérios, e seis plantas-piloto que
desempenham atividades de desenvolvimento e aperfeicoamento de novos produtos e
processos;

Natura: empresa do setor de bens de consumo que atua na area de cosméticos, cujo
sistema de vendas e distribuicdo esta baseado na acdo das consultoras, que utilizam
catalogos para oferecer produtos a seus clientes. A empresa estuda em profundidade
a biodiversidade brasileira para a criacdo de produtos que promovam o “bem estar
bem”. Apesar da forte posicdo competitiva que a empresa sustenta no Brasil, ela
concorre com outras empresas de cosméticos que atuam em ambito global, dentre as
guais se destacam a Avon e a L'oreal;

A FINEP promove o Prémio FINEP de Inovacdo®®, que ja premiou dezenas de empresas,
desde seu inicio em 1998, tanto nas etapas regionais (Sul, Sudeste, Norte, Nordeste e Centro
Oeste) quanto na etapa nacional. Muitas destas empresas ja exportam e, algumas delas, tém
operacao internacionalizada.

A seguir, as empresas vencedoras do prémio das etapas nacionais em suas respectivas
categorias, ao longo de sua existéncia:

2010

Categoria Micro e Pequena Empresa: Softwell Solutions em Informatica (BA)
Categoria Média Empresa: Treetech Sistemas Digitais Ltda (SP)

Categorias Grande Empresa e Gestdo da Inovacao; Embraco - Unidade Compressores
e Solucdes para Refrigeracéo (SC)

2009

Categoria Pequena Empresa: Angelus Industria de Produtos Odontologicos (PR)
Categoria Média Empresa: Opto Eletronica (SP)

Categoria Grande Empresa: Natura Cosméticos (SP)

2008

Categoria Pequena Empresa: Engineering Simulation Scientific Software Ltda. (SC)
Categoria Média Empresa: Scitech Produtos Médicos Ltda. (GO)

Categoria Grande Empresa: Brasilata Embalagens Metélicas (SP)

% Veja em http://www2.finep.gov.br/premio/ os critérios, formas de participacdo e vencedores, ao longo de sua
existéncia.
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e 2007
Categoria Produto: Empresa Brasileira de Aeronautica (Embraer) (SP)
Categoria Processo: Companhia de Saneamento do Parané (Sanepar) (PR)
Categoria Pequena Empresa: Nanox Tecnologia (SP)
Categoria Grande Empresa: Cristalia Produtos Quimicos Farmacéuticos (SP)
e 2006
Categoria Produto: Pele Nova Biotecnologia S/A (MS)
Categoria Processo: Vinibrasil Vinho do Brasil S/A (PE)
Categoria Pequena Empresa: Nuteral Industria de Formulac¢des Nutricionais Ltda. (CE)
Categoria Grande Empresa: Mectron - Engenharia Industria e Comércio Ltda. (SP)
e 2005
Categoria Produto: Bosch (SP)
Categoria Processo: Braskem S/A (RS)
Categoria Pequena Empresa: Megatécnica Ind. e Com. de Maquinas Ltda. (GO)
Categoria Grande Empresa: Ouro Fino Participacdes e Empreendimentos S/A (SP)
e 2004
Categoria Produto: Mecat Filtragdes Industriais Ltda. (GO)
Categoria Processo: Endoview do Brasil Ltda. (PE)
Categoria Pequena Empresa: PipeWay Engenharia Ltda. (RJ)
Categoria Grande Empresa: Bematech Ind. e Com. de Equipamentos Eletronicos Ltda.
(PR)
e 2003
Categoria Produto: Eberle S/A (RS)
Categoria Processo: Sabo Industria e Comércio Ltda. (SP)
Categoria Pequena Empresa: Polymar Industria Comércio Importacdo e Exportacdo
Ltda. (CE)
Categoria Grande Empresa: Smar Equipamentos Industriais Ltda. (SP)
e 2002
Categoria Produto: Tigre (SC)
Categoria Processo: Cenpes/Petrobras (RJ)
Categoria Pequena Empresa: Brapenta Eletronica Ltda (SP)
Categoria Grande Empresa: Empresa Brasileira de Compressores S/A - Embraco (SC)
e 2001
Categoria Produto: Empresa: Empresa Brasileira de Compressores S/A - Embraco
(SC)
Categoria Processo: OPP Quimica (BA)
Categoria Pequena Empresa: Pollux Sistemas Industriais de Visao (SC)
Categoria Grande Empresa: Vallée S/A (MG)
e 2000
Categoria Produto: Nano Endoluminal Ltda (SC)
Categoria Processo: Biobras S/A (MG)
e 1999
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Categoria Produto: Lactec (PR), Laktron Metallrgica (PR), Pax Informatica Industrial
(SC), Weg Motores (SC), Alto QI Tecnologia em Informacao Ltda. (SC), Ceramica
Portobello (SC), Contronic Sistemas Automaticos (RS) e Simbios Biotecnologia (RS)
Categoria Processo: Petrobrés - Repar (PR), Epagri (SC), Multibras (SC), Souza Cruz
(RS), Renner Herman (RS), Lupatech (RS) e IMC/Labsolda (SC)

e 1998
Categoria Produto: Ceramica Portobello (SC) e Soprano (RS)
Categoria Processo: Fritasul (SC), Multibrds (SC), Oxford (SC), Souza Cruz (RS) e
White Martins (RS)

A ANPEI - Associacao Nacional de Pesquisa e Desenvolvimento das Empresas Inovadoras
(http://www.anpei.org.br) possui um “Selo ANPEI de Empresa Inovadora” que visa reconhecer
e identificar empresas que investem na area de Pesquisa, Desenvolvimento e Inovacdo no
Brasil, aplicado segundo critérios, as suas empresas associadas ou afiliadas. Em
http://www.anpei.org.br/selo-anpei/empresas-contempladas-ano/ encontram-se as empresas
contempladas com o selo em 2008 e 2009.

O Portal Exame.com, listou as companhias que mais depositaram pedidos de patentes entre
2005 e 2009%, mostradas a seguir

e Petrobras: segundo o portal, de 2005 a 2009, ela depositou 534 patentes no INPI, se
tornando a empresa brasileira de maior destaque nesse quesito. A producdo do
conhecimento é garantida pelas parcerias da empresa com universidades e centros
tecnolégicos por meio do CENPES - Centro de Pesquisas da Petrobras. A companhia
possui, atualmente, parcerias com cerca de 80 instituicbes de pesquisa e
desenvolvimento, espalhadas por 19 estados brasileiros. A empresa figura no 41° lugar
da lista das 50 empresas mais inovadoras do ano de 2009, divulgado pela revista
americana Bloomberg BusinessWeek.

e Usiminas: segundo o portal, ela depositou 297 patentes de 2005 até o ano de 2009.
Segundo o portal, depois de uma reestruturacdo, feita em 2008, a companhia ficou
mais aberta e mais focada no setor de pesquisa e desenvolvimento. A mudanca na
gestdo deu origem a Diretoria de Pesquisa e Inovacdo, que unificou oS processos
inovadores, que ocorriam de forma dispersa entre os outros departamentos. Dentro do
leque de responsabilidades da nova equipe, concentram-se a transferéncia de
tecnologia, gestdo do conhecimento e da inovacgao, e pesquisa e desenvolvimento. Por
meio do Centro de Tecnologia Usiminas (CTU), antigo Centro de Pesquisa e
Desenvolvimento, a companhia.

e Arno: pertencente ao Grupo SEB, ocupa o terceiro lugar em depdsitos de patentes no
INPI, com 206 pedidos no periodo de 2005 a 2009. S6 em 2007, a empresa langcou 250
novos produtos no mercado mundial. Desde que foi comprada pelo Grupo SEB, em
1997, a marca Arno recebeu mais investimentos para projetos de inovacao e, assim,
poder se reposicionar no mercado. Segundo o portal, 0 crescente investimento em
pesquisa e desenvolvimento resultou em novos artigos nas linhas de liquidificadores,

8 Disponivel para “download” em http://exame.abril.com.br/negocios/inovacao/noticias/as-empresas-brasileiras-
gue-sao-campeas-de-inovacao
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ventiladores e ferros de passar roupa. Somente no ano passado, a Arno langou cerca
de 20 produtos novos. Além de buscar novidades para seus itens tradicionais, a
empresa também ingressou em novos negaocios, como a linha de cuidados pessoais e
aspiradores, para dar mais forca a inovacao.

e Vale: ocupa apenas a quarta posicdo no ranking do INPI, com 190 depoésitos de
patentes em quatro anos. A companhia possui trés laboratérios de pesquisa. Dois
deles estdo no Brasil: o Centro de Desenvolvimento Mineral (CDM) e o Centro de
Tecnologia em Ferrosos (CTF). O outro é o canadense Vale Technical Services
Limited (VTSL). Segundo o portal, as parcerias com agéncias de fomento a pesquisa e
universidades de vérios estados brasileiros e até outros paises, como Suica, China,
Australia, Holanda e Franca, também sdo parte significativa para a inovacdao na
empresa. Em 2009, a Vale lancou outra iniciativa para ampliar suas pesquisas, 0
Instituto Tecnoldgico Vale (ITV). A primeira unidade do instituto estd sendo instalada
no Para e tem foco em sustentabilidade. Além dessa, o ITV ainda tera unidades de
pesquisa em Minas Gerais e Sado Paulo, com foco em mineracdo e energia. Os
projetos da Vale no campo da inovacgéo estdo reunidas no site inovacaovale.com.br.

e Embraco: a empresa, fabricante de compressores, investe 4% de seu faturamento
anual em inovacao. Entre 2005 e 2009, a empresa, que é controlada pela Whirlpool,
entrou com pedido de 145 patentes no INPIl. Segundo o portal, aléem da quantia
garantida para os projetos, a Embraco também conta com parcerias com universidades
e instituicbes do governo, mais de 40 laboratérios nas fabricas e 450 profissionais
especializados na area tecnologica.

e Souza Cruz: a empresa depositou 124 patentes entre 2005 e 2009, fruto de acbes
integradas de tecnologia e inovacdo desenvolvidas no Regional Product Centre para
as Americas (RPC Americas). Segundo o portal, esse centro de exceléncia coordena
regionalmente o desenvolvimento de produtos da British American Tobacco, grupo que
engloba Souza Cruz. O RPC Américas surgiu em 2007, resultado da integracdo do
Centro de Pesquisas e Desenvolvimento da empresa (no Rio de Janeiro) com a
unidade fabril de Cachoeirinha, no Rio Grande do Sul.

e Duratex: fabricante de painéis de madeira industrializada e metais sanitarios, a
empresa depositou 117 pedidos de patente entre 2005 e 2009. Segundo o portal, 0
complexo industrial da empresa engloba 12 unidades distribuidas pelo Brasil — oito
ficam em S&o Paulo, duas no Rio Grande do Sul, uma em Minas Gerais, uma em
Pernambuco e uma no Rio de Janeiro. Para obter matéria-prima, a empresa tem
224.000 hectares de florestas plantadas, principalmente de eucalipto, em S&o Paulo,
Minas Gerais e Rio Grande do Sul.

e Cosipa: integrada a Usiminas desde marco de 2009, a Companhia Siderurgica Paulista
(Cosipa) acumulou 102 pedidos de patentes de 2005 até 2009. Segundo o portal,
depois de privatizada, em 1993, a empresa foi reestruturada e focou em ganhos de
produtividade e na modernizacéo de seu parque fabril. Um dos focos para crescer foi 0
investimento em inovagao dos processos siderurgicos.

e Telebras: empatada no nono lugar com a Multibras, a empresa, mesmo “adormecida”
depositou 100 pedidos de patentes no INPI, no periodo de 2005 a 2009, investindo em
inovacdo,como gestora dos recursos do FUST — Fundo para Universalizacdo do
Sistema de Telecomunicacéao - e do Plano Nacional de Banda Larga. Em marco de
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2010, ela foi reativada na Comissédo de Valores Mobiliarios — CVM. Segundo o portal,
ela € a aposta do governo para gerir infraestrutura das redes de suporte a servigos de
telecomunicacdo de empresas privadas e publicas e pretende administrar a malha de
fibras oticas da Eletrobras e da rede de fibra 6tica da Petrobras.

e Multibrds: empatada no nono lugar com a Telebrés, a empresa de eletrodomésticos,
subsidiaria da Whirlpool que representa as marcas Coénsul e Brastemp, depositou
também 100 pedidos de patentes no INPI, no periodo de 2005 a 2009. Segundo o
portal, a empresa possui uma razoavel estrutura de inovagdo. Desde a fusdo das
marcas Brastemp e Consul, dando origem a Multibras, em 1994, foram lancados mais
de 400 novos produtos e cerca de 45 milhdes de unidades foram vendidas no pais. As
pesquisas da Multibrds séo realizadas em 20 laboratérios de P&D e quatro centros de
tecnologia, que criam novos produtos que sao exportados para 70 paises. Segundo o
portal

e CSN: A Companhia Siderurgica Nacional (CSN) é a ultima da lista das 10 maiores
empresas com pedidos de patente, entre 2005 e 2009, com 98 depdsitos. Segundo o
portal, a empresa investe cerca de 30 milhdes de reais por ano em pesquisa e
desenvolvimento e as inovacdes se consolidaram na CSN a partir de 2004, quando a
companhia criou uma lata de leite condensado em um novo formato. Apesar de possuir
um centro de pesquisa e desenvolvimento especifico, a empresa incentiva a criagéo de
novas idéias e processos em todos os setores e unidades.
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8. Conclusoes

Como se pode constatar pelo exposto neste documento, o Brasil tem um marco legal para a
inovacgao e linhas de financiamento para promové-la.

Ha um entendimento no mercado que nao faltam linhas de financiamento. Naturalmente que

ndo existem em abundancia, mas certamente o conjunto ndo é simplério, ao contrario, €
significativo.

No entanto, em relagéo a estas linhas em geral, infelizmente, ndo ha um claro entendimento
do que é inovacdo e do posicionamento de cada uma delas, acabando por haver uma
sobreposicdo e competicdo entre elas, mesmo entre linhas de uma mesma agéncia de
fomento. As agéncias, idealmente, deveriam diminuir significativamente o grau de
subjetividade do conceito de inovacgao tecnoldgica que permeiam os seus programas e linhas
de financiamento. Ou se criem critérios especificos, ou se apdiem no conceito abrangente do
Marco Legal (Lei de Inovacdo e Cap.lll da Lei do Bem), fundamentalmente no Manual de
Oslo, 22 edicéo ou 32 edicdo, ambos traduzidos pela FINEP.

Ha também uma constatacdo clara de que o Brasil ostenta um indice de producao
tecnoldgica, medida pelo indicador de numero de patentes, sofrivel, em relagdo aos outros
paises, considerando o contexto mundial. Apesar dos esfor¢os recentes do MCT, através da
Lei de Inovacao, e do INPI, em seu trabalho de anélise e divulgacdo da importancia das
patentes, este quadro muito pouco se alterou nos ultimos anos, como pode ser constatado
nos Anexos | e Il. As empresas tém que assumirem sua significativa parte nisto, procurando
proteger sua propriedade intelectual, agregando valor aos seus produtos e processos com
esta protecéo e ajudando a elas mesmas e ao pais, a serem mais competitivos, aumentando
o indice de producéao tecnologica brasileiro.

Em relacdo a exportacdo e a internacionalizacdo das empresas brasileiras, constata-se,
obviamente, a importancia da inovacao como fator de competitividade, e quanto ainda o pais
e as empresas brasileiras precisam se esforcar para inovar internacionalmente.

Como contribuicdo final, o Anexo X apresenta uma Relacdo de Sitios Nacionais e
Internacionais sobre Inovacdo, onde se encontram informacdes Uteis relacionadas ao tema
inovacgao e, principalmente, a sua promog¢ao e ao seu financiamento.
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Anexos
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I.  Panorama estatistico do comportamento e dimenséo dos depdsitos e registros
de patentes no Brasil, 2007 e 2009

Referéncia: Relatdrio Balanco e Perspectiva, INPI%
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Grafico 20 - Evolucéo do total de pedidos de patentes no INPI
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Grafico 22 - Evolucédo dos pedidos de modelo de utilidade no INPI
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Gréfico 23 - Evolucédo dos pedidos de patentes feitos por residentes
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Il. Panorama geral da Propriedade Intelectual no mundo, de 2008 e 2010

Referéncia: WIPO’s The World Intellectual Property Indicators, 2010 Edition®*

Grafico 24 - Intensidade da atividade de patenteamento, 2008
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36 | Singapore Spain | 0.2
3.2, Azerbaijan Morocco (2007) 0.2
3.1, Bulgaria Czech Republic |~ 0.2
2.9, Czech Republic Australia (2007) =~ 0.2
287, Spain lsrael |~ 0.2
26", Greece Singapere | 0.1
251, Turkey Portugal |~ 01
2.4 1 Chile Mexico 0.1

% Disponivel para “download” em http://www.wipo.int/ipstats/en/
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Grafico 25 - Esforgo de patenteamento por destino e fonte

Esforgo por destino

United States of America
Japan

Republic of Korea
Germany

France

China

Russian Federation |

Canada

Swedenl

Ausiralia |
Iretand I

Monaco

Destination

Finland
Portugal
Spain

Mew Zealand
Greece
Brazil (2007)
Ukraine
Poland

lzrasl

Metherdands

Mezxico
|

Norway (2007) |

1872872 32

1,270,367 5.3

624 419 10.1

509,879 35,

439,075 n.a.

337,215 240

147 067 132

129,347 g0

124 187 n.a.
107,699 2 0.9
78,816 {% 123
74533 2 115

&£

50,392 % 11.8
47,080 'ﬁ 6.0
39,507 E 16
35,559 © 4a
34,233 0.7
31,975 0.2
29,871 n.a.
26,928 n.a.
21,352 238
19,833 na.
18,588 124
17,801 n.a.

Esforgo por fonte

Japan

United States of America
Republic of Korea
France

China

Russian Federation
Switzeriand
Metherlands
Canada
Spain
Australia
Finland
Ukraine

Denmark

Country of Origin

Unknown

Germany *
United Kingdom *
ltaly *

Sweden *
Belgium *

Austria *

lsrael *
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1,851,361
1,347,106
524,122
196,966
134,231
115,206
71,223
66,307
B5,374
39,034
30,964
26,432
20,352
17,987
194,962

302,353
91,101
52,337
48,720
20,410
18,436
16.252
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Tabela 17- Maiores empresas patenteadoras no mundo, na modalidade PCT, em 2009

FLT  Change 7om
Ranik Apphcant's hame Country of Drigin Humbes . OoiFCT =
T PANASONIC CORPORATION T ] 62
1 AN TECHNOLOGIES OO, LT, china 1847 110
1 ROBEST BOSCH GMEH emany 1587 e
4 KONIMELUKE PHILIPS ELECTRDNICS MY, Kethetands 1295 6
5 QUALCDMM INCORPORATED United States of Ameica 1280 m
F  TELEFONAETIESOLAGET LM ERCSSON (PUBL) sweden 1,240 2%
7 LG CLECTROMICE INC. seputilc of Korea ) %
B MEC CORPORATION Lz 1089 e
B TOYOTA BDOSHA KABUSHIE EAISHA Iz 1,088 29
10 SHARP EARLISHIEY EAISHA Lz ooy 1
11 SIEMENS ACTIENGESELLSCHART Camany 02 ETo]
12 FUNTSL LIMITED Jzgen 817 167
13 mASFSE ey 19 1%
14 3M INNOVATVE PROPERTIES COMPANY United States of Amenca B2 35
15 HOEIA CORPORATION rlnd 862 M2
16 MICROSCET CORPORATION Unite States of America B4 181
17 SAMSUNG ELCCTRONICS €0, LTD. Spubic of Korea 506 r
B HAPEN. sthertznds 593 125
19 MITSUSSH ELECTRIC CORPORATIDN e 59 &
M WEWLETT-PACEARD DEVELOPMENT COMBANY LP. United States of Ameica 554 52
31 MOTORALA, INC. United 3tates of Amatica 5T 20
1 ITE CORPORATION china 517 128
T LLDUPCT DE NEMOUSS AND COMPANY United States of Ameica 509 2
M ELECTROMICS AND TELECOMMUNICATIONS RESZARCH INSTITUTE szputic of Korea 452 7
35 SONY ERICSSON MOBILE COMMUNICATIONS &2 sweden a5 n
% 05N DOSCH UND SEMENS HAUSGERATE GMEY Gemany an 1
71 INTERMATIONAL BUSINESS MACHINES CORPORATION United States of Ameica an -
7 CANOM EABUSHE) EAISHA Jzgen a0 1
10 MAYER HUGHES INCORPORATED United States of America 75 ™
30 DAIKIN ROUSTEES, LT, Jagan 174 A
T1 WITSUSGH HEAVY NDUSTAIES, LTL. T 7E =
1 DAIMIERAG ey 162 27
11 KYDCERA CORPORATION Lz 162 0
3 THOMSON LICENSING — 159 102
35 SLMITOMO CHEMICAL COMPANY, LIMITED n 352 =
% THEPROCTER & GAMELE COMPANY United States of Ameica uy n
7 CONTNENTAL AUTOMOTIVE GMEH cemany 1y =
38 SONY CORPORATION Lz 128 7
0 EABUSHIKI KAKSH TOSHEA e 126 n
41 WONDA MOTOR CO., LTD. s 118 125
T NOEIR SIMEN: NETWOREE 07 A Y] %
41 CASTMAK KODAE COMPANY United States of Ameica | 12
41 GENERAL ELECTRIC COMPANY United States of Ameica 07 19
41 MONDOBIOTECH LABORATORIES AG — 07 07
4 DOW GLORAL TECHNOLOGIES INC. United States of Ameica 0 1
4 MASCHACFRLES KE cemany 9 a
4 APPLED MATERIALS, INC. Unites tates of America 26 =
49 CORNING BRCORPORATED United Ttates of Ameica %5 5
S PIOMEER CORPORATION Lz ) 2
S ALCATEL LUCENT France ey 11

Mot Due 1o aniiden tality requiements, e PCT data shown ae hased on pubiicthon date.

Soumce: WiIRD Statstis Datanase, June 2010
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Refeg(;ancia: The Global Competitiveness Report 2010-2011 Report, World Economic Forum —
WEF

Grafico 26 - NUmero de Patentes de Utilidade por Milhdo de Populagao
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%2 Disponivel para “download” em http://www.weforum.org/reports

Projeto N°. BRA/07/017 — Projeto de Promocao Comercial e Atragdo de Investimentos
Departamento de Promogdo Comercial e Investimentos
Diviséo de Programas de Promocédo Comercial 170


http://www.weforum.org/reports

Manual de Orientacdes Gerais sobre Inovacao

lll.  Participacao das empresas com relacdes de cooperacdo com outras
organizacdes no total das empresas que implementaram inovagdes, por
atividades, segundo as faixas de pessoal ocupado - Brasil - periodo 2006-2008

Referéncia: PINTEC 2008

Quadro 15 - Participacdo das empresas com relacbes de cooperacdo com outras organizacdes no total
das empresas que implementaram inovacgfes, por atividades, segundo as faixas de pessoal ocupado -
Brasil - periodo 2006-2008

Participagao das empresas com relagoes de cooperagao
Foixos de com outras organizagdes no total das empresas que implementaram
pessoal scupada inavagdes, por atividades %)
Indistria Servigos selecionados PED
Total 10.1 13.1 g23
De 10 = 43 B4 1.8 00,0
De Bl a2 1.2 13,8 GE.7
De 100 a2 248 14.2 181 00,0
De 250 a 439 1654 20,3 815
Com 500 & mais 35,3 333 100,0

Fonte: |IBGE, Dirstoria de Pesquisas, Coordenagio de Indistria, Pesquiza de Inovagio Tecnologica 2008,
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IV. Taxas de inovacdo, dispéndios realizados e incidéncia sobre a receita liquida de
vendas dos dispéndios realizados, nas atividades inovativas e internas de P&D,
segundo as atividades selecionadas da industria e dos servi¢os - Brasil - periodo
2006 2008

Referéncia: PINTEC 2008

Quadro 16 - Taxas de inovacéo, dispéndios realizados e incidéncia sobre a receita liquida de vendas dos
dispéndios realizados, nas atividades inovativas e internas de P&D, segundo as atividades selecionadas
daindustria e dos servicos - Brasil - periodo 2006 2008

{contimua)
L. . Incidé&noia sabre a
Dispéndios realizados .
Taxas nas afividades recsita liquida de wendas
o ) de . das dispéndios realizados
Atividades selecionadas . _ [1 000 RE vidadeas
I : incwagdo nias atii 5
da indisiria e dos servigos i
periado Incvativas Internas Inowativas Internas
2006-2002) de P& " | dePaD
2008 2008
Total 286 54102620 15220002 2,85 0,20
Indistrias extrativas. 23,7 456 50 73 868 0,88 013
Imdistrias de transformscéo 284 437310683 10 624 632 2,60 054
Fabricagdo de produtos alimenticios g2 E8F3IEN BEE 030 2049 0,24
Fabricagdo de bebidas 34,8 894 340 3 402 2,75 0,0d
Fabricagdo de produtos do fumio 265 164 284 T4 4E2 1,52 0,72
Febricagéo de produtos téxbeis 354 T30 823 &3 TES 2,63 07
Confeogio de artigos do vestuadrio & acessornios 364 426 5ag 7082 1.B1 0,12
Preparagio de couros = fabricagdo de artefatos de
couro, arligas para viagem & calgados 36,4 BE2 641 BT 427 2,35 0,41
Febricagdo de produtos de madeira 23,8 485 E40 18 741 2,548 0,10
Febricagdo de celuloss, papel & produtos de papel 35,2 1073 232 1203580 2,22 0,29
Fabricagio de celuloss & outras pastas 204 147 &6 4432 2,39 0,48
Fabricapio de papel, embalagens & artefatos de
papel 353 930 7a2 110 967 2,13 0,28
Impressio & reprodugdo de gravacdes 47,2 464 B34 I E12 442 0,24
Fabricagdo de cogue, de produtos derivados do
petriles & de biooombustiveis 459 2 7686 440 1701 432 141 087
Fabricagio de coque e biooombustiveis [alcool
= outnos] 46,0 364 210 3136 1,83 0,a2
Refine de petraleo 45,8 2 402 Z30 1 698 302 1,38 0,58
Fabricagdo de produtos quimicos 5B.1 4 273 cegg 1006 426 2,61 0,59
Fabricagdo de produtos farmogquimicos & farma-
céutioos 83,7 1467 216 420 982 4,89 1,44
Fabricagéo de artigos de borracha e plastico 363 1 692 TEE ITEAN 2.8 0,43
Fabricagéo de produtos de minerais ndo metalicos 334 1135 207 T2 3B5 2,35 0,18
Metzlurgia 38,5 3708 B J9E 8230 2,63 0,21
Produtos siderirgicos 44,3 2 524 468 733 382 2,40 0,22
Metalurgia de metais néo ferrosos & fundigao 315 1184 051 B3 448 2,30 0,18
Fabricagdo de produtos de metal 20,8 1718 283 160 287 2,88 0,27
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Fabricagao de equipamentos de informatica, pro-

dutos eletronicos = opticos 56,4 1924210 TT30e3 an 1.2
Fabricagio de componentes eletranicos 45,0 02 006 Z9 284 184 0,53
Fabricagio de equipamentos de informatica =
periféricos 534 535 T84 137 810 2,82 0,72
Fabricagéo de equipamentos de comunicagao 5.6 1140 11E 433 062 2,75 1,62
Fabricagio de cutros produtos sletrinicos & Gp-
ticos B35 216216 112887 2,64 1,50
Febricagao de maquinas, aparelhos & materiais
elétricos 46,5 1371 658 E2E DEQ 2,65 1.01
Fabricagéo de magquines & equipamentos 51,0 2574721 392 844 am 0,48
Fabricagdo de veiculos sutomotores, reboques
carrocerias 45,1 FT136 213 2087 735 247 151
Fabricagio de sutomdweis, caminhonetas = uti-
litirios, caminhdes & Gnibus 232 E184330 242761 4,20 20m
Fabricagio de oabines, camocerias, reboques =
recondicionamento de motores 41,8 258 B39 21514 2,51 0,74
Fabricagio de pegas & asoessorios para weioulos 46,7 1682 244 BZE GO0 2,38 0,74
Fabricagdo de outros equipamentos de transporte 36,1 1 634 BER B50 908 E.09 2,02
Fabricagio de mdveis 4.8 451 168 2T 423 2,62 0,18
Fabricagéao de produtos diversos 353 504 236 74 886 4,08 0,50
Manutencao, reparagaos e instalagde de maquinas
£ equipamentocs 284 1649 743 10 714 1,62 0,10
[conchusio)
Dispéndics realizados Incidéncia sabre =
Taxas F"“ ativid recaita liquida d= vendas
. . de dos dispéndios realizados
Atividades selecionadas i ~ [1 000 R¥) ..
T . inovagao nas atividades
da indistria e dos servigos )
[periodo | i Internas de | . Int=rmas de
2008-200g)| IMovetives —_— novativas v
2008 2008
Servigos 465 10376158 4520402 5,85 2,55
Edicéo & gravagio = edigdo de midsica 40,3 237 364 24 040 1,62 0,23
Telecomunicagdes 468 B BET T4E 1 208 306 4 B3 0,53
Atividades dos servigos de tecnologia da infor-
magaa 53.4 954 042 223029 2,30 1,00
Desenvolvimento e licenciamento de programas
die compuiador B2 750 T4 10 308 a7 1,08
Outros servigos de tecnologia da informagéo 46,1 213 748 22730 il 0,28
Tratamento de dados, hospedagem na Internet &
putras atvidedes relacionadas 40,3 495 233 TEN 8,51 0,523
Pesquisa e desenvolvimento 975 3111173 2914512 .18 68,65

Fontz: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Industria, Pesquisa de Inovagda Tecnoldgica 2008,

Projeto N°. BRA/07/017 — Projeto de Promocao Comercial e Atragdo de Investimentos
Departamento de Promogdo Comercial e Investimentos

Diviséo de Programas de Promocédo Comercial

173



Manual de Orientacdes Gerais sobre Inovagao

V. Balang¢o de pagamentos de 2009
Referéncia: Relatdério Anual do Banco Central®®

Quadro 17 - Balanco de pagamentos de 2009 em comparacdo com 2008

UIS% milhdes
Discriminagso 2008 2000
1% sam 2 zam Ano 1" eam 2 sem Ano
Balsnga comercial (FOB) 11202 13534 24838 13825 11423 25347
Exportacies D0gds 107298 197 042 £0052 83043 152005
Importagdies 70343 paTEL 173107 SE02T 71621 127E4T
Sarvigos 143 BEdT  -16600 2108 -111s3 -10260
Racaitas 14176 16274 30451 12738 15012  Z77s0
Daspesss 72318 24BN 47140 0846 26185 47011
Rendas 2197 -1BE4s 40562 -14635 10050 33684
Recsitas 320 &182  12s8M 4880 4137 B 826
Despesss 28 M4E ME 53073 19324 23185 42510
Transferéncias unilat. comentes 1886 2333 4 224 1630 1632 3263
Receitas 2512 2804 5317 2270 2 391 4 BE1
Despesss 626 A7 1083 530 750 1308
Transaghes comenies G871 113N 28102 T1BT 17148 74 334
Conta capital & financeirs 40214 0882 2032 18076 sisrs TS5l
Conta capital" 380 BEA 1085 581 545 1120
Conta financaira g8s 1=l A2y 18305 51028 60423
Investimento direto (liquido) 2131 16470 24 601 14454 218580 35033
Mo exterior Asr0 A1ETE -204d57 1708 BI85 10084
Participeg&o no capital -6 261 TEIO -13850 1100 -3355 4545
Empréstimos inbercompanhiss. -2 318 A0 G508 2988 11841 14Em0
Mo pais 16710 28348 4s50s8 12865 13283 25049
Participeg&o no capital 10713 19351 30084 TTIE 12188 10008
Empréstimos intercompanhias. 5907 80a7 14004 4 G4B 1005 £ 042
Investimentos em carteira 13202 12150 1133 1341 47793 40133
Adivos 10 1 B3 1000 022 3 BT 2075
Ardes 52 300 257 524 3106 2 587
Titulos de rends fixs 61 1582 1643 -308 T 303
Paesivos 13283 -140s0 TET 22683 43806 46180
Aries 4828 12303 -7sES 3030 34041 ITOT
Titulos de rends fix B 455 -1 656 £ 708 -TBE O Bs5 0 087
Derivaiivos -380 &2 312 212 -56 156
Adivos -15 213 208 204 | n
Passivos -365 245 B10 £1 -85 -168
Outros imvestimanics® 18782 15007 2875 2370 -BI7A -15000
Adivos -1 57 46N 5289 12366 20775 33149
Paesivos 20358 12215 B 143 14 744 2497 17241
Ermos & omisstes -4 108 5014 1809 -ar2 EOG 434
Resultado do balango 10238 -16 260 2069 11417 35234 46651
Mama:
Transaghes comenies/PIB 200% -137% 1T SLATH LTI -155%
Amort. médio & longo prazos” 10471 1B 72368 B840 33372 41062

17 Indui Tarsieréncas de patrimonio.
2/ Reoistra créditos comerciais. emondstimos. moeda o dapositos. outrDs ativos o DASSIWS @ aoaracies

% Disponivel para “download” em http://www.bcb.gov.br/?2id=BOLETIMANO&ano=2009
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VI. Balanca comercial brasileira por porte de empresa de 2009
Referéncia: Relatério do MDIC®
Tabela 18 - Exportacéo Brasileira por porte de Empresa

EXPORTACAO BRASILEIRA POR PORTE DE EMPRESA RPE 000.0
DISTRIBUICAO POR PORTE DE EMPRESA 2009

2009 (Jan-Dez)
TOTAL ANUAL INDUSTRIA COMERCIO/SERVICOS OUTROS
Qtde. | Valor US$ FOB | Qtde. | Valor US$ FOB | Qtde. | Valor US$ FOB | Qtde. Va';’ggsss
Total Geral | 22.434 | 152.994.742.805 | 14.699 | 115.899.924.993 | 7.185 | 36.808.108.541 | 550 | 286.709.271
Porte do Operador
1 | Micro Empresa 5.178 250.804.354 | 2.439 146.894.426 | 2.739 103.909.928 0 0
2 | Pequena Empresa 4.693 1.067.334.171 | 3.220 830.479.506 | 1.473 236.854.665 0 0
3 | Média Empresa 6.726 8.598.555.758 | 5.041 6.599.629.273 | 1.685| 1.998.926.485 0 0
4 | Grande Empresa 5.287 | 142.791.339.251 | 3.999 | 108.322.921.788 | 1.288 | 34.468.417.463 0 0
5 | Pessoa Fisica 550 286.709.271 0 0 0 0| 550 286.709.271
2008 (Jan-Dez)
TOTAL ANUAL INDUSTRIA COMERCIO/SERVICOS OUTROS
Qtde. | ValorUS$ FOB | Qtde. | Valor US$ FOB | Qtde. | Valor US$ FOB | Qtde. Va'é’ég%
Total Geral | 23.032 | 197.942.442.909 | 15.185 | 154.546.389.317 | 7.236 | 43.051.352.768 | 611 344.700.824
Porte do Operador

1 | Micro Empresa 5.054 267.259.637 | 2411 162.979.752 | 2.643 104.279.885 0 0
2 | Pequena Empresa 6.066 2.042.103.284 | 3.755 1.349.328.374 | 2.311 692.774.910 0 0
3 | Média Empresa 5.793 8.899.874.080 | 4.838 7.403.395.995 955 1.496.478.085 0 0
4 | Grande Empresa 5.508 | 186.388.505.084 | 4.181 | 145.630.685.196 | 1.327 | 40.757.819.888 0 0
5 | Pessoa Fisica 611 344.700.824 0 0 0 0| 611 344.700.824

% Disponivel para “download” em http://www.mdic.gov.br/sitio/interna/interna.php?area=5&menu=2768&refr=608
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VARIACAO ABSOLUTA 2009/2008

TOTAL ANUAL INDUSTRIA COMERCIO/SERVICOS OUTROS
Qude. |ValorUS$ FOB | Qude. |ValorUS$FOB | Qide. | Valor Us$ FOB | Qude. | yaor!S®
Total Geral | -598 | -44.947.700.104| -486 | -38.646.464.324| 51| -6.243.244.227 -57.991.553
Porte do Operador
1] Micro Empresa 124 16.455.283| 28 116.085.326 | 96 360.957| 0 0
2| PequenaEmpresa | -1373|  -974.769.113| -535|  -518.848.868| -838| -455.920.245| 0 0
3 | Média Empresa 933|  -301.318322| 203| -803.766.722| 730|  502.448.400| O 0
4| Grande Empresa 221 | -43597.165.833| -182| -37.307.763.408| -39| -6.280.402.425| 0 0
5 | Pessoa Fisica 61 57.991.553 0 ol o 0 -57.991.553

Grafico 27 - Exportacao Brasileira por porte de empresa - Nimero de Empresas — 2002 A 2009
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Participacédo % em Valor

Maquinas e Equipamentos Mecanicos
Madeira e Obras

Obras de Pedra, Cimento e Gesso
Maquinas e Equipamentos Elétricos
Pedras Preciosas e Artigos de Joalheria
Moveis e Mobiliario Médico

Plasticos e Obras

Calcados e Partes

Produtos da Indistria Quimica

Sal, Enxofre, Pedras, Gesso, Cal e Cimento

Maquinas e Equipamentos Mecanicos
Madeira e Obras

Obras de Pedra, Cimento e Gesso
Ferro Fundido, Ferro e Ao _

Cafg, Cha, Mate e Especiarias

Plasticos e Obras 38

Maveis e Mobiliario Medico 37

Maguinas e Equipamentos Elétricos

o [ 5

Calgados e Partes 24

33
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Grafico 28 — Principais Grupos de Produtos Exportados pelas Micro e Pequenas Empresas — 2009 —

Gréfico 29 - Principais Grupos de Produtos Exportados pelas Médias Empresas — 2009 — Participacao
% em Valor
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Grafico 30 - Principais Grupos de Produtos Exportados pelas Grandes Empresas — 2009 — Participagao
% em Valor
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Gréfico 31 - Principais Blocos de Destino das Micro e Pequenas Empresas — 2009 — Participacdo %
em Valor
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Gréfico 32 - Principais Blocos de Destino das Médias Empresas — 2009 — Participacéo % em Valor
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Gréfico 33 - Principais Blocos de Destino das Grandes — 2009 — Participacdo % em Valor
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VII.

Referéncia: Relatério Anual do Banco Central

Quadro 18 - Exportacéao por intensidade tecnolégica — FOB

US55 milhdes - madia diaria

Exportacfes brasileiras segundo a intensidade tecnolégica — FOB, em 2009

Discriminacio 2008 2004
Valor Var. % Part %

Total TE2 612 -21,8 100,0
Produtos industriais 561 418 -254 68,4
Alta tecnclogia 45 36 -20.4 50
Aaronautica e asroespacial 24 18 -24.3 3.0
Equipamentos de radio, TV & comunicagio 11 8 =278 13
Cutros 10 10 -28 16
Média-alta tecnologia 159 109 =314 17,8
Vaiculos automotores, reboques e semi-rebogquas B4 kT4 -41,8 6,1
Produtos quimicos,excl. farmacéuticos 356 30 -13.1 40
Maquinas e equipamentos mecanicos n. e. 43 28 -3 5 46
Cutros 17 13 -20.8 22
Indistria de madia-baixa tecnologia 154 o0 -36,7 16,2
Produtos metalicos o0 60 -338 g8
Produtos de patrdleo refinado & outros combustiveis 3B 23 -38,2 38
Cutros 26 16 -38,3 26
Industria de baixa tecnologia 203 174 -14,1 285
Alimantos, bebidas e tabaco 140 127 42 207
Madeira e seus produtos, papel a calulose K 27 =214 44
Téxtais, couro & calgados 22 15 =304 25
Produtos manufaturados n.e. @ bens reciclados T 5 -246 0.9

Fonte: MOICISecex
Mota: 2004, 253 dias dteis; 2009, 250 dias dieis.
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VIll.  Exportacdo — FOB - Principais produtos basicos, em 2009

Referéncia: Relatério Anual do Banco Central
Quadro 19 - Exportacdo — FOB - Principais produtos basicos

\ariacao % de 2009 sobre 2008 — Méadia diaria

Produto Valor  Prego’  Quantidade?  Participagio %Y
Minérios de fermo @ seus concentrados -18.49 -152 4.4 214
Soja mesmao triturada b6 -10,5 18,0 184
Olecs brutos de petrdlao -7 -435 21,0 148
Cama & middos de frango -16,3 17,2 11 7B
Farelo e residuos da extracio de dleo de soja 6,5 56 0.9 T4
Café cru am graos -7 4 -13,0 59 6,1
Came de bovino -23 6 16,7 54 44
Fumo em folhas e desperdicios 12,8 14,2 -1.2 48
Milho em gréos 65,2 -234 224 21
Cama de suino -17.5 -28,0 145 18
Minérios de cobra & saus concentrados -32.1 -28,3 -5.2 13
Algodio em bruto 05 38 -4.1 1,1
Camas salgadas, incluidas as da frango -16,2 -11,3 55 09
Bovino viva 1581 -13.4 329 07
Tripas & buchos de animais 29 -T,3 11,0 05
Aoz em grics, inclusive quabrado -13.1 -26,1 176 04
Miudezas de animais, comestiveis 13,2 -4,0 17.9 0.4
Caulim & oufras argilas caulinicas -27 4 -34 -24.9 04
Castanha de caju 19,7 -131 a3rg 04
Minérics de manganés e seus concentrados 5094 £1.8 -20.0 0,3
Damais produtos basicos -206 - - 41

Fonte: MDIC/Secex

1! Vaniagao percentual do valor unitario em USSikg

21 Variago percentual da quantidade medida em quilogramas.

3 Participagio percentual no tofal da categornia de produtos basicos
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IX. Exportagédo por fator agregado e regidao, em 2009

Referéncia: Relatério Anual do Banco Central

Tabela 19 - Exportacéo por fator agregado — FOB

USE milhdes
Disciminagao 2005 2006 2007 2008 2000
Total 118 529 137 807 160 649 197 942 152 005
Produtos bdsicos 34732 40 285 51 506 73028 61 857
Produtos industrializados 81315 04 541 105743 119 756 87 848
Semimanufaturados 15 963 19523 21 800 27 O73 20 459
Manufaturados 65 353 7508 83043 02 683 67 349
Operagbes aspaciais 2482 2081 33N 5150 3189
Fonte: MDIC!Secex
Gréfico 34 - Exportacao por fator agregado — FOB
Ultimos 12 mesas (varagio %)V
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Fonte: MDIC! Secex
1/ Sobre igual pericdo do ano anterior.
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Quadro 20 - Exportacéo por fator agregado e regido — FOB, Média diaria — US$ milhdes

Média didria — USE milhdes

Produto 2008 2000
Valor Walor Varacao % Participagio %
sobre 2008 Mo fotal Mo bloco

Total 782 612 -21.8 100,0 -

Basicos 289 248 -14.1 405 -

Samimanufaturados 107 B2 -23.4 134 -

Manufaturados 365 269 -26.5 44,0 -

(Operacies especiais 20 13 -3T 4 21 -
Amernica Latina e Carbe 202 143 -29.5 233 100,0
Basicos ar 23 -38.2 aT 16,0
Samimanufaturados T 4 -39.7 o7 3,0
Manufaturados 158 115 -27.0 18.8 BD.B
(Operaches especiais i} 0 -336 0.0 02
Mercosul a8 B3 -26.3 103 100,0
Basicos 4 2 41,8 04 38
Samimanufzturados 3 1 -53.1 02 18
Manufaturados Ta G0 -24.7 ar 4.0
Operaches especiais i} 0 482 0.0 02
EuAY 109 &3 424 10,3 100,0
Basicos 5 16 -34.3 27 258
Samimanufaturados 19 A 67,2 14 13,2
Manufaturados 65 38 -41,3 6,2 0,1
Operacbes especiais 1 o -7 0,1 o8
Unido Européia 183 136 -25.8 222 100,0
Basicos a5 65 -24.5 10,6 AT 6
Samimanufaturados 27 15 43,2 2,5 1,3
Manufaturados 0 55 -21,5 89 40,2
(Operacbes especiais 1 1 A7 6 02 09
Aszia 148 158 6.6 258 100,0
Basicos ] 1 7.8 16,5 64,1
Samimanufaturados ] 35 6.2 5T z2.2
Manufaturados e 21 1.6 a5 136
(Operaches especiais i} 0 -15.8 0,0 o1
Demais 139 13 -19.2 184 100,0
Basicos 48 43 -5.8 7.0 382
Samimanufaturados 0 18 -6.8 R | 16,8
Manufaturados 53 40 -24.4 B& 35,7
(Operaches especiais 18 11 427 1,7 94

Fonle; MDICrSacex
1/ Inclul Porto Rico.
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X. Relagéo de Sitios Nacionais e Internacionais sobre Inovacéo

X.1. Sitios Nacionais
Agéncia de Inovacgéo da Unicamp- Inova

http://www.inova.unicamp.br/

Agéncia USP de Inovagéao

http://www.inovacao.usp.br/

Biblioteca Virtual de Inovacao Tecnholdgica

http://inovacaotecnologica.ibict.br/

Boletim Inovacdo Unicamp

http://www.inovacao.unicamp.br/

Boletim de Inovacéo Tecnoldgica

http://www.inovacaotecnologica.com.br/index.php

DPCP/IG/Unicamp

http://www.ige.unicamp.br/

Portal da PROTEC

http://www.protec.org.br/

Portal de Inovacédo do MCT

http://www.portalinovacao.mct.gov.br/pi/#/pi

Portal de Inovacéo Tecnoldgica do SEBRAE

http://www.sebrae.com.br/customizado/inovacao

Portal da Rede NIT-NE de Inovacéo

http://www.portaldainovacao.org/divulgacao
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Radar da Inovacao do Instituto Inovacéo

http://www.institutoinovacao.com.br/radar.php

Revista Brasileira de Inovagéo da FINEP

http://www.finep.gov.br/revista brasileira inovacao/revista ini.asp

Revista Inovagcdo UNIEMP

http://www.conhecimentoeinovacao.com.br/

Sitio da ABDI

http://www.abdi.com.br/

Sitio da ANPEI

http://www.anpei.org.br/

Sitio do BNDES

http://www.bndes.qgov.br/

Sitio do CGEE

http://www.cgee.org.br

Sitio da FINEP

http://www.finep.gov.br/

Sitio do INPI

http://www.inpi.gov.br/

Sitio do MCT — Ministério da Ciéncia e Tecnologia

http://www.mct.gov.br/

X.2. Sitios Internacionais
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EU Innovation

http://ec.europa.eu/enterprise/policies/innovation/index en.htm

Innovation Tools

http://www.innovationtools.com/

OECD Innovation Strategy

http://www.oecd.org/pages/0,3417.en 41462537 41454856 1 1 1 1 1.00.html

Open Innovation Portal

http://www.openinnovation.net/

Oslo Manual 3rd Edition - Measuring Innovation

http://www.oecd.org/document/23/0,3343,en 2649 34409 35595607 1 1 1 1.00.html

SPRU

http://www.sussex.ac.uk/spru/

Technovation

http://www.elsevier.com/wps/find/journaldescription.cws _home/422925/description#description

The World's Most Innovative Companies 2010

http://www.fastcompany.com/mic/2010

WIPO

http://www.wipo.int/portal
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